
签到看广告的app游戏软件开发解决方案成品开发

产品名称 签到看广告的app游戏软件开发解决方案成品开
发

公司名称 河南漫云科技有限公司

价格 .00/个

规格参数 漫云科技:区块源码
区块系统:定制开发
区块app系统开发:快速搭建

公司地址 郑东新区升龙广场3号楼A座3202

联系电话 13103827627 13103827627

产品详情

     这个极为流行的免费小《羊了个羊》是如何盈利的呢？其实， 公司目前已经为大中小型企业提
供了一站式的APP开发服务，并为大型的国有企业提供功专业的解决方案开发与项目研发服务，小程序
定制开发、行业软件开发、为企业打造属于自己平台的开发解决服务商， 专注行业APP软件开发，主要
经营业务包括APP定制开发、网站定制开发、集“软件、营销、服务和运营”为一体的国家高新技术企
业。与大多数小类似，《羊了个羊》主要依靠投放来赚取收入。将嵌入小中，通过设计奖励机制来鼓励
玩家观看。     这些类型十分多样，包括电商平台如拼多多的、理财和借贷类APP，还有其他小型等
。而且误点的几率很高，让人防不胜防。     相信部分读者一定有疑问，那我看一条，小商家能赚多
少钱。笔者进行了研究后发现，小投放的收益计算通常分为三种方式：CPC、CPM和CPA，分别是：单
次付费计算、千次付费计算以及有效用户操作计算。     那么《羊了个羊》这种程序小一般是按CPM
计算，折合下来大概点击一次人约人民几毛钱。前瞻产业研究院分析师也表示，“根据行业经验估算，
按照如此大流量，单日收入非常保守地算也有千万元。”    
。同时，这类小的开发商都很重视的投放，通过小红书或者抖音上面的投放，起到带动效应。     对
于小来说，*清晰，也是当下一条变现之路就是收益。通过在小中植入，按用户的观看、点击和量计费，
具体视用户群的特点、地域等因素而定，大约在几毛钱至几块钱不等。只要曝光足够，小的收益不愁，
差别只是赚多赚少。     目前，“羊了个羊”令无数玩家吐槽的卡关后观看30秒，正是“羊了个羊”
收入的一大来源。开放社区显示，小程序流量主按月获得收入，创意小单日收入200万以内的部分，开发
者可获其中70%；单日收入超过200万的部分，开发者可获其中50%，不设上限。    
《羊了个羊》的运营策略     利用人性，制造“病毒式”传播    
《羊了个羊》这款中其实包含了许多深谙人性的设计，这也是让许多玩家“上瘾”的原因。比如：
1.打造成就感     与其他小类似，羊了个羊通关后还设有奖励，例如可以获得羊的皮肤，这能够激励
“收集党”用户不断以完成目标。     2.集体荣誉感     排名机制是惯有的手段，将不同地域玩家
算作一个群体进行排行，玩家个人分数直接体现在代表地域获得的总成绩上。这种“排名”让不少有集
体荣誉感的玩家直呼“非常上头”。     3.打造稀缺感     第二关号称“通关率只有0.2%”，官方
一开始就塑造了一种需求感，这让一些玩家“铆足了劲”不断挑战，玩了一局又一局，只为了证明自己
是那“0.2%”的天选之子。     4.“差一点能赢”     羊了个羊的关很容易，但第二关难的“随机
性”让很多玩家哭爹骂娘。这种反直觉的设计与传统“循序渐进式”的设计大相径庭，然而这种反差却



给玩家留下深刻记忆点。     很多玩家每次都以为“差一点就可以通关”，然后无数次重开，把接分
享给无数人，看无数次。用户在不知不觉中被当成“小羊羔”被薅。     成功了的玩家会发朋友圈炫
耀，满足自己虚荣心，但对官方来说同时也在给做免费宣传；没成功的人不断地挑战，看了不少又能让
费赚得盆满钵满；还有一些玩家研究“”的通关方法并大肆宣传，实则还是把的热度往上推了一把。  
   目前，小程序从变现形式上主要分为IAP(内购付费)、IAA(变现)、IAP+IAA(混合变现)三类。但“羊
了个羊”尚未获得版号，其变现渠道只能依靠比较单一的变现。     而小流量主可开通的位包括：Ba
nner、激励、插屏、贴片、、原生模板、封面。分成方案均为“按照每千次有效的曝光，平台收取并与
流量主分成”。     目前，“羊了个羊”仅设置在通关失败时可观看30秒复活一次或观看30秒可以获
得一个道具，属于“激励”的范围，暂时未设置其他类型。     这也是“羊了个羊”官方能一口断定
收入截图为伪造的原因，因为该项目并没有开放banner窗口，因此也就没有banner收入一说。    
然而，即使只依靠“激励”，这部分贡献收入也不是一笔小数目。     据B站up主一位行业从业者透
露：这类收入来源分为三种，即CPM(每千次展现收费，又称千人成本)、CPC(以每点击一次计费)和CPA
(按照完成一个标准或行为收费)。     一般来说，每1000人看能获得30-50元的收益，这1000人中大概
会有100个人点击，点击一次0.2元，而这100个人当中一般会有5人，每个人在中平均值8元。    
以此为前提，我们可进行下一步推算。     假设以“羊了个羊”9月15日挑战人数为1亿人(如果官方
首页数据真实有效)计算，并且假设每位参与者一天只看一次，这部分的收入就是：    
100000000/1000×(30~50元)=3000000~5000000元     100000000×10%×0.2元=2000000元    
100000000×0.5%×8=4000000     而这三部分总收入相加已超过千万元，这还只是假设每人只看一次
情况下得出的收入，事实上有的玩家为通关一天就能狂炫800多次。    
按行业经验估算，按照“羊了个羊”的大流量，单日收入非常保守计算也达到千万。 
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