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人员 第1章：中国整形医院行业发展综述1.1 整形医院行业定义及分类1.1.1
整形医院行业概念及定义1.1.2 整形医院行业主要产品分类1.2 整形医院行业分级情况1.2.1
整形医院行业分级标准1.2.2 整形医院行业分级情况1.3 整形医院行业相似概念1.3.1
整形医院行业相似概念——生活美容机构1.3.2
整形美容与生活美容的区别与联系 第2章：中国整形医院发展环境分析2.1
整形医院行业政策环境分析2.1.1 整形医院行业监管体系2.1.2 整形医院行业主要政策 （1）整形医院行
业政策法规汇总 （2）《医疗美容服务管理办法》 （3）《美容医疗机构、医疗美容科（室）基本标
准（试行）》 （4）《医疗美容项目分级管理目录》2.1.3 整形医院行业政策前瞻2.2
整形医院行业经济环境分析2.2.1
中国宏观经济现状 （1）中国GDP增长情况 （2）居民收入增长情况 （3）居民消费支出水平2.2.2
宏观经济对行业的影响2.3 整形医院行业技术环境分析2.3.1 整形医院行业专利申请数分析2.3.2
整形医院行业专利申请人分析2.3.3 整形医院行业热门专利技术分析2.4 整形医院行业消费环境分析2.4.1 整
形消费态度调查 （1）样本总体消费态度 （2）整形手术现有人群（即已经做过的人群）消费态度 
（3）潜在客户人群消费态度2.4.2 整形消费驱动分析2.4.3 整形消费需求特点2.4.4 整形消费群体分析2.4.5
整形消费行为分析2.4.6 整形消费关注点分析2.4.7 整形消费区域分布2.4.8 整形费用接受度分析2.4.9
整形信息渠道分析2.4.10 调研结果总结 第3章：国外整形医院发展经验借鉴3.1
全球整形医院行业发展综述3.1.1 全球整形医院行业发展历程3.1.2 全球整形医院行业面临的问题3.1.3
全球整形医院行业技术发展现状及趋势3.2 全球整形医院行业市场分析3.2.1 全球整形手术数量分析3.2.2
全球人均整形手术数量3.2.3 全球整形医师数量分析3.3 韩国整形行业发展经验与启示3.3.1
韩国整形行业市场规模3.3.2 韩国整形医院数量分析3.3.3
韩国整形行业消费环境分析 （1）韩国整形消费理念 （2）韩国整形热点分析3.3.4
韩国整形行业技术水平分析3.3.5
中韩整形行业合作模式分析 （1）中韩合作概况 （2）合作授权机构 （3）合作案例分析3.4
美国整形行业发展经验与启示3.4.1 美国整形行业市场规模3.4.2 美国整形行业消费项目分析 （1）美国



整形行业项目总分布 （2）美国手术整形消费项目 （3）美国微整形消费项目 （4）美国软组织填充
注射项目3.4.3 美国整形项目治疗费用分析3.4.4 美国不同年龄整形项目分析3.4.5
美国不同性别整形项目分析3.5 日本整形行业发展经验与启示3.5.1 日本整形行业市场规模3.5.2
日本整形行业消费环境分析3.5.3 日本整形行业技术水平分析3.6 国际医疗整形主要目的地及流动规律3.6.1
从欠发达国家流向发达国家3.6.2 从发达国家流向欠发达国家3.6.3 从发达国家流向发达国家3.6.4
从欠发达国家流向欠发达国家 第4章：中国整形医院行业发展现状分析4.1
中国整形医院行业发展现状分析4.1.1 整形医院行业发展历程4.1.2 整形医院行业市场规模4.1.3
整形医院行业市场竞争 （1）竞争层次 （2）竞争格局4.1.4 整形医院行业存在问题 （1）整形服务资
源分布不均 （2）整形医疗机构良莠不齐 （3）整形美容市场不正当竞争 （4）整形美容医疗事故频
发4.2 中国整形医院行业发展规模分析4.2.1 中国整形医院数量分析4.2.2 中国整形医院人员统计 （1）整
形医院人员增长 （2）整形医院人员分布 （3）整形医院人员结构 （4）整形医院医师数量4.2.3
中国整形医院床位统计4.2.4
中国整形医院设备统计 （1）整形医院设备数量增长 （2）整形医院设备价值统计4.2.5
中国整形医院建筑面积 （1）整形医院建筑面积增长 （2）整形医院建筑面积分布4.3
中国整形医院服务提供情况分析4.3.1 中国整形医院门诊服务分析 （1）整形医院门诊人次统计1）整形
医院门诊人次增长2）整形医院门诊分布情况 （2）整形医院门诊服务情况4.3.2 中国整形医院入院服务
分析 （1）整形医院入院人次统计1）整形医院入院人次增长2）整形医院入院分布情况 （2）整形医
院入院手术人次1）整形医院入院手术增长2）整形医院手术分布情况 （3）整形医院入院服务情况4.3.3
中国整形医院床位利用分析 （1）整形医院床位使用率 （2）整形医院床位利用情况4.4
中国整形医院行业运营状况分析4.4.1 中国整形医院资产投入情况 （1）整形医院资产增长统计 （2）
整形医院资产分布情况 （3）整形医院资产性质结构4.4.2 中国整形医院收入增长分析 （1）整形医院
收入增长统计 （2）整形医院收入分布情况 （3）整形医院收入来源分布 第5章：整形医院主要项目
发展状况分析5.1 胸部整形市场发展分析5.1.1 胸部整形市场需求5.1.2 胸部整形市场规模5.1.3
乳房整形市场价格5.1.4 胸部整形主要技术5.1.5 胸部整形市场前景5.2 眼眉整形市场发展分析5.2.1
眼眉整形市场需求5.2.2 眼部整形市场价格5.2.3 眼眉整形市场前景5.3 鼻部整形市场发展分析5.3.1
鼻部整形市场需求5.3.2 鼻部整形市场价格5.3.3 鼻部整形市场前景5.4 口唇整形市场发展分析5.4.1
口唇整形市场需求5.4.2 口唇整形市场价格5.4.3 口唇整形主要技术5.4.4 口唇整形市场前景5.5
面部整形市场发展分析5.5.1 面部整形市场需求5.5.2 面部整形市场价格5.5.3 面部整形市场前景5.6
除皱美容市场发展分析5.6.1 除皱美容市场需求5.6.2 除皱美容市场价格5.6.3 除皱美容市场前景5.7
吸脂瘦身市场发展分析5.7.1 吸脂瘦身市场需求5.7.2 吸脂瘦身市场价格5.7.3 吸脂瘦身主要技术5.7.4
吸脂瘦身市场前景 第6章：中国整形医院重点区域市场分析6.1 整形医院行业区域分布概况6.2
北京市整形行业市场分析6.2.1 北京市整形医院需求环境 （1）北京人口总量及结构 （2）北京居民收
入水平 （3）北京消费支出水平 （4）北京居民医疗保健支出6.2.2 北京市医院医疗美容科现状 （1）
北京市医院医疗美容科床位数 （2）北京市医院医疗美容科服务情况6.2.3 北京市整形医院竞争分析6.2.4
北京市整形医院市场潜力6.3 辽宁省整形行业市场分析6.3.1 辽宁省整形医院需求环境 （1）北京人口总
量及结构 （2）辽宁省居民收入水平 （3）辽宁居民医疗保健支出6.3.2 辽宁省医院医疗美容科现状 
（1）辽宁省医院医疗美容科床位数 （2）辽宁省医院医疗美容科服务情况6.3.3
辽宁省整形医院竞争分析6.3.4 辽宁省整形医院市场潜力6.4 上海市整形行业市场分析6.4.1 上海市整形医疗
需求环境 （1）上海人口总量及结构 （2）上海居民收入水平 （3）上海消费支出水平 （4）上海
市医疗保健支出6.4.2
上海医院医疗美容科现状 （1）上海医院医疗美容科床位数 （2）上海医院医疗美容科服务情况6.4.3
上海市整形医院竞争分析6.4.4 上海市整形医院市场潜力6.5 江苏省整形行业市场分析6.5.1 江苏整形医院需
求环境 （1）江苏省人口总量及结构 （2）江苏省居民收入水平 （3）江苏省消费支出水平 （4）
江苏省医疗保健支出6.5.2 江苏省医院医疗美容科现状 （1）江苏省医院医疗美容科床位数 （2）江苏
省医院医疗美容科服务情况6.5.3 江苏省整形医院竞争分析6.5.4 江苏省整形医院市场潜力6.6
浙江省整形行业市场分析6.6.1 浙江整形医疗需求环境 （1）浙江省人口总量及结构 （2）浙江省居民
收入水平 （3）浙江省消费支出水平 （4）浙江省医疗保健支出6.6.2 浙江省医院医疗美容科现状 （1
）浙江省医院医疗美容科床位数 （2）浙江省医院医疗美容科服务情况6.6.3
浙江省整形医院竞争分析6.6.4 浙江省整形医院市场潜力6.7 山东省整形行业市场分析6.7.1 山东整形医院需
求环境 （1）山东省人口总量及结构 （2）山东省居民收入水平 （3）山东省消费支出水平 （4）
山东省医疗保健支出6.7.2 山东省医院医疗美容科现状 （1）山东省医院医疗美容科床位数 （2）山东



省医院医疗美容科服务情况6.7.3 山东省整形医院竞争分析6.7.4 山东省整形医院市场潜力6.8
广东省整形行业市场分析6.8.1 广东省整形医疗需求环境 （1）广东省人口总量及结构 （2）广东省居
民收入水平 （3）广东省消费支出水平 （4）广东省医疗保健支出6.8.2 广东省医院医疗美容科现状 
（1）广东省医院医疗美容科床位数 （2）广东省医院医疗美容科服务情况6.8.3
广东省整形医院竞争分析6.8.4 广东省整形医院市场潜力6.9 四川省整形行业市场分析6.9.1 四川省整形医疗
需求环境 （1）四川省人口总量及结构 （2）四川省居民收入水平 （3）四川省医疗保健支出6.9.2 四
川省医院医疗美容科现状 （1）四川省医院医疗美容科床位数 （2）四川省医院医疗美容科服务情况6
.9.3 四川省整形医院竞争分析6.9.4 四川省整形医院市场潜力 第7章：中国整形医院行业营销策略分析7.1
中国整形医院定位策略分析7.1.1 整形医院的市场定位 （1）确定市场定位要点 （2）与竞争对手的对
比 （3）A整形医院市场定位7.1.2 整形医院的战略定位 （1）确定市场竞争情况 （2）与竞争对手的
对比 （3）A整形医院战略定位7.1.3 整形医院的业务定位7.1.4 整形医院的价格定位 （1）整形市场价
格定位图 （2）价格定位要考虑的因素 （3）A整形医院价格定位7.1.5 整形医院的形象定位 （1）员
工营销形象定位 （2）消费者营销形象定位 （3）政府营销形象定位 （4）同业者营销形象定位 （
5）供应商营销形象定位 （6）大众媒体营销形象定位7.2 中国整形医院营销策略分析7.2.1
整形医院服务有形化策略 （1）医疗服务包装定位 （2）医疗服务承诺7.2.2
整形医院服务技巧化策略 （1）医疗服务技巧化 （2）医疗服务化 （3）医疗服务知识化7.2.3
整形医院服务关系化策略 （1）医疗服务角色化 （2）医疗服务细微化7.2.4 整形医院服务渠道化策略
 （1）医疗服务渠道化定义 （2）医疗服务渠道化作用 （3）新型渠道化策略——ECR战略联盟7.3
中国整形医院推广模式分析7.3.1 整形医院行业推广问题分析7.3.2 整形医院行业推广策略借鉴 （1）新
型促销推广策略借鉴 （2）新兴网络推广模式借鉴 第8章：中国整形医院行业重点医院发展分析8.1
重点公立医院整形美容科发展分析8.1.1 上海交通大学医学院附属第九人民医院整形外科经营情况分析 
（1）医院发展概况 （2）医院设备规模及水平 （3）医院技术人员规模及水平 （4）医院整形美容
项目 （5）医院经营服务情况 （6）医院经营优劣势分析8.1.2 中山医科大学医学整形美容医院经营情
况分析 （1）医院发展概况 （2）医院设备规模及水平 （3）医院技术人员规模及水平 （4）医院
整形美容项目 （5）医院经营服务情况 （6）医院经营优劣势分析8.1.3 武警总医院医学美容整形中心
经营情况分析 （1）医院发展概况 （2）医院设备规模及水平 （3）医院技术人员规模及水平 （4
）医院整形美容项目 （5）医院经营服务情况 （6）医院经营优劣势分析8.1.4 中国医学科学院整形外
科医院经营情况分析 （1）医院发展概况 （2）医院设备规模及水平 （3）医院技术人员规模及水平
 （4）医院整形美容项目 （5）医院经营服务情况 （6）医院经营优劣势分析8.1.5 南京医科大学附属
友谊整形外科医院经营情况分析 （1）医院发展概况 （2）医院设备规模及水平 （3）医院技术人员
规模及水平 （4）医院整形美容项目 （5）医院经营服务情况 （6）医院经营优劣势分析8.2
民营整形医院发展状况分析8.2.1 上海伊莱美整形医院经营情况分析 （1）医院发展概况 （2）医院设
备规模及水平 （3）医院技术人员规模及水平 （4）医院整形美容项目 （5）医院经营服务情况 （
6）医院经营优劣势分析8.2.2 深圳天美整形美容医院经营情况分析 （1）医院发展概况 （2）医院设备
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