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产品详情

化妆品包装设计论文化妆品包装论文谈女性消费心理与化妆品包装色彩设计[摘要]女性作为当代消费市
场的主力军，具有突出的求美心理、细腻的认知、丰富的情感、强烈的自我意识、良好的联想和良好的
攀比炫耀心理特征。化妆品包装设计应根据其消费心理特点，充分利用色彩联想规律，充分满足女性对
美的热爱、优越感和虚荣心，突出个性和价值，从而促进化妆品消费的不断增长。

女性消费心理化妆品包装色彩设计包装不仅是承载商品的容器，也是刺激和引导消费的手段。如今，包
装设计不仅要发挥其身体功能，即保护商品，还要发挥其心理功能，即吸引消费者的注意力，并发展到
取悦消费者的审美水平。就目前的化妆品市场而言，主要的消费群体是女性。因此，充分了解女性消费
者的心理特征，对她们的消费心理进行包装设计调查具有重要意义。

1、女性消费者的主要心理特征1。的求美心理。每个人都有爱美之心，这在女性消费者中尤为强烈。在
购买过程中，女性对能美化生活、装饰性强、造型独特、款式新颖的产品情有独钟。在女性记忆的过程
中，她们有很强的情感记忆。因此，具有欣赏价值和美感的产品往往能强烈地刺激他们，使他们兴奋，
影响他们的购物情绪，进而产生某种购买或占有的欲望，从而为购买行为的实现奠定基础。
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2、认知细腻，决策感性。女性消费者情感丰富细腻。当他们遇到感兴趣的商品时，他们很容易产生购买
欲望，也很容易受到周围环境的影响，很快形成购买决策。女性在做出购买决定时，很容易被商品的视
觉印象和外观所诱惑。商品包装美观，橱窗陈列明亮，购物环境好等。能激发女性消费者的积极情绪和
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购买欲望。

3、自我意识强，联想丰富。女性消费者经常在购买决策上相互比较，并把自己与商品的消费利益联系在
一起。女性消费者往往通过在宣传媒体上的同行评价和比较，反馈商品对自身形象的影响。对自己满意
的商品有强烈的推荐欲望，对自己不满意的商品消息效果更突出。

4、比较炫耀。炫耀心理是通过购物来表现自己高人一等的心理状态，是爱美心理和时尚心理的具体表现
。当代女性，尤其是家庭收入较高的中青年女性，喜欢在生活中与人攀比，总希望过得比同事、亲戚、
朋友更好、更舒适、更富有。在消费活动中，除了满足自己的基本生活支出或让自己变得更漂亮、更时
尚之外，他们还可能追求、优质、高价的产品或外观奇特、不凡、优雅的产品，以显示自己的区位优势
、经济富裕、品味高雅。
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基于女性消费心理的化妆品包装色彩设计随着现代社会的发展，一些城市女性延长了在工作场所的工作
时间，从而带动了与工作和职业相关的消费，如美容、化妆、健美等消费支出的增加。2001年对北京、
天津、上海、哈尔滨、广州等城市女性消费情况的调查显示，女性的化妆和美容消费呈上升趋势，中等
收入女性(1000元~ 1500元/月)的化妆和美容月支出在100元以下占13%，100元~ 200元和201元~ 300元占65%
，可见化妆品市场是一个充满巨大潜力的消费市场。谁能在众多品牌的竞争中脱颖而出，谁就有无限的
商机和利润。化妆品包装是吸引女性消费者注意力的道屏障，而颜色是这道屏障的关键。因此，在化妆
品包装设计，中，我们应该充分利用色彩的联想特性来激发女性消费者的良好想象力。

善于利用色彩带给女性美的体验，满足对美的热爱。每个人都有对美的热爱，尤其是女性消费者，她们
对美的热爱更加突出。化妆品的色彩设计应该针对不同年龄消费者的不同色彩偏好，充分满足他们对美
的热爱。年轻女性化妆品，颜色要清新活泼，才能充分体现年轻人的活力和健康。如亚茜露慧润肤霜，
其翡翠包装清新自然，充满活力，容易受到年轻女孩的青睐。对于中老年人消费者来说，色调要稳重优
雅。他们对产品质量要求更高，更注重品牌消费。以中国红为主色调，不仅表现出传统的中国风味，而
且给人一种高贵的感觉，充满活力，让很多女性相信这款产品在滋养肌肤、保持肌肤年轻方面有着突出
的表现。

根据产品销售阶层的定位选择颜色，满足女性的优越感和虚荣心。不同品牌的化妆品有不同的定位群体
，产品价格差异很大。适合大众消费的化妆品，同一个包装，色彩丰富，能满足不同年龄段消费者的需
求。有粉色、绿色、蓝色、紫色、黑色、金色等多种颜色。线条简单但色彩丰富。化妆品的消费者主要
是经济条件好的女性。相对来说，他们有很强的优越感和虚荣心。他们应该通过色彩来表现产品的高贵
和物有所值，以满足这个群体的心理需求。在中国人的观念中，黄金有着至高无上的意义。选金可以充
分展现产品的品质和高贵地位。

注重彩妆的包装色彩设计，突出女性的个性和价值。保湿液、美白霜、粉底、防晒产品只能满足女性消
费者的基本护肤需求。想要突出人格魅力，化妆是必不可少的。不同的妆容可以给人不同的心理感受，
可以是清纯可爱，清新淡雅，时尚性感，聪慧知性。因此，化妆品的包装色彩设计不仅要给女性消费者
带来美感，还要给她们带来丰富的个性和价值联想。包装只是化妆品的“外衣”。虽然设计这些“外套
”可以吸引女性消费者，但重要的还是化妆品的质量。因此，有必要提醒那些化妆品制造商要“聪明和
聪明”，才能在竞争激烈的化妆品行业站稳脚跟。



Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

