
深圳飞台湾COD电商快递小包一件代发

产品名称 深圳飞台湾COD电商快递小包一件代发
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层-东

联系电话 13144994944 13144994944

产品详情

.巴西跨境物流大有可为

物流一直是许多新兴蓝海市场难以言喻的“伤痛”，巴西也不例外，作为跨境物流困难户的典型代表之
一，通往巴西的跨境电商物流成为让卖家望而却步的沟壑。

货物的妥投又离不开便利的交通，巴西国内交通物流以公路为主 。

巴西的人口主要集中分布在东南部的巴西高原上，加之东南部海上交通便利，其沿海地区拥有里约热内
卢、桑托斯等港口海运便利，东南部的物流业比北部的物流业发达很多。地区物流的差异加之依赖路运
的弊端，导致巴西物流配送充满着极大的不确定性。

几年来独立站规模日渐壮大，按照目前独立站发展趋势，未来独立站将成为是跨境电商的主流的贸易方
式。

二、独立站的优势

1.独立站搭建成本低，财务控制更易



经过多年的发展，独立站的搭建也在众多建站服务平台的技术革新发展下更易实现。在Shopify、Mangent
o、Bigcommerce等建站工具成熟的技术支撑下，简单易懂的主题模板、插件及工具，皆可以轻松协助经
营者管理后台。企业每月需要支付的服务费从28美金到218美金不等，相比于平台10%-15%的销售佣金及
其他服务费，独立站的搭建成本就低得多了。

企业的财务控制是企业管理中为重要的。独立站运营相对于平台运营，除了没有佣金抽成，另一个显著
的优势是回款周期短。比如，亚马逊平台为了保护消费者利益，从消费者下单付款，到销售款回到卖家
手中，往往需要一个月甚至更长的时间，而独立站则可以直接收到销售款，一个月的现金流有助于经营
者更好地运用手中的资金。

成本控制同样体现在物流方面。为了使现金流周期更短，不少亚马逊卖家往往会选择使用快船，甚至使
用空运这些更贵但是更快的物流运输方式来运送货物，虽然这样会导致单批物流成本更高，但是压货款
减少，回款相对更快。如果选择普通船运、火车等更便宜的方式，则回款周期会延长至三个月甚至更久
，对于资金量不大的经营者来说，如此长的回款周期势必会拖慢企业的发展速度。而独立站卖家可以根
据订单情况灵活地选择物流方式，面对日常订单可以使用普通船运加海外仓模式，保证自己的库存量及
控制物流成本，加急单使用快船或空运等快速物流方式，保证用户的购物体验。加上订单数目及发货周
期掌握在自己手中，通过灵活多变的物流渠道以及库存周转方式，有利于企业做好自己的财务控制。

2.独立站有利于品牌进行差异化营销

电商的本质是销售商品。跨境电商经营者通过细分市场，对目标消费群体进行分析，进行精细化选品，
专注于打造有特色的品牌，向消费者提供更能满足其个性化需求的优质商品，借助商品树立品牌形象并
赋予品牌独特的价值，实现差异化策略，从而达到长久发展的终目的。

对于平台卖家而言，随着跨境电商不断发展，卖家不断涌入，导致的直接问题就是商品同质化越来越严
重，商家之间竞争也更加剧烈，激烈的价格战使得企业利润被严重压缩。与利润被压缩相反的是，平台
的公共流量越来越贵，转化率却越来越低，海量的同类别产品信息与广告使得消费者眼花缭乱，品牌特
色被忽视，经营者投入大量资金购买流量却无法享受到同等回报。相比平台卖家，独立站由于其拥有量
身定做的优点，企业更容易通过自主品牌网站充分展示品牌特色，突出产品竞争力。独立站数据皆为自
有，企业可以对站内浏览量、点击量、购买量等数据进行深度分析，发掘用户需求，借助分析数据来描
绘用户画像，然后针对核心目标人群的各维度特点进行产品研发及市场营销。这种通过对用户的购物旅
程进行分析，以了解用户需求，打造差异化产品，导入品牌并让消费者对品牌产生价值认同，提升品牌
价值，从而实现品牌溢价的差异化策略，企业通过独立站更容易实现。

3.独立站有利于运营者提高转化率

跨境电商，流量为王，可是空有流量没有转化率并不能为企业带来利润，甚至会加大营销投入，增加处
理无用数据的精力。所以，提高转化率是每个跨境卖家的首要任务。

相对于卖家平台来说，独立站的客户会更“专一”。第三方平台固然拥有庞大的用户群体，但是平台流
量会根据其设定的分配机制，使商品被广泛地展示，导致卖家很难获取有效的流量，用户活跃度低黏性
低，造成了流量转化率低。另外由于卖家是需要通过平台与买家进行沟通，导致沟通路径更长，卖家无



法更高效地转化潜在流量。在运营中，独立站则可以利用各种渠道进行流量推广，通过将引流平台、商
品、用户流量属性与自身相匹配来确定优质流量来源，流量转化过程中对展示量、点击率、下单率、回
购率、退货率等进行分析，优化售前展示、支付方式、物流、售后等各环节，从而提升用户体验，提高
转化率。从长远角度来看，打通与消费者沟通途径，缩短沟通路径，沉淀忠实的客户群体形成良性循环
，也有利于提高转化率。

4.独立站营销方式自主性更高，运营风险更低

跨境电商经营者在选择入驻卖家平台时，就可以获得它们庞大的公域流量加持，但同时，也必须要蹲守
平台的规则，而激烈的竞争也使得部分卖家尝试使用一些违反规定的商业行为。2021年上半年，亚马逊
平台突然对平台进行整顿，以“卖家滥用评论”的理由，关闭6000个中国品牌、3000个账号，5万中国卖
家遭受重大影响。这一“封店事件”虽然有力打击了违规的卖家继续触碰规则红线，但是过多的限制以
及不断变化的流量分配规则也使得运营方式更局限，这让不少卖家感到后怕。

独立站由跨境电商企业自由开发搭建，卖家拥有高度灵活的自主权，在不违反法律的前提下可自由设定
规则，产品研发、商品包装、推广方式、支付流程、物流搭建及售后服务等都由卖家自主完成，卖家完
全通过自己的經营理念来运营品牌。所以大量外贸企业开始尝试向独立站的电商模式转型，以规避由主
流平台规则限制带来的政策风险。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

