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详情今日头条搜索广告,今日头条搜索如何做广告投放呢

想要推广告投放开广告主不妨电话联或者加微洽谈合作事宜谈

添加请注明来意

李四 

多年丰富的市场经验及把握各行业成功案例

头条搜索广告的关键词设置

关键词是搜索推广的根本，也是账户优化的核心。在头条搜索广告中，通过投放关键词与用户的搜索词
相匹配，从而获得展现。

而在这个过程中，需要通过对关键词的操控，如提升某类关键词的预算、改变关键词匹配方式、提高关
键词出价等，来获得大量展现，即流量。

头条搜索广告中，设置关键词及其他物料并开启投放后，会产生相应的搜索词，若出现的搜索词背后的
用户不是广告主的目标客群,则可以通过添加否定词避免对非目标客群展现广告。

1、搜索词、关键词及匹配方式是什么?

1.1. 关键词：由广告主添加在账户中的词，为了定位意向用户所添加的词。

1.2. 搜索词：当用户有疑问或者有需求时,就会在搜索框中搜索一个词，这个由用户搜索的词,被称为”搜



索词”。

1.3. 匹配方式：头条搜索广告的匹配方式分为**匹配、短语匹配和广泛匹配。

一般来说，短语+广泛匹配覆盖的流量是*多的。

2、使用关键词的正确原则是什么?

头条搜索广告的用词原则分3步：选词、拓词、分类。

2.1. 列出全体词-先词后结构：从业务出发，列出全体词,根据业务类型及细分特点，考虑计划单元搭建结
构并设置对应关键词;

这里有个小tips：关键词数量多比少好，精细比广泛好，短词比长词好。

2.2. 搭建词体系-从词根拓词：基于业务,从地点、价格、优势、竞品、疑问等角度拓展相关关键词，利用
关键词推荐工具拓展;

另外如果之前有做过百度搜索推广，也可以将百度搜索账户的词导出使用到头条搜索广告。

2.3. 合理分配词-聚类分词：同业务词分到同一计划，词义相同语义相近的词分到同一单元。

3、如何进行否词?

当我们经历以上步骤后会发现，由于匹配方式不同，所设定的关键词可能会匹配到一些和产品本身毫无
相关的关键词。

此时，否词的作用就产生了，专门负责否掉一些毫无商业价值的关键词，可以控制广告不被展现，从而
屏蔽低质流量，避免造成浪费，提高ROI。

在头条搜索广告后台可通过广告组否词和广告计划否词，它们的否词数量上限均为200个，且在相同否词
不同匹配情况下，以计划层面为优先级设置。

3.1. 否词的种类

头条搜索广告的否词种类可以分为：短语否定与**否定两类。

通常与短语匹配和广泛匹配相配合使用，对于一些可能被匹配但与推广意图不符合的关键词可以添加到
否定匹配关键词表中来阻止对应推广信息的触发。

a. **否定：比如英语培训行业，通过搜索词报告分析发现，有很多搜索“英语词典”的用户，那么就可
以把“英语词典”列为**否定词，那么当网民再次搜索“英语词典”时，就可以起到屏蔽作用;

注意：当用户搜索词与否定词完全一致的时候，才能屏蔽。

b. 短语否定：比如添加“词典”为短语否定词，只要网民搜索词中带有“词典”这个词，都不能匹配到
我们推广的广告。



3.2. 什么样的词要进行否词?

无/低意向关键词，消费高无转化-删词、本组精否;

无/低意向搜索词，出现频率高无转化-本组精否;

低意向词匹配到高价高意向词计划-本计划精否;

广泛引流计划除了必须否的词尽可能不否;

3.3. 否词的频率

每日根据搜索词报告进行否词;

量级较少或实在跑不出量时，建议删除部分否词，或建立无否定词的计划;
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