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一、行业环境分析1.神马推广行业环境分析

客户推广负责人特征：账户优化能力精通行业竞争状况、uc推广模式；***的推广负责人都是经验丰富的
SEM人员；有专门的团队来负责或者外包给其他的网路公司来做。神马、uc推广精通各平台优劣全网推
广：神马，好搜，百度，搜狗，商机网平台等；传统媒体涉及不多，偶尔会有配合代理商做推广。非常
关注效果=KPI工作强度大：团队一般2-3人左右，各平台账户操作量大uc推广负责人对于各平台的转化效
果非常敏感，有钱也不敢乱花；关注具体的咨询量或是成交量，这些数据会直接关系到负责人的绩效。
对应策略：策略：知己知彼、百战不殆掌握行业现状、发展问题、前景，分析，建立信任；帮客户了解
客户的客户特征，给出推广策略调整的建议。第二策略：各推广平台分析充分了解各平台的优劣势；引
导客户认识好搜的特点和优势。第三策略：成功案例+营销解决方案行业客户成功案例+视频；(附有成功
案例模板工具及客户视频)全网、一站式产品营销方案；账户营销策略、消费提升沟通模板。

2.生活用品加盟UC信息流行业前景

中国地表水污染严重，居民对于用水安全的需求越来越强烈，而现阶段整体净水机使用率仅为3-5%，距
离欧美国家的70-80%，使用率相差极大。在人们越来越关注水安全的，净水机市场处于起步发展阶段，
前景巨大，据分析，整个净水机将会成为一个年均千亿元的大市场。

电商时代的来临，让橱柜加盟uc推广等家居市场的总产值也不断扩大，预计2016年家居总产值将达到3万
亿。



3.生活用品加盟神马推广行业盈利分析及推广现状

对于招商加盟类客户来说，主要的推广方式就是电视广告和网络神马，uc信息流推广，考虑到成本问题
，更多的会选择网络推广，网络推广对这个行业来说是刚需。整个招商加盟行业利润都很高，神马推广
方面会有专门的团队负责，关注点主要是流量和实际的咨询量数据，大部分客户对于网络推广及合作方
式相对，会要求返点，现阶段合作客户开户金额通常在5600-10600之间，续费很及时。

二、uc信息流推广数据分析1.生活用品加盟行业消费情况及淡旺季

2.生活用品加盟行业目标客户特点分析

根据uc信息流分析数据，生活用品加盟行业目标客户的男女比例为3:2，年龄主要集中在19-34岁之间（占
比79%），学历以高中及本科居多（占比87%），购买力方面偏低及中低的居多（占比78%），从事职业
以公司职员和自由职业者居多（占比71%）uc推广策略：目标人群以年轻人居多，购买力及学历都尚可
，从事的职业也给了他们更多的上网时间，推广时可以增加展示网络的部分

3.生活用品加盟行业目标客户兴趣分布

生活用品加盟神马行业目标客户就是那些想赚钱想创业的年轻人，目的性比较强，同时会有一些一夜暴
富的想法。

4.生活用品加盟行业目标客户搜索行为分析

生活用品加盟神马行业目标客户常用搜索词就是创业 赚钱等等，目的明确。

5.生活用品加盟行业目标客户浏览行为分析

6.生活用品加盟各平台优劣势对比

7.不同类型客户切入策略

三、客户成功案例1.生活用品加盟行业神马搜索推广成功案例

客户名称：合肥康家净电器有限公司合作时间：2013年8月份客户反馈：百度竞争激烈，费用居高不下；
好搜的成本降低很多，而且因为是新的渠道，错开了客户群，大大降低了整个同行的撞单率客户名称：
合肥美菱净化设备有限公司合作时间：2013年8月份客户反馈：合作后信息量以及电话量增加了，成本反



而降低了将近有30%；客服服务也很周到，有不定期的上门服务和每天的网上交流以及电话回访

2.生活用品加盟行业搜索推广解决方案

神马搜索推广-文字链&比翼图片&子链

移动推广展现形式

3.生活用品加盟行业UC搜索推广解决方案

UC网络

4.消费者搜索行为分析

当消费者处于潜性需求状态，消费者出现模糊的需求，其搜索的词语也相对宽泛，不会涉及到具体的产
品名称。行业词汇如“手机”、“机床”、“招商加盟”，疑问问句如“哪有赚钱的好项目”。搜索目
的：获取大量相关信息以辅助决策。当消费者处于显性需求状态，消费者已经初步确定了购买的方向，
其神马搜索的词语会涉及到具体的产品名称和区域指向性。如“安卓手机”、“数控机床”、“净水器
加盟”。搜索目的：获得具体目标产品。当消费者处于考虑购买状态，消费者已经锁定了几个备选的目
标产品，其神马搜索的词语会涉及到具体的品牌和产品型号。如“华为荣耀6”、“美菱净水器加盟”。

5.生活用品加盟行业搜索产品营销策略

四、个性化方案1.生活用品加盟行业搜索产品营销策略

细分账户预算，优化账户设置（以合肥为例）

定制精细推广方案覆盖所要投放的黄金时间段（早8点至晚十点）和地域，设置充足的账户预算，不建议
设置计划层级预算；净水器加盟行业投放地域较广，除了北上广等竞争力度较大，品牌意识较强的地区
；将意义相近、词性相同的关键词划分到同一推广组，更有针对性地撰写创意；账户细分，单一推广组
内的关键词数量不超过30。选择优的关键词在词的选择上，以竞品词、品牌词、疑问词、产品词、加盟
类词，价格类词为主；在词的划分上，从词的转化率、重要性维度，单独划分推广组，重点关注、优化
。

选择优的关键词 —— 关键词分类

竞品词+品牌词 价格类词 品牌+加盟类词 加盟类短词疑问词排名+品牌
安之星净水器 扬子净水机 金伟连牌净水机 美的净水器价格 道尔顿净水器加盟 加盟净水器益之源净水器怎么样世界净水器排名
艾沃净水器 新飞净水器 朗诗德净水器 金伟连净水机价格 美的净水机加盟 净水器加盟安吉尔净水器怎么样中国净水器排名
金科净水器 斯隆纯水机 金伟连净水机 源之圆净水器价格 沁园净水机加盟 净水器代理金伟连净水机怎么样净水器品牌排行
道尔顿净水器 美菱净水器 荣事达净水器 水王星净水器价格 海尔净水机加盟 净水机代理安之星净水器怎么样净水机品牌排行榜
好自然净水器 尚赫净水机 好自然净水器 万泉达净水器价格 荣事达净水机加盟 净水器招商沁园净水器怎么样净水器排名
浪潮净水器 蓝景净水器 格美净水器 益之源净水器价格 格力净水机加盟 净水机加盟好自然净水器怎么样净水机品牌排名
金利源净水器 浪木净水器 浪潮净水器 荣事达净水器价格 沁园净水器加盟 净水机招商净水器哪个牌子好净水机品牌排行榜



格美净水器 美的净水器 家用净水器 佳贝尔净水器价格 格力净水器加盟 净水器代理加盟净水器代理怎么样净水器品牌排名
金伟连净水机 立升净水器 飞利浦净水器 家用净水器价格 安吉尔净水器加盟 净水器招商加盟净水器哪种牌子好净水器排名
鼎美净水器 铭族净水器 金利源净水器 金科伟业净水器价格 临沂净水机加盟 净水器代理净水器哪个牌子好净水机质量排名

科学的效果评估和优化1.对不同推广计划（如主词、流量词、效果词等）、不同推广组（如产品短词、
加盟类词等）的统计数据进行准确评估。2.定期查看效果评估中的地域报告，分析是否需要调整账户或
者发现可重点投放地区。撰写吸引人的创意1.根据净水器加盟的项目优势，前景，品牌度多维度撰写创
意。2.对同一组关键词试验不同风格和表达方式的创意，并通过实际神马推广效果对比不同创意对网民
的吸引力，不断优化创意质量。3.与其他创意相比，突出自己的特色，并在标题中体现出来。4.在外形上
装扮创意。撰写创意四大技巧要求 —— 飘红创意展现时，与搜索词意义相同或相近的词将会飘红，飘红
将提高网民对推广结果的关注。合理使用通配符将极大地提升飘红几率。要求 —— 关联创意内容和关键
词关联度要高，从而大程度上吸引网民点击。创意内容和着陆页关联度要高，从而大程度减少跳出率。
二者协同优化还能间接提升关键词质量度。要求 ——
通顺语句通顺能够提升网民对创意的兴趣，才有可能形成点击。要求 —— 吸引让创意展现特色，让创意
直接吸引客户眼球。让创意产生信任和品牌影响力，让创意引导号召网民优化策略与顺序优化账户结构
，详见以上部分改进创意的撰写质量：关键词创意相关性选择合适的访问URL和显示URL：将网民直接
带至神马搜索结果中所提供的信息网页选择更具体、商业意图更明显的关键词：详见选择优的关键词优
化匹配方式：“广泛匹配”+“搜索词报告”+“否定关键词”，长期优化效果显著调整出价，即每次高
点击价格修改推广设置，包括推广地域、推广预算等：神马推广较好主推地域增加预算，结合下线时间
对预算进行调整。全年投放预算占比无明显淡旺季区别，但是在年末（1-2月份）应重点做好宣传，为来
年做准备

账户结构搭建

效果评估和优化根据潜在人群的兴趣特征和媒体类型特征，利用访客找回功能和转化跟踪根据，在增加
展现的基础上，提升转化。推广时段:修改投放日程设置，延长推广在线时间更符合网民在上网习惯，18
时至22时为上网高峰期，增加展现量；重点关注胜出率，提升胜出率在20%~50%之间地域上，建议根据
搜索账户同设置。
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