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产品名称 朋友圈广告推广投放怎么样？效果好不好？

公司名称 遵义腾浪科技有限公司

价格 10.00/件

规格参数 广告开户投放:联系我们
开户代运营:互利互助
开户代运营:合作共赢

公司地址 TG:@APC789

联系电话 18218498858 18218498858

产品详情

微信朋友圈广告优势

1. 大量曝光广告资源种类多，微信平台上拥有海量用户：目前微信用户群体中活跃用户达8.3亿。

2. 投放度很高可以根据客户的要求选择不同的定向条件，锁定符合商业目标的人群。其中定向包括性别
，年龄，兴趣爱好，学历，手机型号，手机价格，结婚是否，包括有没有孩子，这些都是可以进行定向
的。通过平时投放的经验，餐饮，婚庆，教育，汽车，房产等行业做朋友圈广告的效果是显著的。

3. 合理成本微信朋友圈可以提供多种计费方式，兼顾短期效果与长期价值，传统的地推，电视，地铁，
报纸，公交车、等费用较高，朋友圈广告竞价是目前好的选择。因为它的成本可控。

4. 效果客观提供完善可视化的数据，助力广告主优化转化效果，后期的投放人群数据，比如多少人点击
，多少人查看图片，多少人点赞评论，多少人转发等，这些都是后台可以实时监测调控的。

随着互联网的加速发展，大数据的日益成熟，越来越多的传统广告慢慢被市场淘汰，新型的互联网广告
越来越被大众人群接受。

微信朋友圈广告投放形式有哪些；

1、图文广告

图文广告主要包括广告主的名字和头像、文案、图片、好评评论和互动，包括外层文案、外层图片、文
字链和用户社交，是一种常见的朋友圈推广方式，简单灵活，选择性更强。

2、视频广告

视频广告也是生活中比较常见的推广形式之一，它可以更直观地展示出丰富、全面的内容。它由广告主



的头像名称、文案描述、小视频和互动部分、详情链接组成，其中包括外层文案、外层视频、文字链和
用户社交。用户可以直接点击观看视频，从中了解广告信息，也可以点击链接查看。

3、基础式卡片广告

基础式卡片广告包括图文和视频两种形态，它的文案在图片的下面，在原创内容上与朋友圈存在着一定
的区别。把广告创意融合到同张卡片中，不管是在版面还是在整体上，都可以吸引用户互动

4、选择式卡片广告

选择式卡片广告在卡片广告的基础上一个广告，两种创意，吸引用户选择自己喜欢的广告内容，会更有
利于大众的互动，从而了解大众的想法，在体验上效果会更好。

5、滑动式卡片广告

用户可以对广告点赞、评论、讨论等，让用户和更多朋友一起“参与”到广告中简洁的互动，给用户提
供更新鲜有趣的体验，让用户更有参与感。从以下几个特点，只要运营优化给力，投放广告是有效果的
。1、传播性强：朋友圈广告不受时间及空间的限制任何人都可以浏览到你的信息。2、：几千就能达到
几万、几十万人群的曝光3、表现的形式比较多样性引起客户的兴趣，从而扩大企业品牌，形成订单的转
化。4、朋友圈广告可以根据用户的行为划分，从而保证受众的用户是意向度极高的，进行化的投放，对
企业的销量有很大的帮助！一、如何让微信朋友圈广告吸引用户点击 投放前一定要想好创意的文案，这
个是整个朋友圈投放关键的。因为朋友圈广告属于硬广，必须要设计得足够吸引力才能吸引用户去点击
打开。 投放前一定要想好创意的文案，这个是整个朋友圈投放关键的。因为朋友圈广告属于硬广，必须
要设计得足够吸引力才能吸引用户去点击打开。 1)挑选有趣的配图 请留意，对用户来说，朋友圈是比较
私人的，广告出现在这里，除了要抢眼，更要令人容易接受。内容，构图，颜色，都会影响用户对品牌
的印象。所以，请注重受众体验，挑选优质而有趣的图片，不要使用过于强烈，粗糙，与业务毫无关系
的图片。 2)讲故事 讲故事吧，可以狂想而科幻，也可以日常而温暖。无论讲什么样的故事，用图片营造
一种氛围，或展现故事的某一时刻，都会很吸引人。 什么是好文案?
简单、有趣、有说服力，符合这三条就是好文案。 3、用户 投放时，思考清楚微信的活跃用户，还是要
根据具体用户的画像来做，收据数据和用户信息，例如全国核心的汽车销售城市的数据等。然后不断测
试投放的时间段、地域、年龄等各个维度，不断优化投放策略和效果。对应的优化或更改投放计划。 要
知道所有的广告推广渠道，本质只是一个传播途径，线上广告也好，线下广告也好，都只是为了让广告
主接触更多的用户，通过广告搭建起广告主与用户的联系。 成熟的广告主投广告，不止是关注广告投放
期间带来的具体转化，更多看重广告给他带来的数据分析能力以及广告附加值，包括品宣传播、渠道建
立、复购、转介绍等。目前，朋友圈广告有5种广告形态：图文广告、视频广告、基础式卡片广告、选择
式卡片广告、@广告主互动广告。朋友圈广告可以提供这样几种跳转1、品牌活动推广支持“图文”和“
视频”，点击文案可配置“查看详情”和“领取优惠”、“预约活动”等，点击后跳转模版详情页、公
众号图文消息和自定义H5页面，满足品牌曝光、产品/活动页推广等推广诉求。2、公众号推广可配置“
查看详情”和“了解公众号”，点击后跳转模板化
的公众号
详情页，可满足提高公众号度，培养潜在消费者及忠诚粉丝的推广诉求。利用朋友圈投放广告已经成为
了很多朋友的选择，朋友圈投放广告的效果怎么样？以上小编和大家一起来了解相关内容。当然相关渠
道的广告投放对于一些潜在的需求客户的吸引力是非常大的，
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