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信息流广告文案怎么写才能吸引用户？

现在相关于营销的文案，只有两个目的，一个是让消费者受众记住信息流广告中的产品，另外一种是吸
引消费者的购买和关注。因此文案是需要创意的，但是文案创意却让人难以捉摸，为了这两个目的。广
告主的文案一直都要几大要点：一是文字的想象力，二是具象化的基础，三是恰当开脑洞的比喻，四是
类比要有距离，五是传达更形象的衬托。 

1、文字想象力

让消费者能够亲切的感受到其中的意境，感同身受。就像我们经常形容一些文章的文字一样，比如生动
形象、优美等等，让这篇文章能够在每一个阅读者在听到对于文章的描述的时候，能够感受到文章的中
心内容和意象。简单的说，想要做好头条信息流广告的文案，就是用文字来激发消费者粉丝的想象力。

2、具象化基础

所谓的具象化，就是一向比较基础的写作技巧。想要表现具象化，那就用形容词堆砌。如果形容一个人

物形象，可以用超级漂亮，超级帅气、五官长相精致等等。从仔细观察，到用文字进行展现形象，让消

费者受众可以从文字中感受这个事物的形象和特色。简单的说，如果企业广告主想要做好产品具象化，

从形象刻画和特色展现上，就要做好深度刻画和展现。



3、比喻开脑动

不管是什么类型的文章或是视频，都会存在着比喻的效果，而且历年文案中的比喻都是屡试不爽。以前

上学的时候，在比喻造句的时候，经常用的就是用月亮来做比喻，经常被比喻成大玉盘，虽然这是以前

上学时的管用比喻，如果把它用在现在的信息流广告文案中，那就是一个很烂很烂的比喻了。想要做好

企业产品营销的文案，比喻是不可少的，而且脑动还得大。

4、有距离类比

类比一直都是和比喻相似，但是其中的差距也是各不相同的。比喻是把一个事物比喻成另外一个事物，

但是类比就不同了，它是两个相同特征的事物放在一起进行对比。这样的方式更能凸显其中的创意，就

像有些歌词中的句子：我爱你，就像老鼠爱大米。这就是类比的效果，有一定距离的类比效果更好。

5、形象的衬托

衬托是我们日常常用的手法，核心是形容的事物，更加具象化。举个例子，你知道姚明吧，这人比姚明

还要高！这就是常见的衬托法，用一个事物去承托另外一种事物。衬托手法更能让受众直观形象的了解

广告主需要传达的信息。对于虚化的事物，使用衬托法更能表现其形象。

以上就是关于企业广告主在进行信息流广告的时候，制定文案的主要几种手法，让消费者深感其产品的

形象和特点。从衬托、比喻、类比和文字的撰写能力来进行形象的表现。如果各位对于信息流文案有什

么疑问或是需求的话，信息流广告进行定制化的信息流广告推广。 
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