
北京市户外广告牌检测鉴定服务单位

产品名称 北京市户外广告牌检测鉴定服务单位

公司名称 广东建业检测鉴定有限公司-承重安全检测鉴定

价格 .00/块

规格参数

公司地址 深圳市宝安区航城街道九围社区九围第二工业区
21号新艺园区商业楼第二栋104

联系电话 13714441991 13714441991

产品详情

北京户外广告安全鉴定服务机构，快速出具检测报告，城管部门认可。

户外广告有许多种种类，常见的就是：墙面广告牌子、施工围挡（院墙）广告牌子、室外落地式标识标
牌、龙门吊标识标牌等，接下来小编和大家分享下有关户外广告的类型

根据广告特性，可大约将户外广告分两种：一种是大型广告牌子，人行横道广告牌子、
交通运输类广告宣传等这些都是不变的广告牌子；

广告牌子检测服务，户外广告牌业务流程近些年在这个市场快速发展。这类“快速”也体现在行业市场
规模短期内以内的不断扩大上，主要体现在新起户外广告媒体方式的“迅速”发布及被市场认可、接纳
。而“快速”发展的同时，也伴随着许多问题。城市形态愈来愈狭小，户外广告愈来愈高或是座落在房
顶。这种户外广告基本上都是钢架结构，非常容易遭受降水的侵蚀，在夏日下，很容易坍塌，对周围工
程建筑造成危害。

高炮广告设备做为广告宣传载体一种，因其特的设定部位，对于企业产品质量、公众形象、文化底蕴宣
传等层面也起到了积功效。因为高速广告牌设备构造和位置的性，并对的质量给出了很高的要求，也存
有因为高速广告牌设备在恶劣环境下毁坏、坍塌，导致附近工作人员造成的伤害与经济损失事件经常发
生。 一、应用领域： 对设定到期2年还需正常使用的含有钢构架的户外广告牌对检验安全隐患问题的设
备理应及时做好整顿或拆除工作。遇强台风、大雨等灾害天气，理应根据国家主管部门的紧急规定采取
相应安全管理措施。灾害天气之后应开展安全检查，对安全隐患问题的设备及时改造，防止发生灾害性
。 二、规范和标准： 《既有建筑物结构检测与评定标准》(DG/T J08-804-2005)
《冷弯薄壁型钢结构技术规程》 (G018-2002) 《建筑钢结构焊接技术规程》 (JGJ81-2002)
《户外广告设施钢结构技术规程》 (CECS148-2003)
《钢结构高强度螺栓连接的设计、施工及验收规范》(JGJ80-91) 三、检验具体内容： 高炮广告包含广告
宣传设施设备基础阶段、框架及衔接一部分、控制面板及界面一部分、构造防腐蚀一部分、电气设备及
照明灯具一部分、防雷设施一部分的检测具体内容。 



钢架结构广告牌子日常维护保养需要注意以下几个方面： 1、严苛选料： zui好是选择建筑钢材时，需要
对钢架结构常用建筑钢材的化学成分、物理性能进行测试，并且对建筑钢材外观开展安全检查，废置有
裂痕、锈迹和等偏差的原材料。 2、慎重工程施工： 在宣传牌的建立情况下，应避免对所用建筑钢材的
外貌开展损害，对关键性的承受力位置，严禁开洞和电焊焊接。 3、按时检验： 在广告牌子交付使用以
后，应经常对其安全性开展安全检查，及早发现并改换损伤、老化预制构件。若主预制构件发生较严重
的衰老或损害，应注意采用固定方法。 4、留意防腐蚀： 常见的建筑钢材工程技术措施有：在建筑钢材
表层粉刷漆料，或者在预制构件表层镀洛金属材料防护层;不一样金属材料触碰也会导致浸蚀，若搭建中
用了不一样金属复合材料，解决其接触面积开展绝缘层解决;此外在设计中，还需要注意原材料的摆放，
防止建筑钢材凹形槽朝下导致存水而造成材料生锈。当户外广告钢架结构物存有设计问题因受外力作用
损害，影响到坚固性时，需及时对它进行结构加固。

户外广告检验的目的是什么？

户外广告一般仅承担自身重量承载力，比较小，但台风暴雨的影响下，其水平力却会扩大，促使广告牌
子对风的敏感度越来越强大。因此在强台风袭来的时候，经常能看到一些广告牌子被吹翻或坠落地面上
，导致很大的经济损失，有时候甚至导致人身事故。因而开展户外广告检验，增强安全意识，防范于未
然。

1、广告牌子的外观检测

检测试验发觉广告牌子钢梁表层漆料脱落并生锈，砼柱螺栓某些位置缺乏螺帽、螺帽与锚索未扭紧的现
象，广告牌子桁架结构构件漆料脱落比较严重并生锈，其他预制构件保存完好，没有发现显著损坏情况
。

2、轴线尺寸及预制构件结构尺寸核查

施工现场选用卷尺和千分尺对广告招牌的轴线尺寸及构件结构尺寸开展取样核查，检验结果显示该广告
牌子轴线尺寸误差在标准容许范围之内，达到设计要点。

3、广告牌子歪斜检验

应用RTK依照变形测量找点法的相关规定，**测量广告牌子钢梁顶端相较于底部偏移值。检验结果显示
广告牌子钢梁往北偏位18㎜，倾斜率为0.86%，往东偏位26㎜，倾斜率为1.24%，广告牌子钢梁虽然有一
定歪斜但并未超过标准规定值4%范畴，达到使用需求。

广告牌子在相对高度处风荷载除与强台风的风力息息相关外，并且与广告牌子的风荷载体型系数和广告
招牌的随风展开面积有关。在其中，风荷载体型系数指风在广告牌子表层造成的具体工作压力或吸附力
与来流气压的比率。

各地对户外广告牌具体步骤管控措施可以分为细则式、法律案例式、标准＋整体规划共三种类型，在其
中后两种方式广泛用于我国城镇化。 

（1）上海模式简述——“设定引导 **地域详规整体规划” 

根据《户外广告设施设置技术规范》（引导）做为对城市一般地域户外广告管理zui直接的根据，并且对
户外广告牌设定的位置及方式做出要求。根据《**地区户外广告设施设置阵地规划》针对城市规划建设
规章中常确立的大城市**地域，编写户外广告牌详规，做为管理方法立即根据。



该控制体系注重对户外广告牌设置操纵，弱化了整体规划对整座户外广告牌规划的正确引导，该模式适
宜经济发达地区及其*发展趋势区域的大城市。合乎上海市的状况，实用性强，具体运用效果明显。 

（2）北京模式简述——户外广告牌整体规划 户外广告牌详规全面覆盖 

《北京市户外广告和牌匾标识设置*规划》——户外广告牌的总规，针对大城市各规划区所容许发生的户
外广告牌种类明确提出原则问题引导，并成为部分地区详规专ye指导。 

《各局部地区户外广告设置规划》——以总规为引领，以全面覆盖的形式，对全市各规划区户外广告牌
设定作出实际详规，做为广告设置根据。 

该模式根据户外广告牌整体规划对城市的户外广告牌设置展开了宏观经济里的正确引导，并且通过部分
地区的户外广告牌总体规划对实际区域的广告设置给出了设置和操纵规定，规划体系健全。其阐述了体
系完好性，弱化了整体规划张力的操纵，对规划管理单位给出了*强的规定。

（3）全国各地方式简述——户外广告牌整体规划 **地域总体规划  标准规范 

《全国城市户外广告布局专项规划》——依照归类分区的方式，对各种户外广告牌明确提出细则性引导
，对关键现行政策划分作出设定引导。 

《全国户外广告设置技术标准》、《全国招牌广告设置管理规定》——对城市户外广告牌展开了细分化
管理方法，将关键区域和关键道路招牌广告设置统一规划，将户外广告牌和招牌广告的设置管理分离，
各自**管理规范和标准规范。 

该模式抓主放次，**放到市政道路沿途、大城市**功能分区上；操纵因素因时制宜，比较灵便；归类分
区的规划方法系数的参考。
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