
格力star二代中央空调一拖六

产品名称 格力star二代中央空调一拖六

公司名称 湖南美汇暖通工程有限公司

价格 16888.00/套

规格参数 品牌:Gree/格力
型号:star二代
功率:5匹

公司地址 长沙市雨花区韶山南路一号湘水和天下一楼106-
108号

联系电话 0731-89816262 15507311615

产品详情

格力star二代空调一拖六 湖南美汇暖通工程有限公司拥有长沙城市体验中心，让客户身临其境，更直观的
感受传统空调对比我们的系统有何差异，可供客户参考体验的功能展厅，参观机房设备，让客户感受到
我们的专心与用心 

长沙格力空调外机安装需要注意什么？安装环境要好。室外机排风能够排畅出去，进排风不允许有短路
现象（即不回流）。高层建筑应避免各层放置在凹槽、内天井及类式位置，避免发生热导效应。如若只
有1-2台外机，则基本没有问题。如果风口的位置存在障碍物的话也是相当不合适的，很容易造成较差的
制冷效果，因此必须予以避免。避免阳光直射，这一点也是必须保证的，长期处于照射的状态很容易导
导致产品性能的大幅下滑。 

“我开了一个微店，大家如果对我们格力的产品感兴趣，请走进我的微店。”在今年全国“”的代表通
道上，董明珠的“小”引发了不少关注。从空调、冰箱、洗衣机到各类小家电，董明珠的这家“小店”
可以说应有尽有。而纵观格力电器的发展现状和营销变迁发现，“董明珠的店”来头不“小”，这是营
销女王的又一次“大”改革。在企业升级中催生营销改革“格力一定要打造出一个研发、生产和销售一
体化的专业模式。”在企业坚持技术自主创新，积极推动格力营销变革背后，董明珠期待的是一个覆盖
全产业链、高度专业化的工业集团。经过长期的投入、坚守，近年来格力在技术研发上的成就有目共睹
。数据显示，格力目前申请专利已达到项。在2018年国家知识产权局排行榜中，格力排名全国第六，位
居家电行业。“自主创新”、“核心科技”等词语与格力的关联度持续增强，科技化已成为格力的一***
特征。在生产制造方面，格力建有14个生产基地。得益于近年格力智能装备的发展，格力的自动化生产
也取得了瞩目的成绩。2018年3月，董明珠在接受采访时透露，格力已朝着“无人生产”目标迈出坚实步
伐。其中，长沙基地的自动化率已经达到62%，生产效率提升超过35%。从某种程度上说，“格力制造”
已经升级成为了“格力智造”。自主创新带来的技术和严格的质量管理铸就的产品品质为市场销售打下
了坚实的基础。同时，董明珠还认为，好的销售模式对于企业发展也至关重要：“营销就像人的肠胃一
样，好的产品就是优质的食物，只有肠胃运转良好，食物的营养才能输送到我们体内，延长我们的寿命
。”在企业发展不断转型升级的过程中，格力的营销方式也在酝酿变革。于是，“董明珠的店”应运而
生。从模式变迁中积蓄变革力量“营销”是董明珠职业生涯的关键词。鲜有人知的是，“改革”才是董



明珠成为“营销女王”的奥义所在。时针拨转到1994年。彼时国内空调市场竞争激烈、缺乏规范经营体
系，企业的命运往往维系在销售人员身上。董明珠放弃了年薪百万的销售红利，来到格力总部成为格力
经营部部长。上任后，她改革了汇款制度，精简销售队伍，改变过去靠销售员包打天下的局面，建立起
以诚信为根本的全新营销模式。随后的1997年，行业竞争进一步加剧，大经销商为了抢占地盘大打价格
战，甚至向厂家施压讲条件，严重影响了格力的市场营销网络。时任销售总经理的董明珠提出以利益为
纽带，以格力品牌为旗帜，打造互利共赢的联合经营实体，格力家销售公司——湖北格力空调销售公司
由此诞生。之后，区域销售公司的作用日益凸显。2004年，国美私自降低格力空调的价格，破坏了格力
在市场上稳定统一的价格体系。为了规范市场价格和秩序，董明珠力排众议宣布退出国美，自建渠道销
售。当时业界风传“格力离开大连锁必死无疑”，但事实证明，董明珠建立的区域性销售公司发挥了巨
大作用，2005年格力家用空调的产销量节节攀升，开启了的征程。统一渠道、网络、市场、服务，“区
域销售公司”极大地推动了格力的突破发展，被称为“21世纪经济领域的全新营销模式”。毫无疑问，
在这场行业营销体系的大变革中，董明珠发挥了重要的主导、推动作用，也展现出营销女王的改革魄力
。在市场变化里探索全新模式“董明珠的店”是销售女王的再一次营销变革。在这场变革中，企业的发
展方向和创新基因是内生力，消费方式与消费需求的变化则是外推力。当前，互联网已经渗入到人们的
日常生活，从逛商场到刷网店，消费方式随着网络的发展悄然转变。截至2018年12月，我国网络购物的
用户规模达6.1亿，较2017年增长14.4%。但在消费方式转变的过程中，家用电器领域发展得相对缓慢。对
于网购家电的品质和服务，消费者还有诸多疑虑和担心。与此同时，消费需求的多样化和多层化也逐渐
显现出来。消费者对高端、精细、品质产品的需求越来越大，要求也越来越高。家电市场亟需一次优质
品牌与新兴渠道的、的融合。在营销模式上，格力一直走在创新发展的前列。面对消费市场的变化，董
明珠再次抓住时机，掀起了营销市场的又一次改革。“董明珠的店”将格力的品质与微店的便捷方式结
合起来，消费者可以在微店里任意挑选格力的精美产品，享受与线下购物相同的格力高品质渠道服务，
进一步拉近了品牌与消费者的距离。未来已来，唯变不变。在消费市场的变迁中，董明珠秉持革新的精
神，坚守消费者为中心的服务意识，正在以全新的营销改革，带消费者走进“董明珠的店”，走进营销
新时代。 

家用空调未来市场解析。家用空调以其美观、节能、独立计费的优点区别于普通空调受到了越来越多的
人的青睐，在洋楼别墅、大面积居室中得到了普及应用。但是家用空调市场蓬勃发展的同时也面临着严
峻挑战。
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