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产品详情

在新零售模式中，消费者需求定制化，线上线下的融合，促使生产智能化。需求及生产供给信息相互融
合，根据消费大数据和消费者定制需求进行产能控.制，制定生产计划，有效减少企业库存积压等状况，
提高企业利润。“全民拼购”是一种新的消费模式，它是基于社交平台和社交网络的新型购物场景，将
产品或服务信息直接在社交网络上进行分享和传播，消费者在分享链接的同时也能享受到商家提供的奖
励及服务。

回顾一下以前的旧版本：

1.0：拼团（模式类似拼多多，人满就开团，人人拿产品，很普通的一个模式，没什么缺点优点）

2.0：抽奖团（中奖拿奖品，不中奖返金额+红.包）

新的全民拼购又是如何设置的？

全民拼购模式说明

1.拼单方式：

①“10人团”中抽“3人”;

②中奖者可获得:



A.等值的产品/购物券;

B.(商品价格)10%的“分红积分”;

C.(商品价格)的“购物基金”;

D.(商品价格)5%的“购物金”(前提是该用户拥有“购物基金”，

且奖励不超过“剩余的购物基金”;

不中奖者可获得:

A(商品价格)5%的零钱奖励:

B.(商品价格)5%的“购物金”

①“分红积分”作为“参与平台利润分红的凭证”，不能提现为零钱，同时每月1-5号用户可以将积分用
户兑换产品或者转入/转出至“积分池”，6-24号则只

能转入但不能转出“积分池”，25-30号为结算期，需“冻结积分池”，用户不能转入和转出“分红积分
”，平台会根据“可分配利润”与“总分红积分”数进

行加权分红。(另:每次转入“积分池”的数量必须为“整百”。)

②“购物基金”可视为“待返金额”，如A用户获得了100个“购物基金”，后续A参与继续拼团后，将
以零钱形式返还“购物基金”，直到返完为止。

③新用户参与，成为“1天有效期”的推广员;

用户当天有参与，平台赠送“1天推广员有效期”;

(举例:新用户A参与某个拼团活动，总共可获得2天的推广员有效期。)

④拼团隐藏规则:1.当天次参与拼团并且排位，必不中;



1.2版本新增功能大纲

1中奖规则:可设置中奖XX几次后，之后XX几次必不中奖

2、新增订单管理，当未成团的订单后台也能看到

3、关联产品限制:后台可自定义设置实物产品数量(多10个)

4、自动成团:当活动团时间到了还未达到参团人数，系统机器人自动补齐活动人数(必须后台手动开奖)

5未中奖新增赠送积分:赠送商城积分

6限制用户每天参团次数:每天可参团的次数

7每日分红:每天晚上0点结算

分销利润分配(按商品价格)

①推广奖励:2级分销---2.5%，1%;

②店铺奖励:(等级由高到低分别为)5%、4%、3%、1.5%;

③区域奖励:省代2.5%、市代1.5 区代1%;

拓展：

2022年5月，抖音电商宣布将兴趣电商升级为全域兴趣电商。在这一新的发展阶段，兴趣电商的经营场域
从以短视频、直播为核心的内容场，延伸至以搜索、商城、店铺共同构成的中心场，以及加深品销协同
的营销场。由此，“人找货”和“货找人”的链路被双向打通，商品也成为其中的关键角色，好商品是
好内容的前提，也是好服务的基础。

对于经营者来说，在全域兴趣电商时代，洞察消费者的兴趣所在，进而围绕用户兴趣进行内容创作和商
品开发，才能获得持续的增长。

报告从抖音平台内容创作与消费趋势出发，对抖音电商商品趋势展开分析，并针对商品孵化、启动、爆
发、续销的经营全过程提出方法引导，帮助抖音电商商家在快速进化的市场中把握风向，抓住下一个增



长点，用内容创造消费流行。

抖音快手的直播卖货效果越来越显著，那么除了直播，难道就没有别的方式来带动消费吗？答案是有的
，从以往的消费数据来看，直播带货获得也都是产品，其实还有很多同质化的小产品是无法用抖音直播
来带动的。不仅成本高，而且经不住时间的考验。要想长期做好自己的品牌，可以结合适合自己的模式
不断引流再截流，后回流，源源不断的流量就会来。已经有很多成功的案例了。如果大家想了解更多，
欢迎前来咨询，我愿意随时做出波比。
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