
官方Lazada虾皮代运营助力：跨境电商如何加速传统工厂转型？

产品名称 官方Lazada虾皮代运营助力：跨境电商如何加速
传统工厂转型？

公司名称 杭州致凯建筑装饰工程有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 浙江省杭州市下城区杨六堡路16号旺德商务大楼
2幢522室（注册地址）

联系电话  15968841930

产品详情

随着跨境电商的发展，不少传统制造厂家都纷纷转型投入这个领域，拥有自主工厂的商家在生产制造、
品控和定价完全自主把控，能够根据市场给海外客户带来更高的性价比选择，加速传统OEM、ODM工
厂转型升级，发展品牌出海之路。

传统工厂转型，拥抱品牌出海

的中国已经成为全球产业链中心，很多国外的品牌都是由我们国内工厂来代工生产制造的。但工厂仅赚

取微薄的加工利润，还无时不刻面临着压价，一个不留神还可能被同行给取代。

而这些年跨境电商高速发展，很多制造工厂的出海之路也更加地便捷，如何把传统OEM、ODM工厂转

型升级，多元化发展成为跨境电商的入门之道

很多工厂其实都有能力做出极具性价比的产品，面对原生海外品牌我们国内工厂会有更价格优势，同时

品质上又有传统代加工的经验基础，因为很多厂商原来一直是给海外很多品牌贴牌代工或直接供货，有

着非常丰富的B端经验，如果可以直接发展跨境电商C端，两者融合在一起能发挥更大的作用。因此，B+

C的融合，能筑起传统OEM、ODM的厂商护城河，也是跨境电商要走的一条路。

直面C端，提升自我



厂商在直面C端市场，能根据客户需求，多元化的产品布局解决了终端市场拓展问题，增加客户粘性。

此外，厂商在踏入跨境电商直接运营，不仅需要对海外消费者的使用习惯有一定程度的了解，还要随着

市场需求的变化，对自身产品进行创新和革新，从而提升工厂的各项能力。

性价比优势出海

对于厂商来说，利用自主生产的供应链走性价比路线能更有优势，从生产到客户，点对点更加直接，品

牌出海也更容易。当然，如果希望品牌未来能持续走下去，厂商必须重视自己的产品质量，因为只有稳

定的质量，才能保证品牌的口碑。

此外，在保证产品具有高性价比的竞争优势下，还要不断提升品牌度，完善包装、推广、物流等各个方

面。加大产品研发投入，让利客户，把市场做得更大，在国际上有一定的品牌度。

融入贸易商思维，拓展营销渠道

传统厂家在做跨境电商的时候，，丰富品牌旗下的产品类目，垂直延伸产品及配置，要做得更专更全更

细，提升产品核心竞争力；还要重视营销渠道拓展，挖掘效果更好的站外媒介资源及网红资源，建立起

自我营销能力，带来更多流量及销售渠道。

对于我们想要出海的厂家来说，那应该怎么样来选择出海的平台呢？可以看看目前跨境出口概况

速卖通

速卖通市场概况：全球速卖通已经覆盖220多个国家和地区的买家;

入驻条件：一万人民币保证金；

物流方式：国内自发货&海外仓两者均有；新商家新店铺均为国内发货为主，后期可根据市场主打产品

布局海外仓，前期压货风险低。

回款周期：账户满157.5美金，即可享受提前放款政策；在商家发货的3-5天内平台会根据店铺表现提前放

款70%-92%，剩余货款等买家确认收款再放给商家。

速卖通优势01. 运营难度小—速卖通考验更多的是产品的上架能力，产品的自然排名以及获取站内免费流

量的运营能力。



02.资金要求低—低佣金，无海外仓囤货风险，前期国内直发，后期根据主打市场主打产品针对性囤货；

站内广告CPC点击平均在0.5元左右。

03. 风险指数 —除了大量仿牌行为平台提醒屡教不改之后才进行封店，正常经营无封店风险。

Lazada&Shopee

市场概况：

Lazada主要做东南亚六国：新加坡，马来西亚，菲律宾，泰国，越南，印尼

；Shopee除了东南亚六国另外还有台湾，巴西，墨西哥。

入驻条件：两个平台均需要保证金3000元，不做了可退还，平台佣金Lazada为6%+2%VAT；shopee接近9

%左右 。

物流方式：国内自发货&海外仓两者均有；国内发货直接走官方物流发到对应的国内中转仓，运费比速

卖通跟亚马逊均要低。

回款周期：Lazada为平台物流显示已经妥投，平台就在每周五给商家放款，shopee放款时间在月中月末，

跨境物流周期大概在7-10天。

优势

01.投入成本低—佣金为跨境平台低，寄送出去产品运费平台先行垫付，海外仓吴仓储费且免费帮商家送

货到国外海外仓仓库；国内直发运费成本也远远低于亚马逊跟速卖通平台。

02. 风险指数—早期淘宝模式，平台包容性强，但是力度远远不如速卖通。

03. 平台现阶段免费流量扶持大，付费推广占比低04. 市场前景—中国与”东盟自贸区“减贫合作致力于

实现“第三个奇迹”，阿里重磅投入，前后注入16亿美金。

劣势

01.交易方式—部分地区为cod货到付款模式



02. 对比速卖通跟亚马逊消费价格性价比占比更大

03. 东南亚各国风俗跟消费能力各异，对于商家运营能力更考验 。

建议想要做跨境电商的新手商家前期以速卖通以及东南亚入手为主其建议原因有以下几点：01.

轻资金，低风险。

今年疫情全面放开，市场经济回暖，物流不再是阻碍，国内商家纷纷出海，海外市场潜力巨大。希望国

内商家抓住机遇能够拓展出自己的海外渠道。跨境十年如一日，欢迎一起交流
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