
京东加强工业互联网布局，入驻前两种经营模式要了解？

产品名称 京东加强工业互联网布局，入驻前两种经营模式
要了解？

公司名称 河北企合互帮科技发展有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 河北省石家庄市长安区中山东路567号嘉和广场4
号楼1101室（注册地址）

联系电话  15511852786

产品详情

近日京东工业品超级品牌日火热开启，吸引了不少消费者前来购买。其实对于工业品市场，京东早在201
7年就已经入局。2018年，工业品频道升级成京东主站一级频道，合作品牌达1000余个。去年京东工业品
融资2.3亿美元。而前不久，京东又针对工业品中小企业推出采购服务平台—“工品优选”。

“工品优选”一方面是解决采购企业遇到的问题，即企业可以通过平台直接对接多家供应商，采购海量
商品，从而节省企业线下寻找供应商的时间与人力成本，满足企业一站式采购的需求。另一方面，工品
优选将深入产业链上游，携手更多产业带优质原厂共同打造工厂直供服务模式，帮助中小企业直接链接
工厂。

从这些举措不难看出京东对于工业品市场的重视以及打造工业品行业数字
化生态的决心。所以，经营工业品的企业与商家们应该趁早入驻京东，通
过京东的赋能来帮助自己提高自身以及企业在工业品市场的竞争力。

想入驻京东就要先了解京东自营和POP两种主要模式，那么这两种模式有
什么区别？工业品商家入驻应该具备哪些资质条件？

入驻模式方面



京东自营是京东在商家手中采购货品，直接由京东进行销售，商家对于产
品的定价、运营以及推广等等都没有决策权。

pop则是第三方商家入驻京东，京东仅仅提供一个售卖平台，商品上架发
货售后都由商家自己操作。

入驻费用方面

自营模式：商家需要缴纳保证金，京东收取一定的仓储和物流费用

POP模式：商家需要缴纳保证金，平台使用费，扣点费用。

入驻优势方面

自营模式带有自营标识，商品可入京东八大仓，店铺搜索权重、转化流量
高于POP模式，

且商家可以蕞大限度利用京东的营销资源。

POP模式商家拥有蕞大限度的经营权，运营成本较自营模式相比低。

入驻难度方面

入驻京东自营的难度高于POP模式，京东自营的品牌基本上都是有一定知 
名度和用户基础的，不太被大众熟知的品牌，采销在审核时会对品牌的线
下销售额做一定的考量。

工业品类目入驻资质条件方面

相同：需要提供营业执照，开户行许可证、公司成立时间不低于两年，授
权链完整。



不同：自营模式公司注册资质不低于50万元，具备增税一般纳税，pop模
式公司注册资金不低于100万，有电商运营经验，成熟电商运营团队可以
是小规模纳税人。

除以上这些之外，针对商家经营类目的不同，所要提供的具体资质也不同
。

想要了解自己经营类目所需具体资质材料或对于以上两种模式还有疑问的
商家可以留言或直接来电咨询~
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