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第1章：中国花卉行业发展综述

第2章：中国花卉行业发展综述

2.1 中国花卉行业发展基本概况

2.1.1 花卉行业发展三阶段分析

2.1.2 花卉行业发展特征分析

（1）行业集中度较低

（2）区域化

（3）季节性特征淡化



（4）大众消费特征逐渐凸显

（5）经济地位不断提升

2.1.3 花卉行业经营模式分析

2.2 花卉行业政策规划长远

2.2.1 花卉行业监管体制分析

2.2.2 花卉行业发展规划分析

2.3 花卉行业需求持续升温

2.3.1 中国城镇化建设需求分析

（1）中国城镇化建设现状分析

（2）中国城镇化建设目标分析

（3）城镇化建设与花卉需求分析

2.3.2 中国园林城市建设需求分析

（1）中国园林城市建设现状分析

（2）中国园林城市建设目标分析

（3）园林城市建设与花卉需求分析

2.3.3 中国居民花卉消费需求分析

（1）中国居民花卉消费现状分析

（2）中国居民花卉消费潜力分析

（3）居民消费趋势与花卉需求分析

2.3.4 中国休闲旅游发展需求分析

（1）中国休闲旅游发展现状分析

（2）中国休闲旅游发展趋势分析

（3）休闲旅游发展与花卉需求分析

第3章：中国花卉行业发展状况分析

3.1 全球花卉产业发展基本情况

3.1.1 全球花卉产业发展概况



3.1.2 全球花卉产业发展格局

3.1.3 全球花卉产业发展趋势

（1）花卉生产现代化化步伐加快

（2）世界花卉产业全球转移趋势加强

（3）发达国家旺盛的需求刺激花卉产业快速发展

（4）全球花卉消费量持续大幅增长，消费市场仍以发达国家为主

3.2 中国花卉行业发展情况分析

3.2.1 花卉行业种植规模分析

3.2.2 花卉生产经营实体情况

3.2.3 花卉行业经营收入分析

3.2.4 花卉行业经营效益分析

3.3 中国花卉行业进出口市场分析

3.3.1 花卉行业进出口市场概况

3.3.2 花卉行业进口市场分析

（1）花卉行业整体进口情况

（2）花卉行业进口品种分析

（3）花卉行业进口来源分析

（4）花卉行业进口地区分析

3.3.3 花卉行业出口市场分析

（1）花卉行业整体出口情况

（2）花卉行业出口品种分析

（3）花卉行业出口来源分析

（4）花卉行业出口地区分析

3.3.4 花卉行业出口环境分析

（1）花卉行业出口贸易壁垒分析

（2）花卉企业出口市场SWOT分析



（3）花卉企业出口市场新发展动向

第4章：中国花卉行业流通体系发展分析

4.1 中国花卉行业流通体系发展综述

4.1.1 花卉行业流通体系发展特点

4.1.2 花卉行业流通体系建设现状

4.2 中国花卉市场发展情况分析

4.2.1 花卉市场发展规模分析

4.2.2 花卉市场区域分布情况

4.2.3 花卉市场发展特点分析

4.2.4 花卉市场发展趋势分析

（1）花卉市场网络技术应用更趋广泛

（2）花卉市场现代交易模式进一步普及

（3）花卉市场物流体系渐趋完善

4.3 中国花卉市场营销渠道分析

4.3.1 花卉展览渠道营销模式分析

（1）国内外花卉展览状况分析

1）国外花卉展览分析

2）国内花卉展览分析

（2）国内花卉展览特点分析

（3）国内花卉展览发展趋势

（4）国内花卉展览经验借鉴

4.3.2 花卉市场渠道营销分析

（1）花卉市场建设状况分析

（2）主要花卉市场运行分析

（3）花卉市场营销成功要素

4.3.3 花卉零售商渠道营销分析



（1）花卉零售通路现状与问题

（2）花卉主要零售渠道分析

1）花店渠道分析

2）超级市场渠道分析

3）农贸市场和街头摊贩

4）团体花艺商渠道分析

5）花卉租摆商分析

6）园艺中心渠道分析

7）旅游景区销售渠道分析

8）邮递目录及网络订花

（3）花卉主要零售渠道比较分析

（4）花卉零售商流通渠道发展对策

4.4 中国大宗花卉交易市场模式分析

4.4.1 全球花卉现代交易模式概述

（1）荷兰花卉现代交易模式

（2）美国花卉现代交易模式

（3）台湾花卉现代交易模式

（4）哥伦比亚花卉现代交易模式

4.4.2 中国花卉现代交易模式概述

4.4.3 中国花卉拍卖交易模式分析

（1）花卉拍卖概念及特征

（2）花卉拍卖规则与流程

（3）花卉拍卖的优势分析

（4）重点花卉拍卖市场现状

（5）花卉拍卖成败因素分析

4.4.4 太湖花都花卉交易模式分析



4.4.5 花卉电子商务交易模式分析

4.5 中国花卉现代物流配送网络

4.5.1 全球花卉现代物流配送建设情况

（1）荷兰花卉现代物流配送建设情况

（2）美国花卉现代物流配送建设情况

（3）日本花卉现代物流配送建设情况

（4）全球花卉现代物流配送经验借鉴

4.5.2 中国花卉现代物流配送建设情况

（1）中国花卉现代物流配送建设现状

（2）中国花卉现代物流配送建设环境

（3）中国花卉现代物流配送建设方向

4.5.3 中国花卉配送冷链物流建设情况

（1）花卉配送冷链物流发展现状分析

（2）花卉配送冷链物流发展趋势分析

4.5.4 中国花卉集散市场发展情况分析

（1）花卉集散市场建设现状

（2）花卉集散市场配送规模

4.5.5 中国花卉物流公司发展情况分析

（1）花卉物流公司发展情况

（2）花卉物流公司配送规模

（3）花卉物流公司配送效益

第5章：中国花卉行业电子商务发展分析

5.1 中国花卉行业电子商务发展可行性分析

5.1.1 花卉行业电子商务发展可行性分析

（1）便捷性

（2）开放性



（3）稳定性

5.1.2 花卉行业电子商务发展制约因素分析

（1）物流体系不健全

（2）产品标准化滞后

（3）创业者慢热心态

5.1.3 花卉行业电子商务发展现状分析

5.2 中国花卉行业B2B发展模式分析

5.2.1 花卉行业B2B模式概述

5.2.2 花卉行业B2B模式发展现状

5.2.3 花卉行业B2B模式案例分析

5.2.4 花卉行业B2B模式发展趋势

5.3 中国花卉行业B2C发展模式分析

5.3.1 花卉行业B2C模式概述

5.3.2 花卉行业B2C模式发展现状

5.3.3 花卉行业B2C模式案例分析

（1）roseonly B2C模式分析

（2）野兽派B2C模式分析

5.3.4 花卉行业B2C模式发展趋势

5.4 中国花卉行业O2O发展模式分析

5.4.1 花卉行业O2O模式概述

5.4.2 花卉行业O2O模式发展现状

5.4.3 花卉行业O2O模式案例分析

5.4.4 花卉行业O2O模式发展趋势

5.5 中国花卉行业电子商务发展趋势

5.5.1 花卉行业电子商务发展主要问题

（1）电子商务观念意识不强



（2）电子商务发展地域性特征明显

（3）信息流渠道狭小

（4）企业内部消息化制约

5.5.2 花卉行业电子商务发展策略分析

（1）利用成熟的电商平台开展营销

（2）与外商合作开展花卉网络营销

（3）强化物流体系建设

5.5.3 花卉行业电子商务发展趋势分析

（1）手机移动终端平台

（2）C2B模式

第6章：中国花卉行业细分产品市场分析

6.1 花卉行业细分产品市场综述

6.1.1 花卉行业细分产品种植结构分析

6.1.2 花卉行业细分产品需求结构分析

6.2 鲜切花类花卉市场分析

6.2.1 鲜切花类花卉市场概况

6.2.2 鲜切花类花卉种植面积

6.2.3 鲜切花类花卉市场需求

（1）鲜切花类花卉需求领域

（2）鲜切花类花卉需求规模

（3）鲜切花类花卉需求结构

6.2.4 鲜切花类花卉出口分析

6.2.5 鲜切花类花卉产品分析

（1）鲜切花市场发展分析

（2）鲜切叶市场发展分析

（3）鲜切枝市场发展分析



6.2.6 鲜切花类花卉价格行情

6.2.7 鲜切花类花卉市场需求趋势

6.3 盆栽植物类花卉市场分析

6.3.1 盆栽植物类花卉市场概况

6.3.2 盆栽植物类花卉种植面积

6.3.3 盆栽植物类花卉市场需求分析

（1）盆栽植物类花卉市场需求领域

（2）盆栽植物类花卉市场需求规模

（3）盆栽植物类花卉市场需求结构

6.3.4 盆栽植物类花卉出口市场分析

6.3.5 盆栽植物类花卉产品市场分析

（1）盆栽植物市场发展分析

（2）盆景市场发展分析

（3）花坛植物市场发展分析

6.3.6 盆栽植物类花卉市场价格行情

6.3.7 盆栽植物类花卉市场需求趋势

6.4 观赏苗木市场分析

6.4.1 观赏苗木市场概况

6.4.2 观赏苗木种植面积

6.4.3 观赏苗木市场需求分析

（1）观赏苗木需求领域

（2）观赏苗木需求规模

6.4.4 观赏苗木出口市场分析

6.4.5 观赏苗木市场价格行情

6.4.6 观赏苗木市场需求趋势

6.5 食用与药用花卉市场分析



6.5.1 食用与药用花卉市场概况

6.5.2 食用与药用花卉种植面积

6.5.3 食用与药用花卉市场需求分析

（1）食用与药用花卉需求领域

（2）食用与药用花卉需求规模

6.5.4 食用与药用花卉出口市场分析

6.5.5 食用与药用花卉市场价格行情

6.5.6 食用与药用花卉市场需求趋势

6.6 工业及其他用途花卉市场分析

6.6.1 工业及其他用途花卉市场概况

6.6.2 工业及其他用途花卉种植面积

6.6.3 工业及其他用途花卉市场需求分析

（1）工业及其他用途花卉需求领域

（2）工业及其他用途花卉需求规模

6.6.4 工业及其他用途花卉出口市场分析

6.6.5 工业及其他用途花卉市场需求趋势

6.7 花卉草坪市场分析

6.7.1 花卉草坪市场概况

6.7.2 花卉草坪种植面积

6.7.3 花卉草坪市场需求分析

（1）花卉草坪需求领域

（2）花卉草坪需求规模

6.7.4 花卉草坪出口市场分析

6.7.5 花卉草坪市场价格行情

6.7.6 花卉草坪市场需求趋势

6.8 种子用花卉市场分析



6.8.1 种子用花卉市场概况

6.8.2 种子用花卉种植面积

6.8.3 种子用花卉市场需求分析

（1）种子用花卉需求领域

（2）种子用花卉需求规模

6.8.4 种子用花卉出口市场分析

6.8.5 种子用花卉市场价格行情

6.8.6 种子用花卉市场需求趋势

6.9 种苗用花卉市场分析

6.9.1 种苗用花卉市场概况

6.9.2 种苗用花卉种植面积

6.9.3 种苗用花卉市场需求分析

（1）种苗用花卉需求领域

（2）种苗用花卉需求规模

6.9.4 种苗用花卉出口市场分析

6.9.5 种苗用花卉市场价格行情

6.9.6 种苗用花卉市场需求趋势

6.10 其他花卉市场分析

6.10.1 种球用花卉市场分析

（1）种球用花卉种植面积

（2）种球用花卉市场需求分析

（3）种球用花卉出口市场分析

（4）种球用花卉价格变动分析

（5）种球用花卉市场需求趋势

6.10.2 干燥花市场分析

（1）干燥花种植面积



（2）干燥花市场需求分析

（3）干燥花出口市场分析

（4）干燥花价格变动分析

（5）干燥花市场需求趋势

第7章：中国重点省市花卉行业发展分析

7.1 花卉行业区域结构特征分析

7.1.1 花卉行业区域结构总体特征

（1）区域种植面积分析

（2）花卉市场区域分析

（3）区域花卉企业分析

7.1.2 花卉行业区域集中度分析

7.1.3 花卉行业区域分布特点分析

7.2 云南花卉行业发展分析

7.2.1 云南花卉行业发展概况

（1）云南花卉行业配套政策

（2）云南花卉行业区域格局

（3）云南花卉行业发展特色

（4）云南花卉行业种植面积

7.2.2 云南花卉行业经营情况分析

（1）云南花卉行业经营模式

（2）云南花卉行业经营状况

（3）云南花卉行业产值分析

（4）云南花卉行业出口分析

7.2.3 云南花卉行业科研成果

7.2.4 云南花卉细分市场发展分析

（1）云南鲜切花市场分析



（2）云南盆栽植物类花卉市场分析

7.2.5 云南花卉行业重点地区市场

（1）昆明花卉市场分析

（2）玉溪花卉市场分析

（3）大理花卉市场分析

7.2.6 云南花卉行业发展机遇与前景

（1）花卉产业格局调整机遇

（2）花卉市场发展带来的机遇

（3）国家优惠政策支持机遇

7.3 四川花卉行业发展分析

7.3.1 四川花卉行业发展概况

（1）四川花卉行业配套政策

（2）四川花卉行业区域格局

（3）四川花卉行业发展特点

（4）四川花卉行业种植面积

7.3.2 四川花卉行业经营情况分析

（1）四川花卉行业经营模式

（2）四川花卉行业经营规模

（3）四川花卉行业销售分析

7.3.3 四川花卉行业科研成果

7.3.4 四川花卉细分市场发展分析

（1）四川鲜切花市场分析

（2）四川盆花市场分析

（3）四川苗木市场分析

7.3.5 四川花卉行业重点地区市场

（1）攀西花卉市场分析



（2）成都花卉市场分析

（3）温江花卉市场分析

7.3.6 四川花卉行业发展机遇与前景

7.4 广东花卉行业发展分析

7.4.1 广东花卉行业发展概况

（1）广东花卉行业配套政策

（2）广东花卉行业区域格局
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8.2.13 浙江传化生物技术有限公司经营情况分析
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10.1.4 花卉行业物流体系建设障碍
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