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NO.72023年阿里巴巴国际站流量玩法趋势展望

疫情不断，生意难做，国际环境依旧波诡云谲，然而越来越多的商家涌入外贸电商行列，外贸电商平台
选来选去还是离不开阿里巴巴国际站，阿里巴巴国际站流量来源渠道和分析都已经以客观数据的形式写
过了，阿里巴巴国际站未来的流量获取玩法会是什么样的呢？就来主观的说一些个人的未来看法吧，希
望会对看客老爷们有多帮助。

一、当下阿里巴巴国际站流量环境

提起阿里巴巴国际站的负面言论：

1.阿里巴巴国际站不好做，做不起来，糊弄人的（毫无外贸电商经验的试水外行）。

2.阿里巴巴开始割韭菜了，各种充值收费推广产品，乱七八糟的，效果还不明显（没有运营经验的外贸
企业）。

3.阿里巴巴没事儿就更新规则，没有什么实际作用的改动一大堆（运营能力更不上阿里节奏，或者跟不
上外贸电商节奏）

4.阿里越来越不行了吧，股价行情一落千丈，好的时代已经过去，做不做无所谓了（疫情期间各行各业
都受到影响，国际环境影响下，阿里还算好的了，片面故步自封不敢入局的外贸企业）

5.阿里巴巴国际站这么长时间了，外贸平台也做了很多年了，现在上车捞不到什么钱了，做不做的吧（



现在外贸电商入局的企业持续保持增长，外贸行业交易数据占比持续扩大，市场远远没有达到预期就大
放厥词）。

咱也不是阿里巴巴客户经理，不是故意为阿里巴巴国际站说好话的，但是不可否认的是阿里巴巴确实成
就了一大批的外贸人和阿里巴巴客户经理，而且看现在外贸出口企业，有几家不标配一个阿里巴巴国际
站呢？当然过去的阿里地推团队确实居功至伟（现在的阿里客户经理团队？越来越差了有木有？）。

阿里巴巴的流量现状：

从之前的数据分析都可以看到，从同行水平来说，阿里巴巴国际站平台依旧是流量大的B2B电商流量

平台，从历史数据看，阿里巴巴国际站的流量也是大的，虽然市场客户体量实质上没有太大的增长，但
是商家体量却是成倍的增加，如今的阿里巴巴国际站已经不是蓝海市场了，每个商家的流量只能用枪来
形容了。然而产品质量参差不齐，同质化严重，盗图行为遍地开花，低价恶性竞争如同饮鸩止渴，行业
整体恶性竞争导致流量争抢更为困难。再加上疫情反复，运费上涨，推广，员工成本增加，难上加难。

在这里晓编儿大胆的说，不光阿里巴巴国际站，整体的行业发展已经具备规模，投入产出比已经发生巨
大变化（我不开推广费就要客户的时代已经莫得了），外贸电商行业已经进入淘汰期，是运营的比拼，
阿里巴巴国际站的流量也是一样，不做思变，和阿里国际站比谁先倒台宛如痴人梦话，看近两年的亚马
逊的手法，大批的刷，单，盗图，侵权的的大商家直接倒台，现在的国际站还没有这个体量，但是发展
趋势还是类似的，居安思危一准儿没错，危险与机遇并存，不实现弯道超车依旧会被淘汰。

二、阿里巴巴国际站流量渠道趋势

其实国际站的整体趋势和整体外贸营销趋势有一定的关联的，可以借鉴之前写的外贸营销篇文章进行深
入参考，但是还是需要单独提炼阿里巴巴国际站的流量渠道趋势。

1.外贸B2B订单碎片化成为常态

世界经济下行压力持续加大， 美国年底前还会再加息，多个国际机构已经预测了2023年压力将远超2022
年的情况，国外分销商自己周转压力再次加大，为了减低资金压力和存货压力，订单小额，高复购的方
式越来越收到青睐，而且都知道近两年阿里国际站对RTS产品早就做出了各种倾斜性调整，RTS的高增值
服务也不断地完善，订单碎片化会让买家得到越来越多的保证和利益。订单碎片化成为常态已成必

2.商务移动化占比将越来越大，

根据中国报告大厅数据显示，到2022年底，移动电商在美国电商市场中的份额比例将达到53.9%。另外，
移动电子商务市场分析的数据显示，到2025年，超过50%的购物行为将通过智能手机端完成。虽然已然有
移动端跨境电商，但依旧处于萌芽阶段，相比于移动商务的探路者Ebay，移动端的发展还任重道远，未
来可期。

现在的阿里巴巴国际站70%的流量已经来自于移动端，移动端又分为网页移动端和APP移动端，各端口的
PC端和移动端的排名规则和优化形式又是各不相同的，所以移动端的运营优化能力已经越来越重要了，
这一年来，阿里巴巴国际站也提供了新的分端营销报告帮助商家更好地适应这一市场趋势，单独具有某
一种运营能力已经无法适应新的规则了。

3.千人千面规则，现在阿里旗下的平台产品，都会采用千人千面规则，会根据每个人的搜索记录，存储
数据，采购信息，信保订单数量推荐相关产品，每个人搜索产品关键词，出来的页面都是不一样的，除
了从数据中总结出具体的排名情况，看到阿里国际站内的自然排名情况已经不切实际了，甚至在去年改



版后也已经查询不到自然排名系统了。

4.搜索匹配规则，不光是千人千面规则，现在影响搜索落地页的规则变得更多了，这就是所谓的智能搜
索，不同的IP，出价，流量入口，人群价格，图片顺序，标题等都会产生智能化推荐编辑，已经无法通
过站内数据统计外的方式看到一个固定的排名位置了，相比与谷歌而言，变动的频率会更快，为什么呢
？商家太多了，谁的技术强，花费高，优化效果就会加快，更加的明显。

三、阿里巴巴国际站运营优化趋势

在去年为什么独立站突然又火了一把？因为很多运营发现，国际站的运营趋势已经更加趋向了，更加注
重平时的优化运营能力了，从上一篇的数据信息可以看到，阿里巴巴的主要流量30%还是来自于自然流
量，，渠道的30%流量来自于谷歌搜索的排名，其实有将近一半的决定因素取决于是否具有运营优化的
能力了，甚至外链链接等优化内容也是其中一环，如果单独的只会在阿里巴巴国际站给的温床下一点点
的学习和运营，那么始终是落于人后的。

其中几个商家都知道的重要优化内容：

1.关键词，买家搜索词，用于浏览器，阿里巴巴国际站搜索框对需要的物品进行搜索的词，关键词的覆
盖面和排名直接影响流量入口数量。

2.排名，优化排名，得到更多的流量和潜在客户，阿里巴巴国际站上可以采用顶展，问鼎，直通车等获
得前排排名，直接影响曝光问题。

3.产品页，主要的流量通过优质的主图和标题吸引客户关注，直接影响点击率，产品页内容直接影响询
盘转化率。

4.询盘，以业务为主，但是询盘数据和质量影响运营调整，需要互相配合。当然回复率和回复内容还是
业务转化的关键

5.信保订单，如果有平台交易效果，会直接影响产品流量和平台权重，影响未来的平台效果。

阿里巴巴国际站的流量玩法和趋势展望就写到这里了，其中主观内容比较多，如果有不同想法和更多的i
dea，可以互相交流，互相学习促进。
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