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近几年,随着电商行业的发展,电商销售模式逐渐趋于成熟,能够为电商参与者谋取更大的利益,因此吸引着
越来越多的种植户参与到电商销售领域中。草莓属于高附加值农产品、地理标志农产品,辽宁地区特色农
产品之一,辽宁主导产业之一。草莓具有不同于其他生鲜农产品的特殊属性,由于草莓肉质鲜嫩,皮薄怕压
以及保质期极短、易腐烂的特性,导致草莓种植户对草莓电商销售的运输条件以及其他方面要求极高,确保
草莓能在短时间内上市销售才能保证草莓新鲜度和良好口感不影响销售,同时才能增加草莓种植户的收入
。综上所述,草莓种植户参与电商销售是当下优选择之一。但是在本次调研中发现,仍有部分草莓种植户并
没有参与到电商销售领域中,草莓种植户在参与电商销售时更关注哪些问题?受哪些因素影响?又该如何提
高草莓种植户电商参与度等是目前学者们亟待解决的问题之一。本研究在已有研究成果基础之上,采用美
籍德裔心理学家库尔特�勒温(Kurt Lewin)根据物理“场”原理提出的场动力理论进行探讨草莓种植户电
商销售行为。本研究对辽宁省丹东市的东港市和沈阳市的新民市两个县级市进行调研,对当地种植反季节
设施草莓(每年9月份在设施大棚内种苗,当年11月份至次年3月份结果)的种植户进行问卷调查,共收回实际
有效问卷298份,问卷有效率为96.13%,以此作为数据来源,重点研究草莓种植户电商销售行为,运用SPSS21.0
统计软件对调研样本进行描述性统计分析、交叉分析和回归分析。对草莓种植户个体特征、草莓种植户
对电商销售的认知和态度特征、草莓种植户的资源禀赋特征和草莓种植户的社会支持特征进行描述性统
计分析;对草莓种植户个体特征与电商销售行为进行交叉分析。对样本数据进行信效度检验,再将核心变量
代入二元Logistic模型,通过回归分析对草莓种植户电商销售行为进行实证研究,探究草莓种植户电商销售行
为以及影响因素。实证结果表明,所调样本中发生电商销售行为的种植户占比55.03%。草莓种植户的年龄
、受教育程度以及网购频率均显著影响草莓种植户电商销售行为,其中草莓种植户的年龄在1%水平显著负
向影响草莓种植户电商行为,草莓种植户受教育程度和网购频率均在5%水平显著。草莓种植户对电商操作
流程的熟悉程度、草莓种植户对参与电商会增加个人收入的认知和草莓种植户对电商销售会使草莓销售
变得更加容易的认知分别在5%、1%和10%水平显著影响草莓种植户电商销售行为。当地政府支持力度、
当地物流成本和草莓种植户对电商信息获取的方便程度均在5%水平显著正向影响草莓种植户电商销售行
为。电商培训频率和草莓种植园距快递点的距离均在10%水平显著正向影响草莓种植户电商销售行为。
草莓种植户所处村落基础设施完善情况在1%水平显著影响草莓种植户电商销售行为。根据以上研究,提出
以下政策建议:(1)增加电商销售宣传教育讲座以及培训次数。培养草莓种植户互联网思维,增强草莓种植
户电商发展意识。(2)政府应将人才定点扶持计划落实到实处,同时大力引进返乡创业人才。(3)加强农村
物流设施建设,重视“初一公里”问题。在确保草莓品质的同时也为草莓种植户电商销售减少物流成本。



(4)完善电商领域法律法规。政府相关部门应该针对电商销售领域会出现的诸类问题予以法律性的保护,确
保农产品电商得以在安全的环境中健康发展。 

互联网社群电商是依托数字信息媒介技术,基于网络社交平台,遵循某种兴趣图谱,为特定目标群体提供产
品和服务,促进社群成员之间深度交互和情感体验,激发社群成员自主的参与度、传播力和创造力,通过富
有创意的社群运营,形成可持续性的商品价值和情感价值的生产和消费,终实现商业利益转化的商业模式。
互联网社群电商是由多种主体要素共同组建而成的复杂系统,具有典型的自组织临界特性,其演化的过程就
是从简单到复杂、无序到有序、低级到的自组织发展过程。本文从自组织理论、电子商务以及社群经济
理论的文献综述入手,首先全面剖析互联网社群电商的内涵和系统架构;然后系统分析互联网社群电商的自
组织特性与复杂性,挖掘影响互联网社群电商演化发展的内在关键因素;在此基础上,深入分析互联网社群
电商演化发展的动力机制,概括总结互联网社群电商的演化过程,从用户个体、成员群体和组织系统三个层
面深入研究互联网社群电商的演化机制,构建互联网社群电商系统演化的网络相变模型,通过建模仿真揭示
互联网社群电商的演化过程和原理;后,选取以“罗辑思维、吴晓波频道和樊登读书”为代表的知识型互联
网社群电商案例实证分析互联网社群电商的自组织演化过程,验证上述理论研究结果的可行性和合理性,并
进一步提出促进互联网社群电商持续演化的路径创新和政策保障建议。全文共包含七章,研究的重点内容
如下:章,绪论。本章从分析文章的研究背景和研究意义入手,明确研究对象,指出论文的研究逻辑,在此基础
上设计全文的技术路线,提出文章的研究内容,总结论文研究过程中使用的研究方法。第二章,国内外研究
综述。本章对论文研究中涉及到的相关理论进行了文献综述。本文围绕自组织理论、电子商务以及社群
经济理论进行了文献梳理,总结现有代表性成果中提出的重要观点,评价其理论贡献和研究局限,进而界定
本文的研究范围,为后文的研究奠定坚实的理论基础。第三章,互联网社群电商的内涵与架构。本章对互联
网社群电商的内涵与架构进行了深入系统的分析。基于互联网社群电商概念的界定,对互联网社群电商与
传统平台电商的区别及我国互联网社群电商的发展现状进行分析,从基础结构、核心要素、运营要点三个
层面解构互联网社群电商的体系架构,在此基础上,归纳互联网社群电商的主要类型,并以典型案例开展实
证研究。第四章,互联网社群电商的自组织特性与复杂性分析。本章从深入分析互联网社群电商的自组织
特性入手,从主体和环境两个层面分析互联网社群电商的复杂性,并应用系统动力学方法对互联网社群电商
进行仿真研究,构建互联网社群电商的仿真概念模型,确定互联网社区电商系统动力学模型的敏感性参数,
在此基础上,通过改变模型中相关参数的赋值,对仿真结果进行对比分析,进而挖掘影响互联网社群电商演
化发展的内在关键因素。第五章,互联网社群电商自组织演化的动力、过程与机制。本章首先分析互联网
社群电商演化发展的动力机制;其次概括总结出互联网社群电商的演化过程,深入分析互联网社群电商自组
织演化的前提条件、内在基础、组织形式、原初诱因以及表现方式;再者从用户个体、成员群体和组织系
统三个层次深入研究互联网社群电商的演化机制;后构建互联网社群电商系统演化的网络相变模型,以MA
TLAB为工具,通过建模仿真揭示互联网社群电商的相变过程和原理。第六章,互联网社群电商自组织演化
的案例研究。本章选取以“罗辑思维、吴晓波频道和樊登读书”为代表的知识型互联网社群电商案例进
行深入研究,分析其自组织演化中不同机制的作用过程,在此基础上,提出互联网社群电商未来持续演化的
路径创新以及促进互联网社群电商演化发展的政策保障措施。第七章,结论与展望。本章系统归纳总结了
全文的研究结论,明确指出论文的主要创新点,并结合研究局限,提出后续研究中继续跟进探讨的重要方向
。本文主要创新点如下:1、本研究将自组织理论引入互联网社群电商研究互联网社群电商系统是由多种
主体要素共同组建而成的复杂系统,具有典型的自组织临界特性,其演化过程就是从简单到复杂、无序到有
序、低级到的自组织过程。因此,本文基于自组织理论,深入研究互联网社群电商的演化问题,一方面拓展
自组织理论的应用领域,另一方面为互联网社群电商的研究开拓新思路,探寻新视角。2、基于自组织理论
研究互联网社群电商的演化过程和演化机制本文在全面分析互联网社群电商自组织特性与复杂性的基础
上,基于自组织理论概括总结互联网社群电商的演化过程,提出互联网社群电商自组织演化的前提条件、内
在基础、组织形式、原初诱因以及表现方式。之后,从用户个体、成员群体和组织系统三个层面深入研究
互联网社群电商的演化机制。基于突变论分析个体演化的基因突变机制,基于超循环理论分析群体演化的
协作共生机制和选择评价机制,基于耗散结构理论和协同学理论分析系统演化的网络相变机制,探讨每种机
制的原理与作用过程。本研究旨在为互联网社群电商经营者组织决策、用户参与实践以及管理者监督管
控提供重要的参考和依据。3、基于理论研究,以MATLAB为工具,构建互联网社群电商系统演化仿真模型
本文选取作为互联网社群电商系统的序参量,从运营成本和连接强度两个角度衡量互联网社群电商系统的,
构建互联网社群电商系统演化仿真模型,使用MATLAB编制仿真程序,观察网络结构的相变过程。仿真模型
的演化目标是尽可能的使系统的达到大,这是一个自组织的优化过程。模型仿真的结果证实了理论研究的
合理性,同时也发现了互联网社群电商系统演化过程中的现象和规律。 
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