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产品详情

从古至今，买家跟卖方位置好像没有变化过，顾客始终都是被动接纳的位置，现如今，实际上消费地位
不知何时早已不经意间形成了更改。

就比如说之前都是商家有些什么，顾客就买什么，现在是

消费者的需求有什么，厂家就生产什么，不沿着消费者的购买意愿去走的公司难以做到持续发展。

伴随着目前国内消费市场的不断发展，很多同质产品逐渐多起来，市场中可以替代的商品太多，顾客从
只能选择这一个，而成为不知道该选择什么，销售市场现在开始依据消费者需求发展趋势而变动产品种
类。

那么放平台上而言也是一样的，传统电商模式是通过平台方来分配数据流量，其实就是公域流量，这类
总流量均是由服务平台确定谁可以所获得的，相当于头被人按在水中，他人使你吸气，你才能够吸气，
那么这对于一个公司的发展而言一定是十分有害的。

因此需要培养自己私域流量，将顾客关联在平台，使消费者变成平台的财产，跟随平台一起发展。

怎样绑住顾客呢？那一定是顾客能够赚钱才能想要留到你平台吗？要说吸引顾客比较好的方式，可谓是
消费全返，顾客的共同心理都是能省则省，假如告诉他如今出的钱几个月、一两年时间能一点点返回去



，甚至还能赚，平台又怎么可能保留不上自已的私域流量池呢？

共享购模式就是通过了消费投资、资产升值这个概念，能够快速吸引住VIP参与其中。

做消费全返的方式许多，可是大多都风险性非常高。那么这款方式为什么可以明哲保身呢？

原因在于这种模式运用了区 块链的通货紧缩体制，紧紧掌控积分兑换使用价值，将风险性完全掌握在行
业在自己手上，那样就能做到持久的可持续性经营。共享购模式便是一个积分兑换消费全返的方式，只
不过是相比于其他做消费全返的消费方式，这一款模式在可靠性和可持续上有非常大的自主创新和突破
。

服务平台里有2个财产，

一个是共享值，

一个是共享积分。

共享值便是保单价值，但本来就没有消费力，没法用以交易。

共享积分便是我们说的升值财产，顾客根据消费时得到共享值，再根据自己的共享值在当日全网平台一
共的共享值中的占比去乘以平台每日固定不动的积分，那样持续做下降，与此同时消毁相等的共享值。

共享积分的使用价值也会随着积分的逐渐释放出来而逐渐升值，早期多交易就多积累，共享积分兑换，
积分兑换再留到了后期去卖掉，

这相比于传统全返方式，步骤更久，对平台的经济压力比较小，引流方法能力很强，游戏玩法挑战性就
会比较的吸引顾客。

好啦，今 天分亨告一段落，大量方式分析、系统软件小细节，欢迎关注点赞收藏，进一步了解商业知识
，把握大量全新营销推广裂变玩法与电子商务模式，快人一步占领财富商机。
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