
江苏南京公司形象标志设计

产品名称 江苏南京公司形象标志设计

公司名称 南京品丰文化发展有限公司

价格 1000.00/个

规格参数

公司地址 南京市栖霞区西岗街道街道万达茂商业中心A-22
幢199室（注册地址）

联系电话 025-85201227 13585675223

产品详情

企业简介

南京品丰文化发展有限公司是一家专注于为客户提供全品牌设计的服务型公司，品丰文化致力于为企业
提供品牌标志设计、VIS设计、品牌网站建设、产品包装设计、企业展厅展台设计施工、活动策划执行等
服务。

品味生活，丰富创意，期望我们的服务能为企业带来品牌度与实际效益，让我们的创意能给予客户更多
的惊喜。

1.品牌营销需要引领他们追求个性化的生活方式

受视频、互联网、移动互联网等现代媒体所营造的消费文化和观念的影响，“80后、90后”有着强烈的
享受生活的欲望。
如上网、互动游戏、旅游、聚会、健身等，他们很容易被高端消费品所吸引，品牌消费意识强。
电脑、MP3、数码相机等电子数码产品成为必需品，日常娱乐消费和旅游消费比重提高。
尤其是“80后、90后”从小就以家庭为核心，形成了独立自主的个性。 他们不满足于标准化和模式化。
他们有独立的思维方式和价值观，追求个性和与众不同。
他们标榜“我就是喜欢”，主张有自己的风格，喜欢个性化、独特的产品。
因此，互联网成为“80后、90后”生活中不可或缺的一部分。
QQ、微信、微博等是日常交流的主要方式，网购也逐渐成为购物的必经之路。 正因如此，针对这一群
体的品牌营销应着眼于运用现代媒体工具，引领对个性化生活方式的追求，影响他们的消费行为。

2.扩大媒体参与度，提升品牌体验

面对崇尚个性、自我的“80后、90后”的传统媒体影响，他们正在失去或已经逐渐失去话语权。
什么样的品牌营销传播方式才能有效打动他们？ “80后、90后”喜欢张扬个性，重视原创，乐于追随潮
流，敢于接受新鲜事物，欣赏有文化内涵的产品，热衷于网络文化和体育赛事。 乐趣。



面对如今的“80后、90后”，过去那种只插几句幽默或狂轰滥炸的明星代言广告已经行不通了。 要想打
动“80后90后”，必须要有一个好办法，就是让媒体传播与“80后90后”零距离接触，让他们体验产品
，品牌, 文化. 他们需要通过媒体参与获得亲身体验的乐趣，然后再考虑是否与品牌营销做交易。

3.消费观念不断更新，为品牌创造更大的发展空间

与父辈兢兢业业节俭的消费观念不同，“80后、90后”消费观念超前，花钱毫无节制。
他们赚多少就花多少，很少考虑为未来储蓄。 他们敢于花明天的钱来实现梦想。 .
由于“80后、90后”希望获得物质和精神上的双重享受，他们对产品或品牌的功能和情感要求很高。
企业在规划品牌战略时，需要对品牌核心价值的发展有更广阔的视野。 创造空间，无论是从产品本身的
差异性，还是从消费者的情感出发，找出能够打动目标客户的核心价值，与竞争对手形成鲜明的区别。
只有这样，公司的品牌战略才能有更大的发展空间。
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