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产品详情

2022年1月21日，国家发展改革委、工业和信息化部、住房和城乡建设部、商务部、市场监管总局、国管
局、中直管理局七部委联合印发了《促进绿色消费实施方案》。

文件中提出鼓励平台企业以激励的方式发展绿色消费，平台项目可以响应号召开展绿色积分消费制度，
以绿色积分通过[兑换商品]、[折扣优惠]等多样方式促进消费者绿色消费。

电子商务长期以来的发展模式是，以产品为核心，在解决商品的生产、分配、供应、流通之后，通过引
导消费者进行消费，消费流程戛然而止。在有了消费返积分政策方案指导下，通过消费返积分，积分在
反过来刺激消费模式，在消费者层面上可以实现无痛消费。让人们在消费中有利可享并得到**的体验，
可以带动大家的消费热情，让消费者敢于乐于消费，甚至还能创造消费，从而释放出持续不断的新动力
。平台积分还可以通过上链模式，将积分通证化，数字化，可以充分地发挥生产关系当中消费者和商户
的醉大合力，把他们通过链技术紧密地联系在一起，形成国家、平台、创业者、消费者四位一体，多方
共赢的命运共同体模式

积分体系平台在我们的日常生活中越来越常见，比如各大论坛通过回帖、评论等方式来获得相应权限的
积分体系平台、京东的京豆体系、淘宝的消费积分体系、各大航空公司的飞行公里程数体系、以及各移
动互联网APP出现的积分商城体系等等。

经过长期的市场实践发现，完整的积分体系平台是比单纯的打折和会员制度，更为科学先进的营销手段
，也是企业不可多得的经营帮手。通过开展各类积分兑换、抽奖活动，让用户得到醉大化的优惠力度，



持续引导用户去消耗积分，进行消费，提升用户与企业之间的粘性。

在社交电商圈里有个模式得到了很多企业的研究和用户的好评。

现在，微三云吴金鹏就带你剖析这个嗨购生活家的商业模式

一、激活收益

注册即送300嗨值，购物商城购买"超值嗨购激活新手礼包"，确认收货就能激活。

注：会员激活后升级成VIP，可以享受消费收益、推荐收益

激活新手礼包（超值嗨购）：

99元--领取99嗨值

399元--领取599嗨值

999元--领取1999嗨值

二、消费收益

全部店铺入驻需让利折扣

会员自己消费得到商家让利10倍嗨值

会员在商家消费商家得到商家让利2倍嗨值

三、推荐收益

推荐权限：

购买激活新手礼包，升级成为VIP以上级别，即可获取推荐权限，享受推荐收益。

推荐收益：

直接推荐一名会员：

1、得到100嗨值奖励

2、得到直推会员消费收益嗨值20%

3、得到直推会员线下消费让利额5%等价嗨贝

4、得到直推商家让利额5%等价嗨贝

四、服务收益

1、初级合伙人：



升级条件：直接推荐10人，团队人数不低于100人。

嗨值收益：得到团队会员消费收益嗨值10%。

会员消费嗨贝收益：得到团队消费让利额2%等价嗨贝。

商家让利嗨贝收益：得到团队商家让利额2%等价嗨贝。

2、中级合伙人：

升级条件：团队内不低于3个初级

嗨值收益：得到团队会员消费收益嗨值15%。

会员消费嗨贝收益：得到团队消费让利额3%等价嗨贝。

商家让利嗨贝收益：得到团队商家让利额3%等价嗨贝。

3、膏级合伙人：

升级条件：团队内不低于3个中级

嗨值收益：得到团队会员消费收益嗨值20%。

会员消费嗨贝收益：得到团队消费让利额4%等价嗨贝。

商家让利嗨贝收益：得到团队商家让利额4%等价嗨贝。

五、运营中心收益

参加条件：购买专区豪华新手礼包。

获取收益：

1、获赠等价嗨值；

2、区域内商家让利额的8%等价嗨贝收益；

3、有权推广子运营中心，并获得自运营中心区域内商家让利额的3%等价嗨贝收益。

管理权限：

1、区、县、县级市城市经营权。

2、具备区域内商家审核权限。

3、具备推广运营中心的权限。

嗨值释放的规则：

总量39万枚嗨贝，每天空投498枚，次年开始每年递减50%



我的嗨值÷全网激活嗨值*每日空投总量＝个人每天空投的嗨贝。

嗨贝有增值属性，由市场供需关系决定价值。

这个商业模式结合了线上和线下以嗨值和海贝作为绿色积分去做生态流通，那这个模式有优化空间么？
肯定是有的，不管事早些年的趣步，还是电影《西虹市首富》里的精彩片段，跑步赚钱，全民参与，科
技在进步，系统也可以对接硬件智能手环去结合商业模式。

不同互联网平台运营不同的激励手段和渠道，向用户传达产品和服务能够提供的功能，这些功能能够解
决哪些问题，比如互联网平台的用户评论功能，用户下单完成后，对本次的服务过程作出评论，平台通
过积分的赠送对评论的内容和用户评论的行为进行引导，实现用户的正向激励。

现在重新带你梳理下2.0升级版。

嗨购定制功能说明文档

商城功能

商品管理

平台可在管理后台上传商城商品，自定义商品价格，商品名称，商品图片等信息。

订单管理

查看订单金额/订单状态/订单用户信息等

支付功能

支持支付宝/微信第三方支付

嗨值

获取方式

用户注册赠送X嗨值（X代表自定义参数，一下均是）

推荐新用户（不管普通用户还是商家）赠送X嗨值

直推/间推用户消费，赠送订单金额的X%嗨值

购物买服务卡，赠送X嗨值

服务收益，获得团队消费金额的X%嗨值

使用途径

按照公式转化为嗨贝，我的嗨值÷全网激活嗨值*每日空投总量＝个人每天空投的嗨贝



嗨贝

直推/间推用户消费，赠送订单金额的X%嗨贝

推荐新用户（不管普通用户还是商家）赠送X嗨贝

服务收益，获得团队消费金额的X%嗨贝

用途

只能转赠，没有其他用途

发放规则

平台自定义每年发放嗨贝总量X，每日平均发放

挑战金

推荐新用户（不管普通用户还是商家）赠送X挑战金

用户注册赠送X挑战金（X代表自定义参数，一下均是）

购物买服务卡，赠送X挑战金

注意

挑战金需要不可以直接解冻，需先释放到才可用于购买商品

解冻规则

分享推荐新用户成功，解冻X挑战金

设置步数梯度，跑X步，按照当前现存挑战金总量的N%比例解冻

商家入驻，解冻X挑战金

用途：解冻为购物金，可购买商城商品

购物金

来源：挑战金提现得到，管理后台可控制是否能提现，自定义提现手续费X%用途：可商城购物

运动

行走

行走任务

� 完成X步，解冻Y挑战金（X/Y均由后台自定义）

� 行走记录，记录用户每次行走记录（步数，运动时间，开始时间，结束时间，解冻挑战金金额）



跑步

跑步任务

� 跑步记录，记录用户每次跑步记录（步数，运动时间，开始时间，结束时间，解冻挑战金金额）

硬件（手机）设备

需保留其他硬件设备（运动手环）等接口，方便后续定制拓展开发

GPS计步，测算行走/跑步距离，时间，消耗卡里路数据。可暂停

GPS绘图，在地图上绘制运动路线

运动服务

购买服务卡，赠送X嗨值和挑战金

� 可设置多种服务卡商品，赠送嗨值和挑战金数量也不同

查看附近线下服务门店

收益模式

推荐收益（直推+间推）

用户消费获得订单金额，直推X%嗨值，间推Y%嗨值

用户消费获得订单金额，直推X%嗨贝，间推Y%嗨贝

用户消费获得订单金额，直推X%挑战金，间推Y%挑战金

推荐用户注册赠送赠送X嗨值

服务收益

初级合伙人（名称自定义）� 升级条件 推荐X名会员，团队成员至少需要Y名

奖励

 获得团队会员消费X%嗨值

 获得团队会员消费X%嗨贝

中级合伙人（名称自定义）� 升级条件 推荐X名初级合伙人

膏级合伙人（名称自定义）� 升级条件 推荐X名中级合伙人

运营中心收益



加入条件

� 成为膏级合伙人

� 购买特定礼包

� 用户申请，平台后台审核

收益

� 获得订单金额X%嗨值，X自定义可以大于百分百

� 获得团队内商家业绩X%嗨贝

� 管理子运营中心业绩X%嗨贝

特权

推广子运营中心（市/县代理）

区域内商家审核

线下商城

前端申请入驻，后台审核。需要营业执照，联系方案，门店地址，定位信息，服务内容等资料审核

线下门店列表

根据地理距离远近排序，显示门店名称，门店具体位置，门店距离，可跳转至高德地图App导航

当我们考虑完了一整套的用户获取积分和用户消耗积分的途径与规则之后，产品内部的积分体系也基本
就准备完全了。等到积分体系正式上线之后，还要跟随用户的反馈，不断地进行优化，提升用户体验。
同时，一个新功能的上线，也离不开好的运营，来进行宣传教育以及产品维护，需要引导用户多多使用
积分功能，及时更新积分消耗的规则，醉终实现通过积分体系达到刺激用户留存的目的。

很多企业都在做企业的商业模式规划，产品加盟，逐级代理，产品分润，会员体系，活动策划，做品牌
的营销。如需系统软件开发可私
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