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产品详情

近期，生活方式品牌野兽派获得《哈利�波特》IP授权，推出了一款精美的“金色飞贼”车载香氛，产
品高度还原《哈利�波特》原著情节魁地奇比赛中的金色飞贼。尽管500多元的价格比同类产品高出几倍
，但仍在各电商平台吸引万余人购买。这类产品有什么门道？

瞄准汽车后市场

“俘获”年轻消费者

作为品质生活方式之一，车生活也越来越被用户们重视，尤其是年轻的消费者，他们的汽车不止是交通
工具，更是自身个性的体现，从汽车外观到车内的装饰，都愿意为之付出更多预算来彰显生活品质和审
美趣味。

野兽派作为一个强调艺术和品质的生活方式品牌，推出过一系列IP联名的家居产品，都以精致细节和IP
的内在故事见长，积累了一大批追求品质生活的顾客。

而这款《哈利�波特》联名金色飞贼车载香氛就是野兽派向其他用途和空间拓展的一款重要产品。之所
以选中了车载香氛这个细分品类，也是因为看中了其庞大的市场潜力。



因此《哈利�波特》联名金色飞贼车载香氛虽然价格在同类产品中较高，仍然吸引了很多顾客，其中很
多是《哈利�波特》的粉丝，拥有很强的IP忠诚度和IP周边的消费能力。

这款产品在设计上也尽量体现了对原作的还原度，翅膀采用铰链式设计，可上下摆动。并且在工艺上，
采用合金、电镀的技术，使得成品的颜值极高，很好地满足了粉丝们的要求。甚至有的粉丝表示，还没
有汽车，已经买了这款车载香氛。

此外，野兽派还推出过一系列其他IP联名的车载香氛，包括小王子系列、Smiley系列、熊猫噗噗系列，产
品外观造型和香型都多种多样，强调品质感，给消费者们多元化的选择。

IP联名汽车内饰

差异化升级新法宝

除了上述案例，还有不少专注于车内装饰品市场的品牌同样选择用IP联名来塑造在同类产品中的差异性
。

LINE FRIENDS授权车饰品牌潮九玩五推出车载防撞块，在当前潮玩流行的环境下，这款产品把车饰按照
潮玩的质感进行设计开发，在方向盘区域，LINE
FRIENDS全家福排排坐，营造温馨有趣的车内氛围感，拿在手里则圆润光滑，颇受女性消费者的喜爱。

蜡笔小新也授权广州冉闵品牌，推出座椅装饰、防晒板等一系列产品，关注到家庭用车群体，尤其是有
孩子的年轻家庭消费需求，打造了更具童趣的乘坐空间，为车厢增添个性化亮点。

从以上案例看出，国际IP们成为汽车饰品品牌的合作。品牌借助IP的影响力满足年轻消费者的新需求，
提升了自身产品的销量，也进一步扩大了品牌影响力。

规模扩大消费升级

汽车后市场潜力巨大

汽车饰品越来越多寻求IP联名的这种新变化，与我国汽车消费市场的进一步发展、汽车后消费水平提高
，以及新生代汽车车主独特消费观念分不开。

公安部2023年1月10日公布数据显示，2022年，我国机动车增加2129万辆，保有量达4.17亿辆，驾驶人增加
2064万人，总量突破5亿人。

随着中国汽车保有量不断扩大，新一代年轻人成为主要消费群体，中国车主的车文化和车生活也随之发



生变化，一方面，消费者要求汽车内饰品牌的名气更大、口碑更好、档次更高；另一方面，车饰还要反
映自己个性、喜好，尤其对于年轻消费者来说更是如此。

包括汽车饰品在内的汽车后消费总体水平也随之水涨船高。在坐垫类、座套类、脚垫类、挂饰类、香水
类等细分类别，都出现了很多高质量、高溢价的品牌。其中香水类产品是溢价高的品类之一。

当前年轻消费者已经逐渐养成了IP授权商品的消费习惯，使得国内授权商品零售额快速增长，不断有新
的商品品类成为IP授权的热门品类，IP授权产品已经深入到年轻消费者生活的方方面面。

通过以上案例可见，总规模庞大且有持续发展潜力的汽车用品后市场同样开始重视IP授权的作用，创造
出不少网红爆款案例。相信随着更多年轻人成为车主，他们对汽车用品的个性化需求，将促使更多独特
、有创意的IP联名网红款汽车用品出现
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