
广州发西班牙跨境COD电商专线物流小包海外仓一件代发

产品名称 广州发西班牙跨境COD电商专线物流小包海外
仓一件代发

公司名称 深圳市森鸿国际物流集团有限公司销售部

价格 18.00/千克

规格参数 品牌:欧洲COD物流
主营业务:欧洲COD小包一件代发
服务:欧洲COD海外仓一件代发

公司地址 深圳市宝安区沙井街道马安山社区鞍胜路35号一
层-东

联系电话 13144994944 13144994944

产品详情

跨境电子商务是伴随着互联网的发展而兴起的新型贸易方式,跨境电子商务的快速发展对国家和地区经济
的发展有着重要作用,在经济发展中的地位也越来越重要。为了更好地保持和提升国家和地区在跨境电子
商务贸易中的优势,就必须对跨境电子商务产业竞争力进行研究。区域跨境电子商务产业竞争力受到政府
、企业、消费者等多方面因素的影响,因而如何提升区域跨境电子商务产业竞争力的协同发展水平,促进跨
境电子商务产业竞争力的提高以及跨境电子商务产业的发展就显得尤为重要。首先,本文基于商业生态系
统理论,将跨境电子商务产业生态系统划分为核心、支撑、保障以及环境四个子系统,这四个子系统产生的
核心竞争力、支撑竞争力、保障竞争力以及环境竞争力构成了区域跨境电子商务产业竞争力,是区域跨境
电子商务产业竞争力的来源。这四个子系统竞争力相互作用和影响,对区域跨境电子商务产业竞争力有着
重要影响。其次,本文梳理了河南省跨境电子商务产业的发展现状,并分析了影响河南省跨境电子商务产业
竞争力的因素,在此基础上又结合协同学理论以及复合系统理论构建了跨境电子商务产业竞争力协同度模
型和协同评价指标体系,选取河南省2015-2019年的数据对各个子系统的有序度以及复合系统的协同度进行
计算,分析河南省跨境电子商务产业竞争力复合系统协同缺失的原因,并提出了实现协同发展的对策和建议
。研究结果表明:2015-2019年河南省跨境电子商务产业竞争力各子系统有序度逐年上升,复合系统协同度增
中有降,高仅为0.1912,处于低度协同状态,存在协同缺失现象。为了促进河南省跨境电子商务产业竞争力的
协同发展,本文从政府、企业等多个方面提出了对策和建议。从政府层面,政府可以加强政策支持、资源支
持,建立监管和规范机制,建立和完善人才培养机制;从企业层面,企业可以建设集成化平台,促进资源和信息
的共享。除此之外,还可以促进多方主体的协同,使得河南省跨境电子商务产业竞争力在多方的努力下朝着
更好的方向发展。

近年来,中国跨境电子商务发展迅速,其中出口跨境电商在我国跨境电商总量中始终占据主导地位。美国因
其基础设施完善、具有较为成熟的网络购物环境,始终是中国主要的跨境电商出口国之一。2018年美国为
了缩小对华贸易逆差,主动发起针对中国的贸易制裁,使得我国出口跨境电商在美国市场的发展遭受波及。
中美贸易摩擦使我国出口跨境电商在关税、跨境物流、跨境第三方支付和知识产权等多方面暴露出问题,
降低了我国出口跨境电商在美国市场的竞争力。本文通过对贸易摩擦背景下我国出口电商在美国市场的



发展现状及问题进行分析,总结出主要影响因素,并提出相应建议,为日后我国出口跨境电商的发展提供一
定的参考。首先,本文在收集大量资料的基础上提出了文章的研究背景、研究意义以及分析方法,概括了中
国出口跨境电商在美国市场的发展现状,并且基于现状分析了我国出口电商在美国市场存在的现实问题。
其次,将收集的文本数据利用ROSTCM6软件进行词频分析,得到影响我国出口跨境电商在美国市场发展的
因素主要为贸易摩擦、产品知识产权、跨境物流、跨境第三方支付。采用小二乘法分别对相关影响因素
进行估算,得出结论:贸易摩擦与我国跨境电商出口额呈负相关;跨境物流水平、跨境第三方支付水平、电
商从业人员数量与我国跨境电商出口额呈正相关;美国互联网普及率与我国跨境电商出口额无明显关系。
再次,本文采用多案例分析的方法,根据前文所确定的主要影响因素,将案例分为关税、产品知识产权、跨
境物流、跨境第三方支付四个角度,选取我国四家具有代表性的出口电商平台或企业,对我国电商在美国市
场的发展进行分析,并且从中归纳出中国出口跨境电商在美国市场发展的一般性问题以及解决措施。后,总
结前文的研究内容,分别从关税、产品知识产权、跨境物流、跨境第三方支付等多个方面为我国的出口跨
境电商的发展提出建议。

中国经济正在通过近四十几年的高速增长而发展,由过去的需求决定型向供给决定型转变,这也就意味着采
取扩大出口来拉动本国经济增长的手段需要做出调整。2018年李克强总理提出中国将以更大力度扩大开
放,尤其指出适度扩大进口可从多方面促进和推动中国经济的高质量发展。现如今,国家正在创建新的发展
战略观,以国内大循环作为主体,国内国际双循环互相促进。进博会的成功举办对构建新发展格局有着重要
意义。为响应扩大进口战略,促进跨境电子商务零售进口健康有序的发展,2018年11月,财政部、商务部等部
门也发布了相关公告。本文基于扩大进口战略背景,研究跨境电商海关税收政策的改革及发展。在互联网
高速发展的背景之下,跨境电商作为一种新兴的贸易形式,在近几年得到了快速发展。虽然2020年受到疫情
的影响,跨境贸易受到严厉打击,跨境电商也收到牵连,但由于跨境电商仍在摸索发展阶段,还未完全成熟,所
以疫情阶段的亏损在可承受和可调节范围内。另外,应对2016年、2019年的跨境电商税收政策变革,由阿里
巴巴、网易考拉等跨境平台领头的公司迅速作出调整战略,应对此次海关税收改革,将不利影响小化,本文
将通过对天猫国际、网易考拉跨境电商平台的案例进行分析,研究跨境电商税改对其平台的影响。本文聚
焦我国跨境电商的税收问题。首先,详细阐述了跨境电商的概念、商业模式及特点,以及跨境电商关税的基
本原则和税收管辖权理论,并结合我国当前跨境电子商务的发展概况,剖析在税收征管的过程中面临的一系
列问题,例如关于跨境电子商务的相关法律法规还不完善、税收征管难度较大、存在重复征税问题、信息
化建设跟不上发展等问题。其次,通过比较研究分析方法,比较了美国、欧盟、澳大利亚在跨境电商税收方
面所采取的不同政策,在借鉴国外经验的同时提出了对我国海关税收政策的看法。后,针对我国跨境电商中
的现存困境,借鉴国外先进做法,提出了建立健全跨境电商税收法律、对正面清单进行整理、完善跨境电商
征管体系、加快信息化建设、深化国际间税收交流与协作的建议。
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