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重复印象强化过程：人类的本质就是复读机

品牌的终形态，笔者认为就是人们会直接将产品与品牌名称进行关联。即看到某种产品，便直接想到你
来，或直接用你的品牌名称直接来代替产品。

但企业负责人要明白，这种效果的实现，不是一蹴而就的，需要企业不懈的进行准备的内容输出，在受
众心中构建出形象方可。

因此，品牌宣传的动作是一项需要重复的行为，毕竟有人曾经说过，人类的本质就是“复读机”。不简
单且重复的内容输出，可以不断的加固自己企业在受众心中的印象，从而让它成为受众生活结构中不可
或缺的部分。

想很多国际企业或国内一些企业，它们的影响力以及度是有目共睹的，在很多人眼里，它们好像已经不
需要进行对应的宣传工作了。但现实就是，越有名的企业，反而会越加注重宣传内容。这种行为的功能
其实主要有两个，向受众传达自己的实时动态及加固群众影响力。

很多企业，在每每有产品上新或是更改企业理念的时候，都会通过媒体在各大高活跃的社交平台进行相
关内容报道。这类内容报道内容可以有效的塑造出“火热”的环境，明显的当属今年的苹果秋季发布会
。各大平台争相报道相关新品情况，同时还苹果产品的未来布局，做出各种猜想。有些时候，群众会感
觉很烦，但媒体其实也很无奈，谁让这种内容就是可以吸引到群众眼球呢。

其次，类似于可口可乐与百事可乐两大可乐行业“大佬”，每年他们在电视上投放的广告，不计其数。
它们的度家喻户晓，它们没有特异去宣传特殊口味，它们也没有所谓的产品更新，但每年的广告推广费
用，却从未降低。这种行为其实就是标准的季节性强化目标群众的内心影响，以及通过感官刺激消费者
产生消费行为。

杭州品牌策划公司推荐



杭州向北设计集团，一家集品牌设计、品牌策划、空间装饰设计再到整合营销于一体的全域设计公司，
公司已成功案例涉及： 杭州Momo汤泉馆等项目、沈阳清河半岛温泉度假综合体等项目、大连红旗谷高
尔夫酒店等项目、中环赛博不夜城项目、北京的樱宿烧肉餐饮项目、沈阳的栋梁片烧餐饮项目等。在全
国范围服务于品牌和企业，为品牌创造价值、助力品牌成长。

好啦，到这里分享就结束了，欢迎大家有任何品牌设计和品牌策划问题，随时在主页联系我哦。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

