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产品名称 市场调查调研 定制市场调研 行业分析报告

公司名称 深圳市登尼特企业管理顾问有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东门南路2020号太阳岛大厦16楼（北上广深港、
成都、义乌、东莞、南昌、厦门、泉州、海口）

联系电话  18902856050

产品详情

市场调查内容 市场调查的内容涉及到市场营销活动的整个过程，主要包括有： 1、市场环境的调查 市场
环境调查主要包括经济环境、政治环境、社会文化环境、科学环境和自然地理环境等。具体的调查内容
可以是市场的购买力水平，经济结构，国家的方针，政策和法律法规，风俗习惯，科学发展动态，气候
等各种影响市场营销的因素。 2、市场需求调查 市场需求调查主要包括消费者需求量调查、消费者收入
调查、消费结构调查、消费者行为调查，包括消费者为什么购买、购买什么、购买数量、购买频率、购
买时间、购买方式、购买习惯、购买偏好和购买后的评价等。 3、市场供给调查 市场供给调查主要包括
产品生产能力调查、产品实体调查等。具体为某一产品市场可以提供的产品数量、质量、功能、型号、
品牌等，生产供应企业的情况等。 4、市场营销因素调查 市场营销因素调查主要包括产品、价格、渠道
和促销的调查。产品的调查主要有了解市场上新产品开发的情况、设计的情况、消费者使用的情况、消
费者的评价、产品生命周期阶段、产品的组合情况等。产品的价格调查主要有了解消费者对价格的接受
情况，对价格策略的反应等。渠道调查主要包括了解渠道的结构、中间商的情况、消费者对中间商的满
意情况等。促销活动调查主要包括各种促销活动的效果，如广告实施的效果、人员推销的效果、营业推
广的效果和对外宣传的市场反应等。 5、市场竞争情况调查 市场竞争情况调查主要包括对竞争企业的调
查和分析，了解同类企业的产品、价格等方面的情况，他们采取了什么竞争手段和策略，做到知己知彼
，通过调查帮助企业确定企业的竞争策略。
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