
黑五前夕，90%的亚马逊的卖家竟然都在做这些事！

产品名称 黑五前夕，90%的亚马逊的卖家竟然都在做这些
事！

公司名称 深圳市实测通技术服务有限公司

价格 .00/件

规格参数 测试周期:5-7天
寄样地址:深圳宝安
价格费用:电话详谈

公司地址 深圳市罗湖区翠竹街道翠宁社区太宁路145号二
单元705

联系电话 17324413130 17324413130

产品详情
黑色星期五：2019年11月29日 星期五 (己亥年（猪年）冬月初四，距离2019年黑色星期五还有31天)，美国圣诞节大采购一般是从感恩节之后开始的。感恩节是每年11月的第四个星期四，因此它的第二天，也是美国人大采购的第一天。

黑五全称“黑色星期五”，作为亚马逊商家的你一定不会感到陌生，如果你在尝过Primeday和返校季等带来的爆单红利，那么你一定会无比期待每年的“黑色星期五”的到来；

每个人都想成为黑色星期五的“爆单王”，但未必所有人都会达到期望，毕竟很可能一点小的疏忽，就可能导致一系列的问题。那么现在就请收下小翼下面的这份强攻略，相信一定会对你有所帮助的。做好预估，准备货源等万无一失的准备，黑五来袭时，欧美等其它国家的庞大消费力一定不会让你失望的，不少优质商家的店铺均会被消费者抢购一空，倘若你只是因为货源短缺而导致大量订单放弃，当然**不要让这种事情发生~

在分享小技巧前，先给大家贴出亚马逊FBA入仓时间截止日期：（随时掌握官方规则及物流动向很重要哦~）

欧洲站截止至10月25日
美国站、加拿大站、墨西哥站截止至11月5号
日本站截止至11月19号
亚马逊会在11月份开放黑五店铺

因此11月之前要准备好货源、发货、录入sku等基础工作，注意合理安排大促前的物流、排仓、断货后如何快速补货。

在掌握好各站点发货的动向后，就要开始进行囤货了，囤货是很关键的一点之一，尽量根据往年的经验因人而异。

以下是确保你的网站为黑色星期五做好准备的一些技巧：

1、提早为黑色星期五预热

为什么要早点开始呢？因为你的消费者也会提早开始为黑色星期五做准备。根据市场研究机构eMarketer的数据，许多消费者早在10月份就开始准备他们的假日购物计划或者研究。用优惠码和特别优惠来吸引顾客的时机并不是在感恩节期间，尽早开启营销活动才会为你赚得更多销售额。



2、检查你的网站速度

听说过“速度致命伤”吗？在互联网中，缓慢的速度会扼杀你的销售机会：46%的购物者说过他们永远不会再回到一个速度缓慢的网站。对于图片繁多的网站而言，应该使用像Compressor.io（在线图片无损压缩工具）这样的工具来减少图片加载时间。

3、测试网站的负载能力

网站宕机会让你的业务和消费者深受损害。卖家可以使用LoadImpact.com或者Blitz.io等测试工具来测试网站的服务器负载能力。

4、备份所有文件

学习NASA（美国国家航空航天局）式的“数据冗余”：备份所有文件，从网站代码到产品图片。黑色星期五一年一度，所以把它视为如发射火箭一般重要并没有什么坏处。如果你的网站运行一切顺利，那么这些备份就会毫无用处，但是让它们随时待命有利无害。

黑色星期五带来的并不一定是一个令人提心吊胆、完全孤注一掷的体验。随着你的网站准备好应对黑色星期五的销售高峰，那么也是时候利用起网络营销活动的爆发力。

以下是一些营销理念，确保你在这个假日季实现*大化销售：

1、提早开始

还记得前文提及的《一年一度黑五来袭，黑五营销技巧还不懂？小翼给的7个关键建议》吗？卖家应该充分利用起这一点。在假期前推广以假日为主题的鼓励措施，并承诺在黑色星期五给予奖励和折扣。宣传你的网站资讯以推动用户订阅量，这样当黑色星期五来临时，你发出的大量电子邮件都会收获成效。

2、用对再营销策略

尽管许多消费者会在黑色星期五期间疯狂购物，但并不是每个人都会在当天购买商品。有针对性地实施一些再营销的策略，这样你就可以追踪那些未曾在你的网站上结账的人。

3、利用网红博主发布假日礼物指南

提早开始营销的一个原因是，它可以让你提前精准定位你的产品。在网红博主发布的假日礼物指南中植入你的产品是一个很好的开始。PR Couture（传播时尚和生活方式的平台）建议，不要广泛涉猎，而要专注于你*受欢迎的商品。此外，你还需要研究一些流行的博客来了解哪些产品*适合用于推广。

4、利用倒计时工具

限时销售和购物代码是增加“商品稀缺性”的好方法。你可以使用像自动化营销服务这样的工具创建一个倒计时来提醒人们你的销售不会持续很长时间。

5、对你的网站流量表现进行分析

假日季为你提供了监督网站表现以及收集*新数据的机会。你的网站在假日期间的流量可能会与平常流量不同，所以这些数据可以帮助你对网站进行调整，让它在下一年表现地更为出色。

6、提前准备好邮件策略

你应该提前准备好黑色星期五的邮件营销时间安排。根据市调公司Custora报告，超过25%的黑色星期五销售始于假日电子邮件营销，所以未雨绸缪是值得的。

数字营销公司Conversant的*新研究显示，当消费者在9月份收到促销信息时，他们在黑五和网一期间购买产品和服务的可能性是平时的三倍。

电商孵化平台ABLS的电商专家Richard Lazerra说：“电子邮件营销活动十分地重要，而且还能带来巨大的ROI（投资回报率），所以你应该提前做好准备，包括邮件备份、图片以及邮件内容。在黑色星期五到来之前，你应该给自己足够的时间和机会确认一切事宜。”

7、创建一个黑色星期五的专属登录页面



为了在假期前提高邮件注册率，你可以创建一个黑色星期五登录页面，然后在感恩节发送你的电子邮件，并在邮件里附上你*畅销的产品、服务和优惠的链接。

8、提供个性化购物体验

你有为消费者提供个性化购物体验吗？在恰当的时机给准确的受众发送有针对性的、个性化的营销信息会增加你的转化率和销售量。

B2B营销人员Shayla Price表示：“对于黑色星期五而言，电商卖家应该在销售之前和销售期间发送高度个性化的电子邮件。首先，根据用户的地理位置、以往的购买历史和总体电子邮件参与度将他们进行区分。然后你的团队就可以有针对地修改邮件内容，这样你的品牌在黑色星期五期间增加收入的几率也会提高。”

9、富有创造性的邮件标题

在假日期间，消费者的邮箱会收到五花八门的邮件，所以你要设法想出一个独特的、有趣的邮件标题，让你的订阅者有兴趣点开你的邮件并阅读。

电商专家Andrew Youderian表示：“仅提供折扣的传统营销邮件很可能会“石沉大海”。相反，一个有创意的促销活动可以通过引人注目的邮件标题来吸引消费者的注意。如果你能在黑色星期五促销活动中增加创意和独特性，那么将会比单纯的打折促销方法更有可能推动销售量。”

10、不要仅停留于黑色星期五一天

黑色星期五只是漫长假期购物周的其中一天，所以在这四天的购物期间（甚至更久）布局好你的销售方式至关重要。

作为亚马逊商家请拿好上面五份攻略，掌握了它可以从容不迫的应对“黑色星期五”这个爆单大节，同时在日常的店铺运营和Prime day等重大节日也能用的上。同时也期待在看这篇文章的你能爆单大卖~

来源：邦阅网
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