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2022年非处方药市场特点及与处方药市场的比较 139一、政策法规方面 139二、研发系统方面
140三、市场结构和竞争策略 141第二节 2022年中国OTC市场竞争分析 143一、OTC市场竞争格局
143二、外资药企布局中国OTC市场分析 143三、外资OTC医药招标状况分析
144四、保健企业纷纷试水中国OTC市场 146五、中国OTC市场竞争策略分析 146第三节
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168二、全球维生素市场应用及竞争格局 168三、中国维生素生产与消费情况分析
168四、复合维生素在零售市场占有重要地位 169五、中国复合维生素产品市场发展现状 170第二节
2018-2022年中国维生素类产品出口分析 171一、2021年维生素类产品出口情况分析
171二、2021年中国维生素类产品出口情况 173三、2022年中国维生素出口情况分析 174第三节
2020-2022年维生素细分品种市场分析 175一、中国维生素A市场现状分析
175二、中国B族维生素生产发展现状 176三、维生素B1市场发展前景看好
177四、维生素B2市场景气价格上涨 177五、2022年中国维生素D3市场分析
178六、2022年中国维生素C市场分析 179七、2022年中国维生素E发展分析 180八、维生素K3
市场前景预测分析 180第四节 中国维生素市场趋势及发展前景分析 181一、未来维生素行业发展趋势分析
181二、中国维生素市场发展潜力巨大 181三、维生素保健品市场前景看好 182第八章
2020-2022年中国其它OTC药品细分市场分析 183第一节 胃肠道用药 183一、肠胃药市场概述
183二、肠胃药市场特点分析 184三、胃肠药重点品种品牌分析 185四、胃肠药市场营销策略分析
186第二节 皮肤用药 188一、皮肤用药市场及品牌概况 188二、中国皮肤病用药市场分析
190三、皮肤药主要品种市场竞争格局 191四、皮肤瘙痒类用药品牌调查分析
192五、皮肤用药未来市场前景分析 194第三节 五官用药 194一、鼻炎药物零售市场分析
194二、2022年咽喉用药市场概况 196三、咽喉用药品牌及市场策略 198四、中国滴眼液市场发展概述
200五、国内滴眼液市场存在隐患 201六、滴眼液市场发展策略分析 202第四节 解热镇痛药
203一、中国解热镇痛药生产发展概述 203二、2022年中国镇痛药市场规模分析



204三、中国止痛类非处方药认知度分析 204四、解热镇痛药市场发展存在的问题
205五、中国解热镇痛药市场发展对策 207第五节 钙制剂 208一、中国钙制剂市场概况
208二、主要钙制剂品牌分析 210三、钙制剂市场品牌的竞争局势 211四、钙制剂产品零售情况调查分析
212第六节 心脑血管药 214一、世界心血管药市场前景分析 214二、中国心脑血管疾病用药持续增长
215三、2022年中国心脑血管市场规模 215四、中国心血管药市场品牌竞争分析
216五、中国调血脂药物市场发展分析 217第七节 妇科用药 217一、妇科用药市场发展状况分析
217二、妇科炎症用药零售市场快速发展 219三、成都妇科用药市场发展格局分析 220第八节 抗过敏药
221一、中国抗过敏药品市场发展分析 221二、外国品牌占据抗过敏药市场优势
223三、挖掘抗过敏药的多元化空间 224第九章 2022年中国OTC市场营销策略及消费者深度调研
226第一节 OTC市场营销概况 226一、非处方药市场的营销特征 226二、OTC药品DTC推广模式
226三、中国OTC营销渠道的主要模式分析 228四、新医改下OTC市场营销面临的机会
230五、中国OTC经典营销案例分析 231六、OTC药品营销发展要点与方向 238第二节
OTC市场营销之消费者分析 241一、OTC产品消费特征 241二、中国OTC市场消费者行为模式分析
241三、消费者选择OTC药品影响因素分析 242四、城乡OTC市场消费情况比较分析
244五、中国OTC消费者决策过程 246六、OTC消费者购买过程分析
247七、OTC消费者保护与品牌建设分析 248第三节 OTC广告营销分析 249一、OTC广告的作用
249二、OTC广告成功的条件 250三、OTC广告营销策略 252四、OTC广告传播八大趋势
254五、OTC市场营销广告与终端的平衡策略 259第四节 OTC品牌营销分析
260一、OTC市场品牌营销概述 260二、OTC品牌建立要点分析 261三、OTC品牌营销面临的问题及误区
263四、OTC品牌营销策略成败的关键因素 264五、OTC品牌营销策略实施准则
265六、OTC品牌产品市场终端维价策略 267第五节 OTC市场营销策略
268一、OTC市场产品运作营销策略 268二、新医改政策下OTC药品营销策略分析
270三、适应市场变化的非处方药营销策略 271四、OTC产品终端营销策略
273五、OTC新产品选经销商遵循的原则 275六、OTC市场营销主要渠道分析
276七、后促销时代的OTC市场运作策略分析 277第十章 2020-2022年中国医药零售市场发展分析
280第一节 2022年中国医药零售行业发展分析 280一、美国药品零售业现状与经营特色
280二、中国药品零售业发展沿革 283三、医药商业流通及产业链分析
284四、中国药品零售业发展现状分析 285五、网上药店发展现状与经营模式
287六、国内药品零售发展中存在的问题 289第二节 2022年中国医药零售及药店经营分析
290一、2022年中国药品零售市场规模分析 290二、2022年中国药店**销售规模分析
291三、2022年药店**集中度变化情况 296四、2022年中国**药店门店规模分析
296五、2022年中国药店企业经营产品分析 300六、2022年中国**药店运营效率情况
314七、2022年中国药店单店经营情况分析 322第三节 2020-2022年新医改下医药零售行业分析
328一、新医改下药品零售业发展形势探析 328二、新医改下单体及小型连锁药店发展状况
329三、新医改下医药零售业直供模式发展分析 330四、新医改下医药零售集中度升级路径选择
332五、应对新医改药品零售行业发展对策分析 334第四节 2020-2022年中国医药零售连锁行业发展分析
335一、中国医药零售连锁经营模式现状 335二、零售连锁药店经营模式加速转型
337三、连锁药店欲抢占网上医药市场 338四、国内制药企业加速抄底连锁药店
341五、中国连锁药店赢利模式发展方向 341六、医药零售连锁企业发展策略分析 344第五节
2020-2022年中国医药零售市场竞争态势分析 345一、中国区域药品零售市场竞争形势分析
345二、中国药品零售业掀起新一轮价格战 348三、中国药品零售业的“竞争五力”解析
351四、中国药品零售业新进入者及竞争分析 352五、新医药竞争环境下药品零售竞争策略 353第六节
2020-2022年中国医药零售业联盟发展分析 360一、中国医药零售行业联盟的发展阶段
360二、中国药品零售联盟发展模式创新 361三、医药零售业联盟的发展意义分析
362四、医药零售采购联盟及其趋势特点 364五、中国药店联盟的发展趋势分析 366第七节
2020-2022年中国医药零售市场发展策略及建议 367一、中国医药零售业发展的策略分析
367二、医药零售经营战略模式创新发展 370三、中国医药零售市场发展潜力较大 372第十一章
2020-2022年中国OTC药品重点生产企业竞争性分析 373第一节 修正药业集团股份有限公司
373一、公司基本情况 373二、2022年企业主要经济指标 373三、2022年企业偿债能力分析
374四、2022年企业盈利能力分析 374五、2022年企业运营能力分析 374六、2022年企业成本费用分析
375第二节 西安杨森制药有限公司 376一、公司基本情况 376二、2022年企业主要经济指标



376三、2022年企业偿债能力分析 376四、2022年企业盈利能力分析 377五、2022年企业运营能力分析
378六、2022年企业成本费用分析 378第三节 中美天津史克制药有限公司 379一、公司基本情况
379二、2022年企业主要经济指标 380三、2022年企业偿债能力分析 380四、2022年企业盈利能力分析
381五、2022年企业运营能力分析 382六、2022年企业成本费用分析 382第四节 北京同仁堂股份有限公司
383一、企业基本情况 383二、2022年企业经营情况分析 384三、2022年企业经济指标分析
386四、2022年企业盈利能力分析 386五、2022年企业偿债能力分析 387六、2022年企业运营能力分析
387七、2022年企业成本费用分析 388八、企业发展战略及未来展望 388第五节 哈药集团股份有限公司
389一、企业基本情况 389二、企业经营优势分析 390三、2022年企业经营情况分析
391四、2022年企业经济指标分析 394五、2022年企业盈利能力分析 394六、2022年企业偿债能力分析
395七、2022年企业运营能力分析 395八、2022年企业成本费用分析 395九、企业发展战略及未来展望
396第六节 哈药集团三精制药股份有限公司 397一、企业基本情况 397二、2022年企业经营情况分析
398三、2022年企业经济指标分析 401四、2022年企业盈利能力分析 402五、2022年企业偿债能力分析
402六、2022年企业运营能力分析 402七、2022年企业成本费用分析 403八、企业发展战略及未来展望
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