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第1章：中国卷烟品牌发展行业发展综述

1.1 国内烟草行业特点分析

1.1.1 运作特点分析

1.1.2 制度特点分析

1.1.3 市场特点分析

1.2 国内烟草行业运行状况

1.2.1 产量规模分析

1.2.2 销售规模分析



1.2.3 产品结构分析

1.2.4 价格趋势分析

1.2.5 区域分布分析

1.2.6 库存规模分析

1.2.7 经营情况分析

1.3 烟草行业体制发展与整合历程

1.3.1 烟草行业体制形成过程

1.3.2 烟草行业整合重组历程

1.4 烟草行业相关制度影响分析

1.4.1 组织架构对品牌培育影响

1.4.2 专卖制度对品牌培育影响

1.4.3 烟草政策税收制度及影响

1.5 国内烟草行业发展趋势分析

1.5.1 行业改革走向市场化

1.5.2 企业重组与品牌整合

1.5.3 国内品牌国际化发展

1.6 国内烟草行业产品结构特点

1.6.1 以卷烟为主的产品结构特征

1.6.2 国内烟草产品结构变化趋势

第2章：中国卷烟品牌发展环境分析

2.1 中国卷烟品牌发展政策环境

2.1.1 卷烟行业政策汇总

2.1.2 行业政策影响分析

2.2 中国卷烟品牌发展经济环境

2.2.1 国际宏观经济环境分析

2.2.2 国家宏观经济环境分析



2.3 中国卷烟品牌发展社会环境

2.3.1 社会控烟环境分析

2.3.2 行业危机公关分析

2.3.3 行业需求特征分析

2.3.4 行业需求趋势分析

2.4 中国卷烟品牌发展需求环境

2.4.1 国内消费者行为分析

2.4.2 中国卷烟消费群体分析

2.4.3 消费者卷烟品牌忠诚度

2.4.4 卷烟总体消费需求分析

第3章：中国卷烟行业品牌竞争力与品牌发展战略

3.1 卷烟品牌竞争力评估体系

3.1.1 卷烟品牌竞争力评估指标

3.1.2 卷烟品牌再定位机制分析

3.2 卷烟品牌核心竞争力来源分析

3.2.1 品牌竞争力内部来源

3.2.2 品牌竞争力外部来源

3.3 不同卷烟品牌类型竞争力分析

3.3.1 效益规模型品牌

3.3.2 效益主导型品牌

3.3.3 规模主导型品牌

3.3.4 成长优势型品牌

3.3.5 优势居中型品牌

3.4 卷烟品牌运作一般战略分析

3.4.1 卷烟品牌发展战略

3.4.2 卷烟品牌运作环节



3.5 中国卷烟品牌发展战略案例分析

3.5.1 “白沙”品牌战略与缺陷

3.5.2 “中华香烟”品牌战略与缺陷

第4章：中国卷烟行业品牌竞争格局与市场趋势

4.1 卷烟品牌总体竞争格局分析

4.1.1 卷烟行业品牌竞争状况

4.1.2 卷烟品牌集中度分析

4.2 卷烟品牌区域竞争格局分析

4.2.1 卷烟品牌地区分布情况

4.2.2 卷烟品牌市场表现分析

4.3 卷烟行业细分产品竞争格局与趋势

4.3.1 不同价位卷烟市场分析

4.3.2 主要卷烟产品市场分析

4.4 卷烟行业竞争特点及总体趋势分析

4.4.1 卷烟品牌竞争特点分析

4.4.2 卷烟市场发展趋势分析

第5章：中国卷烟行业价值链构建与品牌建设

5.1 价值链构建与品牌竞争策略

5.1.1 价值链对品牌体系影响

5.1.2 基于价值链的品牌策略

5.2 烟草行业价值链综述

5.2.1 烟草行业价值链特征分析

5.2.2 烟草工商企业价值链关系分析

5.2.3 烟草行业价值链现存问题分析

5.3 卷烟行业价值链——生产供应环节分析

5.3.1 卷烟工业企业发展状况分析



5.3.2 卷烟工业企业价值链职能定位

5.3.3 卷烟工业企业内部价值链构成

5.3.4 卷烟工业企业价值链优化途径

5.3.5 卷烟工业企业产品品牌建设策略

5.4 卷烟行业价值链——销售分配环节分析

5.4.1 卷烟商业企业发展状况分析

5.4.2 卷烟商业企业价值链职能定位

5.4.3 卷烟商业企业内部价值链构成

5.4.4 卷烟商业企业价值链优化分析

5.4.5 卷烟商业企业服务品牌建设策略

5.5 卷烟行业价值链——零售终端环节分析

5.5.1 零售终端建设现状分析

5.5.2 零售终端建设现存问题

5.5.3 现代零售终端建设模式

5.5.4 现代零售终端建设路径

5.6 卷烟行业价值链——消费者环节分析

5.6.1 卷烟消费者需求变化趋势

5.6.2 卷烟农村消费市场分析

5.6.3 卷烟城市消费市场分析

第6章：中国烟草物流行业发展分析

6.1 中国烟草物流行业发展分析

6.1.1 烟草物流工程市场规模分析

6.1.2 烟草物流系统的工程项目特点

6.1.3 烟草商业企业物流发展状况分析

6.1.4 烟草物流信息化的发展状况分析

6.2 中国烟草物流典型区域市场分析



6.2.1 西安烟草物流网络体系构建分析

6.2.2 石家庄烟草物流的配送状况分析

6.3 中国烟草物联网发展状况分析

6.3.1 中国烟草物联网的发展概况分析

6.3.2 中国烟草物联网的建设状况分析

6.3.3 物联网的烟草流通流程优化研究

第7章：中国烟草物流系统整合优化分析

7.1 烟草物流系统的整合内容

7.1.1 烟草物流网络的整合分析

7.1.2 烟草物流组织的整合分析

7.1.3 烟草物流信息的整合分析

7.1.4 整合内容的区别以及联系

7.2 烟草物流系统的整合类型

7.2.1 烟草工业物流系统整合分析

7.2.2 烟草商业物流系统整合分析

7.2.3 烟草工商业协同物流系统整合

7.2.4 烟草物流系统整合类型的比较

7.3 中国现代烟草大物流的整合分析

7.3.1 烟草物流体系面临的主要问题分析

7.3.2 推进烟草物流发展的主要措施分析

7.3.3 推进烟草物流发展的保障措施分析

第8章：中国烟草物流市场规模预测分析

8.1 北京市烟草物流中心运营案例分析

8.1.1 北京烟草物流中心创新设计理念

8.1.2 物流中心的系统构成与技术亮点

8.1.3 北京烟草物流中心的核心业务流程



8.1.4 系统效果与未来发展展望

8.2 烟草物流行业市场规模预测分析

8.2.1 中国烟草行业的产销规模预测分析

8.2.2 中国烟草物流行业的发展方向分析

第9章：中国卷烟行业企业发展分析

9.1 红塔烟草（集团）有限责任公司

9.1.1 公司发展概况

9.1.2 公司经营情况分析

9.1.3 公司组织架构分析

9.1.4 公司品牌发展状况分析

9.1.5 公司行业价值链分析

9.1.6 公司发展优劣势分析

9.1.7 公司新发展动向分析

9.2 浙江中烟工业有限责任公司杭州卷烟厂

9.2.1 公司发展概况

9.2.2 公司经营情况分析

9.2.3 公司品牌发展状况分析

9.2.4 公司行业价值链分析

9.2.5 公司发展优劣势分析

9.2.6 公司新发展动向分析

9.3 上海烟草集团有限责任公司

9.3.1 公司发展概况

9.3.2 公司经营情况分析

9.3.3 公司组织架构分析

9.3.4 公司品牌发展状况分析

9.3.5 公司行业价值链分析



9.3.6 公司发展优劣势分析

9.3.7 公司新发展动向分析

9.4 上海海烟物流发展有限公司

9.4.1 企业发展简况分析

9.4.2 企业物流设施设备

9.4.3 企业物流网络分布

9.4.4 企业经营优劣势分析

9.4.5 企业未来发展规划分析

9.4.6 企业新发展动向分析

第10章：中国卷烟品牌区域发展状况分析

10.1 中国卷烟品牌区域发展概况

10.2 重点省份卷烟品牌发展状况

10.2.1 湖南卷烟品牌发展状况分析

10.2.2 云南卷烟品牌发展状况分析

10.2.3 上海卷烟品牌发展状况分析

10.2.4 江苏卷烟品牌发展状况分析

10.2.5 浙江卷烟品牌发展状况分析
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10.2.7 广东卷烟品牌发展状况分析

10.2.8 山东卷烟品牌发展状况分析

10.2.9 湖北卷烟品牌发展状况分析

10.2.10 贵州卷烟品牌发展状况分析

第11章：国际烟草品牌运作经验借鉴

11.1 国际烟草品牌竞争格局

11.1.1 国际烟草产业现状及趋势

11.1.2 国际卷烟产业品牌竞争格局



11.2 国际烟草行业并购重组分析

11.2.1 国际烟草公司并购重组背景

11.2.2 国际烟草公司并购重组动态

11.2.3 国际烟草公司并购重组特点

11.2.4 国际烟草公司并购重组动机

11.2.5 国际烟草公司并购重组趋势

11.3 国际烟草品牌发展经验启示

第12章：中国烟草行业整合重组与国际化

12.1 中国烟草行业整合重组分析

12.1.1 烟草行业整合重组历程

12.1.2 烟草行业整合模式分析

12.1.3 中国烟草行业整合重组现状

12.1.4 烟草工业企业整合重组障碍

12.2 中外烟草企业合作状况分析

12.2.1 外国烟草中国市场投资方式

12.2.2 中国烟草海外市场投资方式

第13章：中国卷烟行业发展前景与品牌扩张路径

13.1 中国卷烟行业壁垒分析

13.1.1 中国卷烟行业进入壁垒

13.1.2 中国卷烟行业退出壁垒

13.2 中国卷烟市场发展前景与预测

13.2.1 中国卷烟市场规模分析预测

13.2.2 中国卷烟市场价类结构预测

13.3 中国卷烟行业整合重组风险与规避

13.3.1 卷烟行业整合重组风险分析

13.3.2 卷烟行业整合重组风险规避措施



13.4 中国卷烟行业品牌扩张路径
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