
众筹模式卖白酒，6年做到了50亿的估值

产品名称 众筹模式卖白酒，6年做到了50亿的估值

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋301室

联系电话 14776427336 14776427336

产品详情

中国五千亿的白酒市场，他们用一套模式，在短短六年的时间就做到
了50亿的估值，线下开了1500多家店，拥有2500多个经销商和三万多
个合伙人，彻底的颠覆了我们传统的这个白酒市场。

这家企业叫做19坊，其实公司创始人并不是从事白酒行业的，*早是联
想的高管。他看中了白酒的市场，想自己开厂酿酒，但是手里面没有
什么资金，没钱怎么办呢？

于是，他就在自己的这些朋友当中哈，发起了第一波的众筹，也就是
股权众筹，一家有限责任公司，它其实*多是只能有50个股东的，所以
呢，他就集合了49个原始股东，每个人出资10万元啊，加在一起一共5
00万来作为他的启动资金。

看到这个大家可能很耳熟了，其实是借鉴了小米的粉丝经济和华为的
全员持股。除此之外，把目前电商里面一些热门的商业模式加入其中
，比如众筹、社区裂变等全部结合在一起，把消费者变成了合伙人，
这些合伙人不仅是他的消费者，还帮他推广卖酒。

这样的商业模式很多行业都可以学习参考的。



那酒厂办起来了，没有经销商对吧？没有经销商怎么办呢？他又发挥
了这49个原始股东的力量，发起了第二波的众筹，它制定了一个机制
，原始股东的分红要跟你分销出去的数量挂钩。

这样一来呢，49个原始股东都会疯狂的开始去裂变分公司，每个人平
均如果裂变两家，那就是100家的分公司了，当然了，这100家的分公
司还是采用众筹的模式，每个分公司再去发展200个股东，每个股东投
2万块钱，那么100家分公司就是2万个股东了，这样的话他就有了4亿
的这种资金，更重要的是还有背后这200个股东资源。

那有了经销商以后，还需要有人去卖酒啊，对吧？传统的企业可能就
要开始招聘员工了，但是他们没有，他继续开始第三波的众筹，由分
公司来负责发展线下的门店，他把2万名的这个分公司的股东每三个
人分成一组开一家店啊，一共就是7000多家店。

门店开好之后呢，继续采用第四波众筹的方式，每个门店你要发展30
个合伙人，每个合伙人至少要投1万块钱，而且呢，每个人还要去组
建一个100人的酒鬼社群，就这样呢，就7000家门店，一下子就覆盖到
了2100万的精准客户。酒的话就再也不用担心卖不掉了对吧，*终呢，
门店的社群都开始疯狂的去卖酒，到2020年的时候，40酒坊的销售业
绩就已经超过了20个亿。

从零到一，从无到有，49坊仅仅用了六年的时间就走完了，更不可思
议的是酒厂还不用压货啊，因为它的政策是拿货越多，股东分红比例
越高，所以为了拿到更高的分红比例，股东们个个都可以说疯狂的在
想办法去发展渠道，去卖货，没有了库存的压力，而且还有庞大的这
种销售渠道，以及非常积极还要不拿底薪的这些销售人员，企业的业
绩自然就可以迅速的发展起来了。

下面就是我们公司开发的非常成熟的泰山众筹商业模式，有着过亿的
销售额的商业例子，适合很多的行业。

一、泰山众筹模式解析：



【四进一出】；合理合规，进出平衡，当第四期成功的时候，才会返
回第一期的本金+收益，每一笔出账的前提必然是有新的一笔进账，
以大账吃小账，进出平衡不会出现现金流不足的情况。

【爆仓重生】；爆仓重生，立即止损，市场上常见的商业模式玩法基
本都是“后面人买单”，泰山众筹也是首个提出爆仓重生止损，重新
开启新的一轮，上一轮泡沫不累计，消泡之后重开。

【倍利复增】；公平公正，能量守恒，每一期的上涨波幅都是上一期
众筹金额的倍利复增金额，比如；倍利复增30%，当第一期为10000元
，第二期就是13000元，第三期就是16900元，公平公正，可持续性强
。

众筹模式全面带动新的消费场景，在商城消费获得众筹币，采用“四
进一出、爆仓重生机制玩法快速吸引客户，进行裂变，消费者进行众
筹以倍利复增的形式，稳步上升，一步一个脚印，爆仓就重生，零泡
沫。
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