
北京商城“促销”新玩法，代言人与合伙人

产品名称 北京商城“促销”新玩法，代言人与合伙人

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 链动2+1:泰山众筹
寄售挂售:数字藏品
元宇宙:微三云

公司地址 东莞市石排镇瑞和路南东莞生态园松山湖高新技
术创新园B栋2-5楼

联系电话  159****4030

产品详情

北京商城“促销”新玩法，代言人与合伙人  

大家好，我是微三云国鸿，我的文章，一半是自己的经验，一半是营销
模式相关的信息，本人从事小程序、软件开发定制，营销模式设计，各
位读者有相关需求可以私信咨询。

促销是商家提高销售业绩，吸引客流量不可缺少的营销手段。合
理的促销能够给商家带来巨大的影响，可以提高销售量和稳定消费群体
。

促销的六个目的。

，鼓励顾客大量购买，迅速提升卖场整体销售量。

第二，给顾客带来新鲜感，加上对其商品品牌的印象。

第三，争取潜在顾客尝试购买时顾客尽快的熟悉商品。

第四，提升卖场品牌形象之目的。



第五，老品积压品清库降低高库存，吸引竞争对手的顾客，改变既有的
消费习惯。

第六，抢夺顾客，打击竞争对手。

那么有效的促销应该怎么做呢？

有这么一种营销方式，平台拿出指定产品的一定比例的利润，让消费者
通过购买指定产品的的排名进行分红

举例：假设平台举办代言人活动当天，平台拿出指定产品“面膜”出来
做活动，产品总收入为1000万，小明花了5000元购买面膜，代言人排名
为100名，那么平台将1000万*10%平均分给这100个人，也就是说小明终
能获得1万的代言人收入。

小聪花了500元跻身代言人排名200，那么小聪 1000万*10%/999人，约
获得1000元，等于白拿了产品。

小红花了50元跻身代言人排名1230，那么小红1000万*10%/9999,约获得1
00元。

这种营销模式主要抓住消费心理，越想抢排名分钱，平台营业额越高，
排名越靠前，利润分得越多。

说到这里有人会问，要是没有人去抢排名，那这个模式岂不是万不起来
？

合伙人机制：活动截止，代言人排名100即成为平台合伙人，享受全平
台产品利润的5%

综上所述，营销因人而异，消费人群，产品类目等等各方面的因素都需
要对模式进行改动。模式是固定的，思维是灵活的，好的营销模式都是
通过“碰撞”出来的，欢迎各位读者留言评论，分享自己的看法，更多
详情也可私信小编。
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