
微信视频号直播间投流的6个技巧

产品名称 微信视频号直播间投流的6个技巧

公司名称 杭州芃芃其麦网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 浙江省杭州市余杭区仓前街道龙舟大厦802室（
自主申报）

联系电话 13073631882 13735884376

产品详情

随着这次政策调整，投放权限从官方和服务商手中，开始向每个直播间开放，这也意味着现在每个直播
间都有机会拿到可以自主投放的流量券。“如何使用以及高效投放”成为新的话题。

我们先将自己验证的一些结论和观察做个分享：

1. 当前视频号直播用户的流动性较弱，导致可投放的大盘流量也相对较少。

如果选择投放的话，消耗速度较慢，根据这种情况，我们目前选择以下两种方式：

① 出高价抢流量；

② 通投；

2. 投放思路：

① 以1条计划做基底（4小时），如果非高峰期可以2条（1条对标、一条半走量），其它测试计划可以以1
小时为单位进行测试，兴趣、对标主播（20个为一组）、年龄为主要测试项；

② 复制再投一次计划时，建议调整一下出价会比较好（提高提升2-5流量点)，更容易起量；

③ 出高价时，整体的观看量会减少（通投：0.7/人、：0.9/人），但商品点击不会受到影响，我们测试就
算出41.7流量点拿商品点击，商品点击价格变动不大；

3. 目前视频号投放没有ROI，判断一条计划的主要依据：商品点击、评论次数。在一场测试直播中，整
体评论次数为2128，这4条计划带来评论次数1120，由此来判断，计划相对。

二、官方加码流量激励，用「公域」撬动「私域」带动大盘流量增长



这次升级除了对投放的影响外，值得一提的是，升级后的返还流量券和大家熟知的公域流量1:1补贴是并
行实施到年底。

政策之下，对商家来说，是用「私域」撬动「公域」，对平台来说，则是用「公域」撬动「私域」。

背后逻辑是——目前直播的入口非常深，微信用户观看视频号直播的习惯还未养成，导致大盘流量相对
偏少，官方通过不断加码流量激励政策，促使商家和品牌入驻，进而主动push自己的私域用户进入到直
播间，扩充整个大盘流量。

终形成三方共赢的局面——商家从直播中获得了更多的公域流量；平台也通过商家撬动了大量新用户进
入到直播场景；至于用户端，商家为了引流进入直播间，会释放各种折扣福利，用户也得到了实在的好
处，买到了心仪的商品。
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