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第1章：新电改下中国售电公司发展机遇分析

1.1 售电公司的发展特点及参与主体

1.1.1 售电公司概念界定

1.1.2 售电公司发展特点

1.1.3 售电公司参与主体

1.2 中国售电公司热点政策深度解读

1.2.1 中国电力改革的发展阶段分析

1.2.2 中国电力改革的新进展



（1）电力交易中心组建工作基本完成

（2）发用电有序放开，购电成本不断降低

（3）输配电价改革试点实现省级电网全覆盖

（4）售电侧市场竞争机制初步建立

（5）第二批增量配电业务改革试点公布

（6）电力现货市场建设试点启程

1.2.3 中国电力改革的重点政策分析

（1）中国电力改革重点政策汇总

（2）电力体制改革重点政策解读

1.3 新电改后电力产业链的变革分析

1.3.1 新电改后电力产业的产业链变革概述

1.3.2 新电改后电力产业的产业链结构变革

1.3.3 新电改后电力输配售环节价格机制

1.3.4 新电改后中国售电公司的发展机遇

1.4 能源互联网为售电侧带来的机遇

1.4.1 中国能源互联网市场发展特点

1.4.2 中国能源互联网市场发展规模

1.4.3 能源互联网为售电侧带来的机遇

第2章：中国售电公司发展现状与发展前景

2.1 中国售电公司发展现状与竞争格局

2.1.1 中国售电市场总体容量测算

2.1.2 中国售电公司发展规模分析

2.1.3 中国售电公司企业竞争格局

2.1.4 中国售电公司区域竞争格局

2.2 中国重点区域售电公司发展状况分析

2.2.1 广西：试点中售电公司全面参与市场交易的省区



2.2.2 江苏：共有41家发电企业和102家电力用户及售电公司参与集中挂牌交易

2.2.3 福建：首批53家售电公司在福建电力交易中心获得公示

2.2.4 江苏：年度挂牌交易天，成交电量共2.18亿千瓦时，成交均价为370.08元/兆瓦时

2.2.5 云南：22家售电公司共成交电量36.07亿千瓦时

2.2.6 山东：跨省区直接交易电量全国居首，已有580家售电公司

2.2.7 湖南：发电端让利1827万，综合价差-0.32分

2.2.8 辽宁：售电公司作为市场主体参与辽宁电力市场交易

2.2.9 广东：年度双边协商交易突破上限，成交电量达1001.79亿千瓦时

2.3 大用户直购电市场现状与交易模式

2.3.1 中国大用户直购电市场特点

（1）中国大用户直购电主要政策分析

（2）中国大用户直购电市场发展阶段

2.3.2 中国大用户直购电市场发展规模及区域分布

2.3.3 大用户直购电市场交易模式

（1）自由协商交易模式及案例

（2）集中撮合交易模式及案例

（3）发电权交易模式及案例

（4）挂牌交易模式及案例

（5）直接交易模式及案例

（6）在线集中竞价交易模式及案例

2.4 中国售电公司发展趋势与发展前景

2.4.1 中国售电公司发展趋势分析

2.4.2 中国售电公司发展前景预测

第3章：主要国家售电公司发展模式与经验

3.1 国外售电公司发展模式及经验

3.1.1 国外售电市场改革总体特点



3.1.2 国外售电市场放开情况分析

（1）国外售电市场放开模式

（2）国外售电市场放开进程

（3）国外售电市场结构特点

3.1.3 国外售电公司发展模式分析

（1）国外售电公司准入及退出机制

（2）国外售电公司的主要业务分析

（3）国外售电公司购买电力的途径

（4）国外售电公司的盈利模式分析

3.1.4 国外售电公司发展趋势分析

3.2 美国售电公司发展模式及经验

3.2.1 美国售电公司发展背景分析

（1）美国售电侧市场主要政策

（2）美国售电侧市场放开现状

（3）美国能源互联网发展现状

3.2.2 美国售电公司发展现状分析

（1）美国售电公司发展特点分析

（2）美国售电公司发展规模分析

（3）美国售电公司竞争格局分析

3.2.3 美国售电公司发展模式分析

（1）美国售电公司业务模式分析

（2）美国售电公司盈利模式分析

（3）美国售电公司竞争策略分析

3.2.4 美国售电公司发展经验借鉴

3.3 德国售电公司发展模式及经验

3.3.1 德国售电公司发展背景分析



（1）德国售电侧市场主要政策

（2）德国售电侧市场放开现状

（3）德国能源互联网发展现状

3.3.2 德国售电公司发展现状分析

（1）德国售电公司发展特点分析

（2）德国售电公司发展规模分析

（3）德国售电公司竞争格局分析

3.3.3 德国售电公司发展模式分析

（1）德国售电公司业务模式分析

（2）德国售电公司盈利模式分析

（3）德国售电公司竞争策略分析

3.3.4 德国售电公司发展经验借鉴

3.4 英国售电公司发展模式及经验

3.4.1 英国售电公司发展背景分析

（1）英国售电侧市场主要政策

（2）英国售电侧市场放开现状

3.4.2 英国售电公司发展现状分析

3.4.3 英国售电公司发展模式分析

3.4.4 英国售电公司发展经验借鉴

3.5 俄罗斯售电公司发展模式及经验

3.5.1 俄罗斯售电公司发展背景分析

（1）俄罗斯售电侧市场主要政策

（2）俄罗斯售电侧市场放开现状

（3）俄罗斯能源互联网发展现状

3.5.2 俄罗斯售电公司发展现状分析

（1）俄罗斯售电公司发展特点分析



（2）俄罗斯售电公司发展规模分析

（3）俄罗斯售电公司竞争格局分析

3.5.3 俄罗斯售电公司发展模式分析

（1）俄罗斯售电公司业务模式分析

（2）俄罗斯售电公司盈利模式分析

（3）俄罗斯售电公司竞争策略分析

3.5.4 俄罗斯售电公司发展经验借鉴

3.6 日本售电公司发展模式及经验

3.6.1 日本售电公司发展背景分析

（1）日本售电侧市场主要政策

（2）日本售电侧市场放开现状

（3）日本能源互联网发展现状

3.6.2 日本售电公司发展现状分析

（1）日本售电公司发展特点分析

（2）日本售电公司发展规模分析

（3）日本售电公司竞争格局分析

3.6.3 日本售电公司发展模式分析

（1）日本售电公司业务模式分析

（2）日本售电公司盈利模式分析

（3）日本售电公司竞争策略分析

3.6.4 日本售电公司发展经验借鉴

3.7 印度售电公司发展模式及经验

3.7.1 印度售电公司发展背景分析

（1）印度售电侧市场主要政策

（2）印度售电侧市场放开现状

（3）印度能源互联网发展现状



3.7.2 印度售电公司发展现状分析

（1）印度售电公司发展特点分析

（2）印度售电公司发展规模分析

（3）印度售电公司竞争格局分析

3.7.3 印度售电公司发展模式分析

（1）印度售电公司业务模式分析

（2）印度售电公司盈利模式分析

（3）印度售电公司竞争策略分析

3.7.4 印度售电公司发展经验借鉴

第4章：中国售电公司组建计划与发展模式

4.1 中国售电公司组建计划分析

4.1.1 中国售电公司设立方式分析

4.1.2 中国售电公司组建过程明细

4.1.3 中国售电公司组织架构分析

4.1.4 中国售电公司人员安排分析

4.2 中国售电公司发展模式分析

4.2.1 售电公司业务模式及创新策略

（1）售电公司的主要业务范围分析

（2）售电公司的关键业务层级分析

（3）售电公司的业务创新策略分析

（4）售电公司业务拓展创新案例

4.2.2 售电公司盈利模式及创新策略

（1）售电公司收入来源渠道

（2）售电公司收入来源创新分析

（3）售电公司收入来源创新案例

4.2.3 售电公司营销体系及创新策略



（1）售电公司的营销模式分析

（2）售电公司的营销模式创新策略

（3）售电公司营销模式创新案例

4.2.4 售电公司能源互联网搭建策略

（1）售电公司搭建能源互联网的必要性

（2）售电公司能源互联网平台建设路径

（3）售电公司信息化建设案例分析

4.3 不同主体售电公司业务模式

4.3.1 独立配售电企业业务模式分析

（1）独立配售电企业竞争优劣势

（2）独立配售电企业业务模式

（3）独立配售电企业发展策略

4.3.2 发电企业组建的售电公司业务模式

（1）发电企业组建的售电公司竞争优劣势

（2）发电企业组建的售电公司业务模式

（3）发电企业组建的售电公司发展策略

4.3.3 节能服务企业组建的售电公司业务模式

（1）节能服务企业组建的售电公司竞争优劣势

（2）节能服务企业组建的售电公司业务模式

（3）节能服务企业组建的售电公司发展策略

4.3.4 分布式能源企业组建的售电公司业务模式

（1）分布式能源企业组建的售电公司竞争优劣势

（2）分布式能源企业组建的售电公司业务模式

（3）分布式能源企业组建的售电公司发展策略

4.3.5 电网公司组建的售电公司业务模式

（1）电网公司组建的售电公司竞争优劣势



（2）电网公司组建的售电公司业务模式

（3）电网公司组建的售电公司发展策略

4.3.6 大型工业园区组建的售电公司业务模式

（1）大型工业园区组建的售电公司竞争优劣势

（2）大型工业园区组建的售电公司业务模式

（3）大型工业园区组建的售电公司发展策略

第5章：国外售电公司发展模式的案例

5.1 Green Mountain Energy公司发展模式分析

5.1.1 公司基本信息简况

5.1.2 公司经营状况分析

5.1.3 公司产品及服务结构

5.1.4 公司运营模式分析

5.1.5 公司盈利模式分析

5.1.6 公司营销体系建设

5.1.7 公司发展模式创新经验

5.2 123能源公司发展模式分析

5.2.1 公司基本信息简况

5.2.2 公司经营状况分析

5.2.3 公司产品及服务结构

5.2.4 公司运营模式分析

5.2.5 公司盈利模式分析

5.2.6 公司发展模式创新经验

5.3 Entega公司发展模式分析

5.3.1 公司基本信息简况

5.3.2 公司经营状况分析

5.3.3 公司产品及服务结构



5.3.4 公司运营模式分析

5.3.5 公司盈利模式分析

5.3.6 公司营销体系建设

5.3.7 公司发展模式创新经验

5.4 Ubitricity公司发展模式分析

5.4.1 公司基本信息简况

5.4.2 公司经营状况分析

5.4.3 公司产品及服务结构

5.4.4 公司运营模式分析

5.4.5 公司盈利模式分析

5.4.6 公司发展模式创新经验

5.5 Emprimo公司发展模式分析

5.5.1 公司基本信息简况

5.5.2 公司经营状况分析

5.5.3 公司产品及服务结构

5.5.4 公司运营模式分析

5.5.5 公司盈利模式分析

5.5.6 公司发展模式创新经验

5.6 Opower公司发展模式分析

5.6.1 公司基本信息简况

5.6.2 公司经营状况分析

5.6.3 公司产品及服务结构

5.6.4 公司运营模式分析

5.6.5 公司盈利模式分析

5.6.6 公司发展模式创新经验

第6章：中国售电公司投资的案例分析



6.1 深圳市科陆电子科技股份有限公司售电公司投资分析

6.1.1 公司基本信息简况及主营业务

6.1.2 公司经营状况及财务指标分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

6.1.3 公司电力产业产品及服务结构

6.1.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.1.5 公司营销体系建设投资布局分析

6.1.6 公司能源互联网平台建设投资布局

6.1.7 公司投资售电公司的方式及规模

6.1.8 公司投资售电公司的优劣势分析

6.2 孚日集团股份有限公司售电公司投资分析

6.2.1 公司基本信息简况及主营业务

6.2.2 公司经营状况及财务指标分析

6.2.3 公司电力产业产品及服务结构

6.2.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.2.5 公司投资售电公司的方式及规模

6.2.6 公司所投资售电公司的基本信息

6.2.7 公司投资售电公司的优劣势分析

6.3 内蒙古蒙电华能热电股份有限公司售电公司投资分析

6.3.1 公司基本信息简况及主营业务

6.3.2 公司经营状况及财务指标分析

6.3.3 公司电力产业产品及服务结构



6.3.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.3.5 公司营销体系建设投资布局分析

6.3.6 公司投资售电公司的方式及规模

6.3.7 公司所投资售电公司的基本信息

6.3.8 公司投资售电公司的优劣势分析

6.4 北京四方继保自动化股份有限公司售电公司投资分析

6.4.1 公司基本信息简况及主营业务

6.4.2 公司经营状况及财务指标分析

6.4.3 公司电力产业产品及服务结构

6.4.4 公司能源互联网平台建设投资布局

6.4.5 公司营销体系建设投资布局分析

6.4.6 公司投资售电公司的方式及规模

6.4.7 公司所投资售电公司的基本信息

6.4.8 公司投资售电公司的优劣势分析

6.5 广西桂东电力股份有限公司售电公司投资分析

6.5.1 公司基本信息简况及主营业务

6.5.2 公司经营状况及财务指标分析

6.5.3 公司产业产品及服务结构

6.5.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.5.5 公司能源互联网建设投资布局

6.5.6 公司营销体系建设及投资布局

6.5.7 公司投资售电公司的方式及规模

6.5.8 公司所投资售电公司的基本信息

6.5.9 公司投资售电公司的优劣势分析

6.6 广东电力发展股份有限公司售电公司投资分析

6.6.1 公司基本信息简况及主营业务



6.6.2 公司经营状况及财务指标分析

6.6.3 公司电力产业产品及服务结构

6.6.4 公司发电类资产结构及投资布局

6.6.5 公司营销体系建设投资布局分析

6.6.6 公司投资售电公司的方式及规模

6.6.7 公司所投资售电公司的基本信息

6.6.8 公司投资售电公司的优劣势分析

6.7 广州发展集团股份有限公司售电公司投资分析

6.7.1 公司基本信息简况及股本结构

6.7.2 公司经营状况及财务指标分析

6.7.3 公司电力产业产品及服务结构

6.7.4 公司营销体系建设投资布局

6.7.5 公司投资售电公司的方式及规模

6.7.6 公司所投资售电公司的基本信息

6.7.7 公司投资售电公司的优劣势分析

6.8 华能国际电力股份有限公司售电公司投资分析

6.8.1 公司基本信息简况及股本结构

6.8.2 公司经营状况及财务指标分析

6.8.3 公司电力产业产品及服务结构

6.8.4 公司市场营销体系建设投资布局分析

6.8.5 公司投资售电公司的方式及资金规模

6.8.6 公司所投资售电公司的基本信息分析

6.8.7 公司投资售电公司的优劣势分析

第7章：中国售电公司投资热点与投资趋势

7.1 中国售电公司投资特性分析

7.1.1 中国售电公司投资壁垒分析



（1）政策壁垒

（2）人才壁垒

（3）资源壁垒

7.1.2 中国售电公司投资风险分析

（1）跨区域送电壁垒

（2）电网公平无歧视

（3）电网交易市场归属

7.1.3 中国售电公司盈利途径分析

7.1.4 独立售电企业营利空间分析

（1）规模优势问题

（2）价格封顶问题

（3）时差效益问题

（4）风险对顶问题

（5）信用风险问题

（6）信息透明问题

7.2 中国售电公司投资现状分析

7.2.1 中国售电公司投资主体分析

（1）中国售电公司投资主体结构

（2）各投资主体竞争优势分析

7.2.2 中国售电公司投资切入方式

7.2.3 中国售电公司投资规模分析

7.2.4 中国售电公司投资区域结构

7.3 中国售电公司投资热点分析

7.3.1 中国售电公司与微电网融合创新投资热潮

（1）中国微电网发展现状

（2）中国微电网发展趋势



（3）中国售电公司与微电网融合创新发展前景

（4）售电公司与微电网融合创新案例分析

7.3.2 中国售电公司与互联网+融合创新投资热潮

（1）售电公司与互联网+融合创新是必然趋势

（2）中国售电公司与互联网+融合创新的投资现状分析

（3）中国售电公司与互联网+融合创新的投资前景预测

（4）售电公司与互联网+融合创新案例分析

7.3.3 中国售电公司与电力服务融合创新的投资热潮

（1）中国售电公司与电力服务融合创新分析

（2）中国售电公司与电力服务融合创新投资现状分析

7.3.4 中国售电公司配套金融服务创新投资热潮

7.4 中国售电公司投资趋势分析

7.4.1 中国售电公司投资主体变化趋势分析

7.4.2 中国售电公司投资规模发展趋势分析
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