
文具展-文具礼品展：礼品企业加强品牌营销才能立足市场

产品名称 文具展-文具礼品展：礼品企业加强品牌营销才
能立足市场

公司名称 博隆会展

价格 .00/件

规格参数

公司地址 中国展会服务平台

联系电话 18918926905 13641790595

产品详情

第118届中国文化用品商品交易会

展会时间：2024年6月13日-6月15日

展会地点：上海新国际博览中心 W1，E1-E6馆

作为亚太地区**的文化和办公用品贸易平台，诞生于1953年的中国文化用品商品交易会可谓是行业常青
树，既是国内文化和办公用品行业的聚焦盛会，也是全球文化和办公用品企业进入****的重要窗口。

CSF文化会始终致力于成为集信息交流和商务合作于一体的综合性行业平台，向业界传达新理念、展示
新成果、发现新商机，并以此助力文化和办公用品产业发展。

今年我们重回上海新国际博览中心，与数万观众们相聚在CSF文化会70周年庆。2024年6月13-15日，邀您
再度相聚上海新国际博览中心，共同见证文化和办公用品行业再攀新高度！

文具礼品展：礼品企业加强品牌营销才能立足市场

生活在互联网时代，是一种新的挑战与竞争，礼品企业想要发展还得跟随潮流

，顺应时代发展的需求不断创新，文具礼品展认为，加强品牌营销，才能立足

市场。



我国作为人口大国，对于各种产品的需求量也是非常大的，尤其是在文具礼品

这块不断增长，不管是对于学生文具还有办公文具这块需求量都越来越高。而

且现在国家开放“三胎政策”这将为我们学生文具市场推向另一高潮。现在的

文具也是多彩多样，而且也会有一些专门的文具礼品店，里面各种各样的文具

用品，可以说现在的文具礼品也不单单只是本子和笔了，也会涉及到一些有创

意的文具礼盒套装。

文具礼品展认为，目前，传统卖场同质化竞争太严重，要抓住市场，差异化营

销很重要。面对礼品企业在规模、面临的问题和市场优势等方面的差异，开展

技术创新，既需要成熟的经验和标准指导，也要从自身需求出发。这就需要礼

品企业根据自身情况制定适合自己发展的战略目标。

礼品企业虽未到生死攸关的境地，但需要做的也不仅仅是小打小闹的“促销”

，更应该从根本上审视企业的定位是否符合变化的市场需求，并走出个性化、

提高顾客忠诚度的路子。

文具礼品展看到，互联网时代的到来，让人们可以零距离沟通，畅通无阻，网

络媒体随之顺应时代应运而生。顺应市场潮流，互联网侵袭着传统市场，礼品

企业自然不能置身事外。传统行业互联网化的发展已经成为了时代发展的必然

趋势，礼品企业若想加快产业的转型升级，挖掘更多的潜在客户和市场资源，

就必须加快打破固有的传统营销模式，朝着线上的发展市场靠拢。

文具礼品展认为，除了与互联网时代接轨以外，礼品企业也必须做好创新工作

。在创新道路上，礼品企业首先要建立起适应市场经济体制的技术创新机制，

集中企业的信息、科技、设计、研究等，成立技术研发中心，实现资源的合理

配置;同时，重视市场营销，及时了解市场信息和用户需求，实现技术创新与

市场的有效衔接。



文具礼品展认为，礼品企业在互联网时代下，一定要找准自己的位置，了解时

代发展的需求，进行创新发展才能有真的发展可言。

亚太地区的文化和办公用品贸易平台

CSF文化会由高百赢展览（上海）有限公司主办，中国百货商业协会支持。作为亚太地区

的文化和办公用品贸易平台，诞生于1953年的中国文化用品商品交易会可谓是行业常青树

，既是国内文化和办公用品行业的聚焦盛会，也是全球文化和办公用品企业进入的重要窗

口。60余年来，CSF文化会始终致力于成为集信息交流和商务 合作于一体的综合性行业平

台，向业界传达新理念、展示新成果、发现新商机，并以此助力文化和办公用品产业发展

。

分类展示更清晰

2023年将开启全新分馆展示，W1：文创IP、礼品、益智类产品精品馆，E1-E3：办公和文化用品精品馆；
E4：美术画材馆；E5：办公和学生用品；机械、配件、原材料和技术馆； E6
创新设计、华夏博物馆（包括红色主题、文房四宝、区域经济等）；七馆全开，更全面更。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

