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产品名称 嘉兴至昆明冷冻货运公司 冷冻运输 多少 钱

公司名称 踏信冷链物流有限公司

价格 420.00/吨

规格参数 嘉兴踏信冷链物流:浙江冷链物流
冷冻冷藏产品:冷冻冷藏运输
嘉兴冷冻运输:嘉兴冷链冷冻

公司地址 全国服务

联系电话 17280155564 17280155564

产品详情

浙江踏信冷链物流实现了物流配送的一站式服务，在解决货物快速分流的同时，也为客户提供门到门配
送服务。为了促进市场竞争能力、强化公司管理和提升企业形象，不断的学习前沿物流模式优化企业管
理资源。多年来，公司很多员工都经过现代化物流理论与运营的培训，并且长期从事车辆调度和运输管
理业务，熟悉物流市场运作规律，积累了丰富的物流操作经验。以诚信、热情、优质的工作为各大企业
服务，与多家国内企业建立了稳定的合作关系，公司业绩蒸蒸日上!

谈到公司对标时，京东物流CEO余睿表态。这家公司刚上市不久。

的确，京东物流正在开拓一个新市场：一体化供应链物流服务。余睿将其定位于公司核心主航道。

据中国贸促会研究院所发布白皮书解释，“一体化供应链物流服务”是指由一家服务商为客户提供一整
套具有“数智化”特点，且可按需定制的供应链及物流解决方案，以满足客户多样化需求，帮助不同类
型企业提升供应链及物流效率。

相比外包给多家第三方、第四方物流企业的情形，一体化供应链物流服务将多家服务商之间的协调转变
为一家高水平服务商内部的模块间协同，协调成本更低、反应速度更快。

为了在该市场寻得突破，京东物流构筑了三大基本能力作为基石：以仓储为核心的高效协同物流网络，



以数据与算法驱动的运营自动化、管理数字化和决策智能化能力，以及基于需求理解的行业洞察与解决
方案能力。

这是个想象空间巨大的细分市场。

京东招股书显示，2020 年中国一体化供应链市场规模达 2 万亿元，预计未来 5 年 CAGR 约 10%。

“加码”

目前，京东物流正在持续投入这一市场。

10月18日，在2021全球智能物流峰会（GSSC）上，京东物流智能供应链平台部负责人王强正式发布了数
智中枢、智慧物联与智能设备三大领域的四大技术产品：京慧2.0、京东物控、三代天狼以及第五代智能
快递车。

据王强介绍，京慧2.0采用“1+2”的服务模式，其中“1”是指一套智能数字化系统，可以支持企业的供
应链长、中、短期规划及计划；“2”是指咨询规划服务与专家运营服务，可以基于自身商业及供应链转
型的成功经验、对产业的深度理解和落地经验、专家运营团队的实践经验，为企业提供一站式、陪伴式
的供应链服务。

截至目前，京慧2.0已经在快消、服饰、3C、家电、家居、汽车等六大行业服务着数万家KA与中小微企
业客户，管理百万量级的商品，为众多企业带来贯穿供应链全域的效益改善，实现高可靠、高响应、低
成本、高效率的供应链管理目标。

同期推出的京东物控，是行业全终端接入管理平台；三代天狼的拣货效率提升3-5倍，拣货准确率可达99.
99%，单位面积存储密度提升3倍以上；第五代智能快递车，则在自动驾驶方面，全面升级。

技术只是京东物流优势一隅。

据余睿透露，在物理世界，京东物流以仓储为核心建立了高效协同的物流网络，包括综合运输网络、大
件网络、冷链网络、配送网络及跨境网络等，覆盖了中国几乎所有的地区及人口，并持续向海外拓展。



京东物流已在全国运营约1200个仓库，总管理面积2300万平方米，拥有近20万名配送人员，保证末端服
务质量 。

在数字世界中，京东物流已经形成了科技产品、解决方案和供应链生态三大板块，覆盖物流全链条、全
场景。

其中，科技产品覆盖了从园区、仓储、分拣，到运输、配送，供应链各个关键环节的智能产品，基于5G
、物联网、人工智能、智能硬件等关键技术，使物流各个环节具备自感知、自学习和自决策的能力，从
而全面提升系统预测、决策和智能执行能力。通过供应链中台数据算法中台和云仓、物流等供应链生态
，以积木组装的方式，形成一体化智能供应链解决方案，为3C电子、快消、家电家居等多个行业提供智
能供应链服务。

据余睿披露，在与沃尔沃合作项目中，已实现供应链降本增效。以西安仓试点数据为例，已实现订单满
足率提升至95%以上，年库存周转次数提升至7次以上，预期全国落地推广后可实现库存金额下降25%。

京东物流第五代智能快递车

“平衡”

客观上，京东发力一体化供应链，有着大环境与自身条件推动。

中国贸促会研究院指出，随着竞争日趋激烈，服务价格不断逼近边际成本，超额利润
被不断压缩，生产商与销售商的渠道利益分配关系面临重构，
物流行业的发展方式正不断地由粗放型转向集约型。

从早期主要依赖车辆、土地等物流资源，到着力发展客户、拓展市场，再到通过优化、整合提升规模经
济水平、降低服务成本， 物流行业已经进入领域不断细分、竞争日益深化的新时期， 通过供应链与物流
的整合优化来创造“合作剩余”，成为上下游企业的共同选择。这就需要物流企业不断地通过新技术、
新模式提升规模经济、降低协同成本，以拓展利润空间、实现进一步发展。

而十多年京东商城的供应链物流经营经验，成为京东物流做一体化供应链有利要素。



与传统合同物流企业以及快递、快运公司相比，京东物流大优势之一在于，对商流
的完整触达及深度理解。

此前作为京东商城内部物流部门，在京东商城持续成长的十多年里，京东物流自身也在不断强化物流基
础设施布局、积累各行业线上渠道的供应链物流经验、加大科技投入且不断优化供应链物流效率。

在京东物流不断提升的供应链物流能力服务下，京东商城 SKU 持续大幅增加，但库存周转天数一直保持
稳定水平，近几年还呈现下降的趋势，且行业，同时履约费率近年也呈现大体稳步下降趋势。

与其他传统合同物流企业相比，由于京东物流与京东商城存在特殊的合作关系，京东
物流可以接触到大量的商流数据，并充分理解各行业的商流特点，结合自身日益强大物流
服务能力，公司能够为企业客户提供更高维度的一体化供应链服务，而不仅仅是简单、被
动的货物搬运业务。

“京东物流是一家横跨物理世界和数字世界的公司，不管未来在技术上有多大的进步和突破，在物理世
界里面，还是会运营庞大的基础设施，还会有大量员工，正是因为物理世界和数字世界的能力，这两个
东西组合起来，才体现了京东物流核心的竞争力。”余睿称。

京东物流亚洲一号大型智能仓库，在全国运营38座

对于未来，他已有规划。

余睿在全球智能物流峰会演讲中提到，未来，京东物流将持续加强一体化供应链物流能力。

一是，拓展更多行业解决方案、扩大服务的广度和深度，致力于针对提供行业化的一体化供应链解决方
案，进一步提升客户体验，提供融合线上线下、物流与技术，从流通端向生产及产前端延伸、行业需求
导向的供应链物流服务。

二是，扩大供应链科技投资，抓住行业结构性变革机会，用科技重构业务模式。一方面通过技术驱动业
务的成本、效率、体验持续改善，另一方面通过前沿性技术布局，重构业务模式。



三是，增强物流网络，提高运营效率。通过布局仓储、航空货运网络等，持续加强网络能力，进一步为
网络提速，提升网络覆盖、网络时效与精益运营的竞争优势。并通过运营的标准化与组件化，满足不同
行业客户的定制化、灵活化需求。

第四，把握国际市场机遇。京东国际已相继开通深圳-曼谷、南京-洛杉矶、上海-纽约和合肥-伦敦包机航
线，并在英国、德国、荷兰、澳大利亚、中东等地开仓运营，将在全球范围内实施一体化供应链物流战
略。

“一体化供应链物流市场在中国2020年是2万亿，整个行业预测复合增长是9.5%，到2025年就是3.2万亿，
短短这几年新增就是1.2万亿的规模。现在京东物流（市占率）排，但占比也就2.7%，加起来还不到10%
。我们在一个增长速度还不慢的赛道，同时又比较分散。在这样的赛道里，从经营角度来说，获取更多
的市场份额，是一个不坏选择。”余睿表态。

他认为，相对盈利，当下，规模增长更为重要。

“今年，京东物流外部收入超过50%，这对京东物流来说，一定是重要的历史时刻。我们到底有没有准
备好，为了下一个阶段做什么样的改变，不管是组织架构还是业务流程、经营理念等。今年有没有完成
为下一个阶段的准备？”这是余睿近的思考方向。

这也意味着，京东物流，正迎来一个崭新起点。
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