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产品详情

消费分红是近些年电商市场兴起的一种新型消费模式，消费者是利润的直接创造者，在不需要有额外资
金投入下，消费者可以通过日常吃喝玩购、衣食住行等消费行为积累贡献值，得到商家相应的分红权益
。

在消费分红当中是有三种不同权益分红的版块玩法，消费返利、消费全返、消费增值，这三种玩法当中
又有不同的模式分配机制，软件开发行业五年的经验，跟大家讲解下三个不同分红版块的区别？哪个版
块适合平台借鉴？

一、消费返利：

消费分红不一定是平台所有盈余全部拿出来分配，这种分配对消费者来说会均衡很多，相比其它两者版
块也安全平稳，平台的营收一定是能够概括分红的支出，可以说是完全没有任何泡沫，这种适合对平台
控盘能力较低和想平稳运营的企业采用。

案例模式解析：任意在商城购买一样产品，只要你下单以后，后面的100个人的消费订单都和你有关系，
你都可以拿到一个相应的分红奖励，拿完100单奖励后就需要复购循环，比如一百元的产品，成本四十元
，拿五十元出来分红，把每个订单奖励分成100份发放。

二、消费全返：

在消费全返模式中，奖励对消费者来说就没那么均衡了，有的是你获得的收益多少，取决于你对平台做
出来多少贡献，有的是对越早进入平台的消费者获得的分红权益越高，公平些就是看各自本事，但是全
返模式，*大的弊端就是控制不好的话，就容易产出越来越多的泡沫问题，如果平台处理不好到后面都会
被演变成是传销。



案例模式解析：市场比较多的就像是链动2+1（美丽天天秒）、拼团返利、泰山众筹（ck轻奢荟）、太爱
速M（**小店）等模式其实是可以做到无任何泡沫的玩法，但是有些平台为了快速抢占市场，就会把奖
励拨出设置很大，完全覆盖了平台的收入去吸引消费者入场。

三、消费增值：

消费增值就不同于前面两种，消费者的消费行为不再只是消费，而是一种对商品的投资，消费增值也成
为消费者的一种全新消费观念。消费增值更倾向于是未来价值、数字资产增值玩法，那什么是消费增值
？是怎么增值的？

案例模式解析：比如*近很火的嗨购生活家模式，这是个生态共识积分增值的玩法，脱离单打独斗，不是
单平台卖货，可以通过商家联盟，把各行各业商家入驻进平台，打造品牌化平台的背景资源和影响力，
提高整个消费经济系统运作的效率，在消费产生价值、交易产生价值、共识产生价值，共同在这个生态
上，达成一个消费共享经济积分增值的概念。

共享积分拥有完整的总量机制控、通缩机制，销毁机制，应用机制，打造完美的生态链条，随着会员量
的不断激增，应用共享积分也会越来越多，消费人越来越多，持有人越来越多，共识越来越强，价格越
来越高！

以上三种版块，企业可以依据自己市场和团队资源、对系统的控盘能力来做选择，任何模式的性质只能
是说用于对平台的辅助工具，其实重要的不是怎么去返利，而是在返利的同时如何去获得用户、留存用
户、裂变用户。

是高新技术企业、双软认证企业，专注于卖货系统的软件研发、实施培训、售后服务，目前旗下拥有“
卖货系统、区系统、云平台、微云视”多种产品营销矩阵，全面帮助企业经营移动社交电商和全渠道新
零售，通过移动互联网的持续深化及服务场景的丰富延伸，提供商业模式、管理顾问、体系移植、加盟
协同等一站式解决方案，提升企业运营效率和盈利能力，赋能中小企业，让生意更好做！，业务布局清
晰、品牌实力凸显、管理体系完备，文化活力十足，团队动力强劲，员工超过350人，先后开设深圳、武
汉、天津、上海、广州直营分公司，产品远销日本、韩国、白俄罗斯及马来西亚等地，行业解决方案遍
布食品、农业、旅游、政务、美容、汽车、家政、教育等，渠道商覆盖华南、华中、华北、华东、西南
、东北六大中华区，合作服务企业超过30万+。       科技驱动商业革新！未来将通过“集团化
整合、国际化开拓、产业化发展、资本化运作”四化方针，打造微三云商业大生态体系，致力成为国内
一流、国际知名的移动互联网应用系统提供商。
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