
教育业广告怎么做推广？教育推广渠道有哪些？

产品名称 教育业广告怎么做推广？教育推广渠道有哪些？

公司名称 遵义腾浪科技有限公司

价格 10.00/件

规格参数 广告开户投放:联系我们
开户代运营:互利互助
开户代运营:合作共赢

公司地址 贵州遵义市

联系电话 18218498858 18218498858

产品详情

一般情况下教育行业投放广告时会按照课程来创建推广计划，每一个计划推广一类课程。举个例子，我
们根据命名可以知道这两个计划区别是两个不同的课程。一个是教师资格证，一个是一级建造S，创建计
划时你可以参考这种逻辑。除此之外，你也可以根据自己的需求进行划分，比如教师资格证这个课有两
个营销活动在做，一个是1元购买体验课，一个是免费领取课程资料，你就可以建两个计划，创建流程是
一样的，我们在计划命名上标注一下即可~

确认好推广课程后，可以点击选择计划类型，点击展开按钮，选择展示广告。因为搜索广告仅在浏览器
搜索结果中出现特殊需求下才会使用。所以教育行业广告投放时都会选择展示广告进行投放。接下来选
择推广目标，推广目标的意思是你希望用户看到广告后产生什么样的行为动作，比如留下电话号码，申
请请试听课程等等。正确的推广目标可以让广告曝光给更高意向的人群。这里建议你将推广目标设置为
销售线索，收集教育行业常见的咨询表单。下单链路均可在此目标下进行获客，点击展开按钮后你可以
看到其他推广目标，应用推广就是APP类推广，商品推广适合电商行业线上卖货，品牌推广则主要面向
仅以曝光为目的的广告需求，如你有特殊需求也可按对应目标进行选择。

设置好推广目标后我们来看投放方式的设置，投放方式有两种可以选择。标准投放和加速投放教育行业
新广告上线，普遍都会选择加速投放。这个模式下系统会尽可能快的帮你的广告赢得更多曝光机会。对
于新广告来说曝光是至关重要的步，标准投放系统则会将你设置的预算在设定的投放时间段内平稳消耗
，你可能担心加速投放会不会导致广告花费太多，别担心，这里有一个预算设置可以严格控制每日以及
长期花费。计划日预算指的是你允许本计划内所有广告每天多花多少钱，比如设定为1,000，那么当广告
消耗到1,000时系统自动将该计划下所有广告下线停止投放。那计划总预算又是什么意思呢？计划总预算
指的是在整个广告投放期间这个计划下多可以花多少钱，假设这里设定10000，上面日预算是1,000，每天
消耗1,000的话到了第10天整个计划就会自动下线。所以显然大家能想到自定义设置预算的时候，应该日
预算小于总预算，还要注意总预算要小于账户余额，避免因为各层级预算设置混乱或预算设置太少，让
系统误以为这条计划预算不够而限制广告曝光。
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