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产品详情
   1、要了解直通车与自然搜索流量之间的数据关系
    不要单纯得认为只要开了车，自然搜索流量就会随之上升，自然搜索的流量跟直通车带来的流量不属于一个“系统”。
    蕞简单的例子就是，不少朋友在推广引流过程中拼命砸直通车，单纯的用车子去拉动店铺层级的提升，然后发现自己层级上升但是转化率反而降低了，很诡异，出现这个问题的人不在少数，这是为什么？出现这个问题的根本原因是你的店铺产品的实际竞争力不够。  

2、要了解直通车成交的权重与自然搜索成交的权重的比例；

3、自然搜索流量是我们大家都想获得且蕞低成本的流量来源。同时我们也知道排名越靠前，获得的自然流量越多，那么问题来了，你链接搜索展现排序的逻辑吗？在这举个例子来描述一下：
    ①比如：“连衣裙 超仙”这个关键词，在淘宝网中输入搜索后，就会找出所有与标题中含有“连衣裙”、“超仙”的产品，但这里是会有很多没有任何价值的产品，所以需要进行进一步的筛选去留下相对活跃的产品，然后在这个活跃的产品里，去进行用户搜索核心词的程佳亮比对（也就是“连衣裙”这个核心词的成交笔数和“超仙”这个核心词的成交笔数），再综合核心词对用户搜索需求的重要性进行拟合，得到一个核心词成交量的排序；
    ②为什么同样的流量数却能带来不同的成交额？其根本原因是因为展现价值的不同。
打个比方：一款产品的客单价是100，转化率是5%，点击率是8%，那么假设这个产品能获得1w的展现量，点击率是8%，也就是它可以将展现量变为800个访客，那么800个访客，转化率是5%，也就是能给店铺带来40笔成交量，客单价是100，也就是4000的销售额，那么每个展现的价值就是0.4，也就是点击率*转化率*客单价=展现价值；
    ③总在说千人千面，是不是有真的了解呢？
每个买家的购物习惯、偏好不同，而且每个买家的购物历史信息不同、与每个店铺的关系不同（是老客户还是新客户？），这也就形成了不同的买家标签。每款宝贝的产品属性都不同，再根据买家对宝贝的浏览、收藏、加购、购买等等行为，去形成了不要的产品标签；当买家的标签与产品的标签越吻合，匹配度越高，人群标签就越精准，点击率和转化率的数据就会好，那么质量分反馈的权重就会好。数据维度都这么优 秀了，平台会不给你自然搜索吗？可反之，这匹配度不高，就会拉低转化率，转化率到不了同行平均水平以上，怎么能获得好的排名，和免费流量呢？
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