
浙江冷链运输护肤品的冷链公司在那里 护肤品运输 护肤品冷链

产品名称 浙江冷链运输护肤品的冷链公司在那里
护肤品运输 护肤品冷链

公司名称 踏信冷链物流有限公司

价格 420.00/吨

规格参数 杭州踏信冷链物流:浙江冷链物流
护肤品:冷冻冷藏运输
杭州冷冻运输:杭州冷链冷冻

公司地址 全国服务

联系电话 17280155564 17280155564

产品详情

 踏信-物流拥有一批高素质的员工队伍，多年来与众多国际、国内企业的长期合作，使踏信物流公司的
每一位员工均能独挡一面,经过与各公司多年来的合作，踏信物流对产品运送的经验更为丰富，同时建立
了良好的合作关系，为踏信物流的发展打下了坚实的基础.

对于Picard的成功之道，我们也得出如下总结：

① 的产品体验：顾客需求与商品的匹配

Picard是一家以创新驱动销售业绩的公司。Picard所销售的商品已经实现几乎自有品牌，产品研发系统自
己完全把控。成品餐带来的收入占了Picard中收入很大一块比重，它满足了法国人民日常三餐和特殊节假
日场合的用餐需求，并且将法国精致的传统菜肴用冻品的形式研发出来，法式餐厅里的菜单上有的它几
乎都有。

冷冻食品不意味着不好吃：

人们常常对法国人民的饮食文化有误解，认为他们追求新鲜食材和自主烹饪，然而事实上，和国内的一
二线城市一样，绝大多数法国人并不做饭，尤其是在巴黎这样的工作压力大、生活节奏快的大都市，很
多人更倾向于简单快捷地解决一顿饭，并没有时间完成洗菜切菜和烹饪这些繁杂的工序。

然而，作为世界排名的美食国家，没有时间做饭不代表法国人愿意在食物的口味上打折扣。人们在追求
方便、快捷的同时，对高品质和健康的要求也是比较高的。因此，在产品本身的健康和优质风味上，Pic
ard花了大量的研发精力，大限度地保证便捷出餐的同时，不影响产品原有的风味和食材本身的营养。



小白式“家庭化”的出餐设计

Picard紧跟消费需求，针对小型化的家庭和一人食就餐场景，依照家庭厨房常配置的出餐设备/工具（微
波炉/烤箱/平底煎锅等），定制食材的加工方案，做到食材与家庭使用场景的匹配。

Picard所有的半成品餐一般会对应一到两种加热方式可供选择，例如一款西班牙海鲜炒饭，可以选择微波
炉6分钟即可出餐。假如家里没有微波炉，平底锅翻炒10分钟也可以解决。除了一些披萨类商品需要用到
烤箱，几乎所有餐品都可以用微波炉加热。因此，即使是在办公室上班的人群，也可以十分方便地解决
一顿午餐。

② 冷冻食品全链条提效：超高效的产研及供应链运转体系保证极高的产品质价比

按《速冻食品技术规程》中的规定：在<-30℃的冻结温度中，快速完成冻结过程的食品才称为速冻食品
。而且速冻食品的生产、加工、运输、销售全程都对温度有严格要求，且必须保持在-18℃下进行。

Picard将运输和保存的温度标准统一控制在-20℃，在保证食物新鲜安全高品质的前提下，近乎严苛的产
品研发要求使得产品的口味能够达到饭店厨师的水平。以一款蛋糕来说，就连从烤箱出来时表皮达到的
微微焦黄的色泽都是严格控制的，保证每一批次的产品口感和味道都标准化。

因此，Picard一改人们眼中“速冻食品=难吃”的印象，让速冻食物也可以色香味俱佳，拿来招待客人都
毫不丢份儿。2016年法国有一份市场调研甚至曝光过：巴黎七成的饭店都是从Picard买现成的冻餐稍微加
工后拿出来供应给食客，一份32欧Spaghetti Bolognese意大利经典肉酱面可能就是厨师花4欧从Picard买的
，而顾客根本吃不出来。虽然这是一份批判法国餐饮界日益浮躁的报道，但一定程度上从侧面反映出Pic
ard强大的产品研发能力和专注追求冻餐口味的业界良心。

Picard食物的超高质价比还归功于其高效的供应链系统。

70%以上的食物原材料均是法国本土生产。Picard直切农作物和水产的源头端，和200多家农场的种植养
殖户保持着密切的联系，对杀虫剂和化肥的使用量都有严格的把控，而水产品只采购打捞期三天之内的
。食物的加工厂全部自建，物流车辆、中转仓、库存管理这几项则采取外包模式。

Picard自己开发了一套智慧物流系统（Transport Management System）并于2013年投入使用，进一步提升货
车装载率、优化交通路线、减少途径距离。原产地到加工厂，再到零售渠道，整个供应链条是打通的，
每一个生产和运输环节Picard都重度控制。

美国的冻品常常需要加防腐剂，是因为在运输过程中食物会经历好几种温度变化，而Picard则不会有这种
问题，因为它永远保持-20℃的运输温度，运输过程中的产品损耗率仅为1.1%，店铺内部产生的损耗率仅
为0.6%。通过恰当的处理方式和保存温度，冻品的保质期（通常在8-24个月）要远远高于普通食品，这
样食物的损耗率非常低，做重模式很容易实现规模效应，这也是Picard的产品比超市同类新鲜食品要优惠



的原因。

③ 超强的终端场景运营能力：在顾客心里打上可靠的冷冻食品品牌标签

树立可靠的渠道品牌形象：

和其他铺商超渠道为主的品牌不同，Picard选择了开垂直品类门店，97%店铺均为直营店，店铺均为前店
后仓，满足及时配送的需求。人们来Picard购买冻品预制菜，本质是信任Picard这个渠道的品牌标签，在P
icard所营造出的“好逛”的场景下，选择什么样的餐桌解决方案成为了随机事件（激发家庭顾客的非计
划性采购需求）。

把店开得离顾客更近：

Picard的门店选址覆盖周围3km的社区居民，选择街边店铺，拥有天然的“近场”和流量优势。店铺内的
U型动线设计、冰柜大小和类型的选取、产品陈列的色彩搭配、外包装的标签和图案设计，每一个细节
都是造成消费者买单的间接因子，也是品牌力一以贯之的体现。高频、刚需、普适性强，通过一系列的
“近场场域”打造方案，提供丰富的SKU，优质的冷冻食品，Picard牢牢占据顾客心智，在法国消费者的
心目中占据住非常重要的品牌地位。

如今，对于法国居民，Picard早已成为家喻户晓，解决每日三餐的“必经之地”。在保证产品优质口感的
基础上，Picard仍然在做更多的突破和创新，顺应全球化的融合趋势，加入了中餐以及世界各地风味的产
品系列。同时，Picard的全球化步伐也没有停下，日本、比利时、意大利等国家，都相继出现了Picard的
踪影，扩张之路还将持续。
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