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产品详情

抖音公司认证和个人认证区别

一、认证主体不同

1、个人号：用个人身份证进行实名认证，是免费的。

2、企业号：认证需要提交公司的相关资料，或者是个体工商户相关的资料。有认证费，六百一年。

二、附加功能不同

1、个人号：功能少，实名认证后没有任何的标志。

2、企业号：功能多，认证之后有蓝V标志。有昵称保护、搜索置顶、官 网链接、添加联系电话等功能。

三、运营身份不同

1、个人号：个人号的账号资料不能涉及任何企业的信息。

2、企业号：企业号的账号资料要符合企业的定位，不能超出企业的经营范围。

抖音网络营销推广方式有哪些

一.市场定位

抖音运营主要有两种内容生产方式，一是搬运，二是原创。

简单的办法当然是把已经成功的案例进行复制，比如在火山，快手等平台已经有影响的视频，可以直接



搬运。显然搬运能快速形成粉丝和播放量，但是这样的定位需要批量操作，而且不长久。还有一种就是
模仿名人，前一段我就在抖音上看到一个人，模仿芒果台某著
名主持人，有意把画面做得模糊，不仔细看真的足以以假乱真。

原创内容就会有一个持续的发展，陈长风鼓励大家多进行原创。抖音现在热门的原创类型主要有四种：
高颜值小姐姐，办公室戏精，超高技能，情感共鸣。原创者可以从这些方面入手，挖掘自身的个性特点
进行创作。

二.内容创作

做好市场调研后，就可以开始生产内容了。业余玩家当然主要是生活中的场景来进行创作，主要依靠独
特的创意获得关注，但是一般缺乏持续性，只能碰运气。甚至有的创意非常优 秀，模仿者上传就火了，
而本人发的却不火，这也和推荐机制有一定关系。而要想在抖音上持续发声，还是要运用一些运营技巧
。

1.蹭热点

这个关键在于反应快，对互联网上的热点有敏感性。

2.生活化

生活的场景是大家熟悉的，越熟悉的越能引起共鸣，特别是再进行一些策划刻意把生活场景的事件夸张
化。比如很多人在工作中可能都会受气，因此和老板对着干的视频都很接地气。

3.宠物

宠物特别的是猫狗也有很多拥趸，可以挖掘内容。

4.生活小技能

家庭主妇或全职妈妈都是抖音的主要用户，吸引她们的兴趣很重要。可以用生活中的小窍门拍摄视频，
内容已经有很多书上或者网上都有。

5.专 业知识

可以采用PPT或者讲座形式创作，带上字幕会更加吸引眼球。

6.模仿

模仿成功的案例进行再创作。模仿成功的运营套路。

三.传播

内容创作相当于产品，接下来就需要传播了。其实不能完全割裂开两个步骤，内容本身也是传播的重要
因素，而适当的推广有助于内容的传播。

1.多平台传播

可以通过不同的平台发布，扩大短视频的展现范围。

2.多账号传播



几个甚至几十个账号相互推广，比如转发，评论等。

3.平台内推广

多与其他用户互动，比如点赞，转发等。参加官方的挑战，混个脸熟。与大咖互动等等。抖音运营哥再
说说平台的推荐算法，这也是抖音和今 日头条的特点之一。一般的推荐机制是这样：

首先，对账号评级，正常的和优 秀的账号优先推荐。

其次，对账号打标签，划分类型，推送到类似标签的人群。

再次，依据推送效果，进行再次推送，以此反复。

我们需要了解几个基本指标，打开率，播完率，转发率，点赞率，评论率等。我们可以依据这些指标设
计相应的推广策略。

打开率：封面和文案是重点。

播完率：主要是内容，能不能吸引观众看完，当然有些套路可以用到视频中，比如留悬念到后，故意制
造争论，干货等。

转发率：主要研究用户心理，特别是女性朋友喜欢转发什么样的内容。

评论率：发出感叹、引起争论、产生共鸣、特殊利益。

可以根据关键词使用一些互联网工具挖掘这些用户痛点或关注点，比如百度指数。

4.其他推广手段

在其他平台已经使用了的推广手段，都可以用到抖音平台上，这里就不一一列举了。
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