
福建省广告电商为什么会火！！！

产品名称 福建省广告电商为什么会火！！！

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 东莞石排瑞和路一号

联系电话 18002820787 18002820787

产品详情

社交分享驱动下，对品牌而言，私域用户正开始成为新的增量引爆点。激发品牌粉丝社交裂变传播
，既能以更低引流成本，建立持续、规模化、活跃的用户流量池，更能借助裂变分享，获取更高的实际
购买转化。

电商界流行的大规模广告投放效应正在递减。目前，我们常见的电商互动广告大多数是通过H5网页小游
戏的方式进行，例如转盘抽奖、砸金蛋抽奖、刮刮卡抽奖等相对简单的形式，以获取广告主的权益或福
利，引导转化潜在用户。

【生态积分】是广告商业生态解决方案中发行的恒定、不可篡改、可信任、可流通的积分，打通生态内
各角色消费循环的重要机制/工具，实现平台内各商家通用通兑，打破传统积分不能通用的痛点，让消费
生态循环变得可持续。

模式结合了“社交电商+广告分佣”，让消费者在购物的同时可以获得积分，积分可以根据不同的门槛
观看平台对接不同的广告任务，让消费者手中的积分变现（得广告奖励），*终实现广告主、平台和消费
者三方共赢的效果。

2003年3月，谷歌第18号员工苏珊�沃西基提出一个天才的营销方案。那个被命名为AdSense的方案，想
让博客和其他商业网站把搜索流量导给谷歌，由谷歌完成广告变现后，再与网站进行分成。

如果从时间线来看，广告、电商、游戏、内容付费等流量变现方式中，*先爆发的是广告。而搜索是广告
触达的高效模式，这也是为何谷歌、百度*先成为PC端网盟盟主、百度位列BAT组合之首的背后原因之一
。

广告电商模式亮点



一、用户裂变推广

如果团队内销售员A推荐用户成功消费并看广告任务返佣，则销售员A可获其中30%的返佣奖励，邀请A
的销售员B可获得20%返佣奖励，团队内的主管、经理、总监依次获得相应比例奖励，促使用户自行裂变
，降低宣传成本。

二、玩法的可延展性和趣味性

等到用户积累到一定量级，可以使得盈利方式更加多元化，包括但不限于第三方广告收益、平台产品销
售收益、平台方自己接品牌广告。

三、资金快速回笼

看广告即可赚钱，多样化的盈利方式，增加企业利润，加快资金回笼。增强用户粘性：平台消费者也可
通过该广告电商模式获利赚钱，使得平台和用户达到共赢

请点击输入图片描述（*多18字）

拓展：共享购逻辑

共享购模式定义：

“共享值”是平台计算给每个用户、商家空投“共享呗”的数值，“共享值”只能是通过用户消费获得
。“共享值”决定着每个用户、每个商家能获得多少“共享呗”，也决定着“共享呗”的价值。

“共享呗”是平台上的货币，但是“共享呗”的购买力是随时根据整个平台的销售额度在变动的。销售
额度越高，让利的金额也就越多，“共享呗”购买力的保障也就越大。

每天空投“共享呗”的数量是不变的，或者慢慢是在减少，以此保证“共享呗”的购买力会一直呈现上
升趋势。

共享购商业模式业务逻辑：（1）消费者消费10倍共享值（2）商家消费的2倍共享值

用户获得共享值条件：（1）注册送共享值，共享值产生共享积分，共享值需要购买VIP区的礼包激活

（2）购买产品

商户获得共享值条件：（1）交易市场购买（2）交易平台购买产品让利百分之10%

例如产品1000元零售价，用户在平台注册可得10共享值，用户购买产品，商家可得（1）让利10%
1000*10%*2倍=200共享值

（2）产品成本

平台-消费者：（1）得产品（2）让利10%1000*10%*10倍=1000共享值

*近有的粉丝对这个共享购里面的共享值和共享积分不明白，我在这里再来给大家讲讲它的算法。它的大



概逻辑就如上所诉，如果大家还有疑问的可以私信小编。由于文章篇幅过长，在这里，小编就不过多论
述了。
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