
巨量千川广告方案跑量的建议！

产品名称 巨量千川广告方案跑量的建议！

公司名称 杭州芃芃其麦网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 浙江省杭州市余杭区仓前街道龙舟大厦802室（
自主申报）

联系电话 13073631882 13735884376

产品详情

一、巨量千川方案跑不动是为什么?

首先，我们要知道分明千川跑不动的缘由有哪些?从直播账号和千川方案搭建两个方面思
索，主要能够总结为以下3个缘由：

1、带货口碑评分低

2、直播账号根底数据少，标签不明，权重低

3、千川人群定向太，掩盖人群少或出价低

带货口碑分在直播间购物袋、商品详情页、商品橱窗等位置展现，协助用户更好停止购置
决策。而巨量千川则正是以带货口碑分为根底停止直播流量管控。

带货口碑分4.6及以上：千川不做限制，正常投放;

带货口碑分大于等于4分，小于4.6分及无带货口碑分达人：每日限制投放一定单量，分数
越高，跑量影响越小;

带货口碑分小于4分：制止千川投放;

除了带货口碑分的缘由外，招致千川跑量艰难的另一个主要缘由是，直播账号标签不明白
，直播间权重太低。



特别是新开播的直播间，流量和商品等数据积聚很少，使得平台算法无法给出直播间的详
细定位。

3、千川人群定向太，掩盖人群少、出价低

千川投放支持丰厚的人群定向功用，关于追求流量的高客单商品、以及比拟垂直的品类商
家来说，确实能协助进步投放效率。

人群定向越，广告能掩盖到的人群数量也就越小。整个投放方案的跑量难度自然就越高，
而且人群定向越，关于获取这些用户的本钱也就越高，即出价更高。

二、 巨量千川投放效果怎样实时

除了千川跑量的难题，另外一个反应较多的问题就是千川投放效果怎样实时。

对直播间来说，权衡投放效果时流量和ROI都是重要的指标。除了其直观带来的在线人数
，还需求权衡付费流量在整体流量中的占比及转化效果。

并且系统根据以上流量来源，直观呈现出全场ROI、千川等投放ROI，直播过程中实时把
控调整投放节拍。

此外，还能够在开播前搭建不同转化目的的投放方案，在直播过程中，依据直播间实时流
量和下单的状况，动态调整。

三、巨量千川方案跑量有什么调整倡议?

针对影响千川跑量的要素，该如何停止针对性的优化调整呢?我们整理给到以下一些倡议
：

1、提升带货口碑分

怎样提升带货口碑分，一句话总结就是进步好评率、降低退货率、减少投诉，做好售后。
详细的优化措施，例如：

在用户下单付款后，及时布置物流发货，上传物流单号;

有售后申请时，申请理由能够让其选择多拍/错拍/不喜欢等。

商品信息描绘要脚踏实地，防止夸张宣传，对商质量量要把关，尽量减少由于质量问题惹
起的差评。

2、细化直播间标签，进步权重



关于直播间标签的打造，分两方面：

一方面，经过直播间布置搭建，短视频制造等，吸收目的用户进入并关注直播间，优化直
播间粉丝的性别年龄比例，让算法晓得直播间主要目的人群是什么样的，细化标签。

另一方面，经过短视频引流，平台引荐的初始流量，重点运营提升他们在直播间内互动、
关注、下单转化等数据，进步直播间权重，促进千川的跑量才能。

3、千川方案合理定向，保证掩盖人群数量

关于千川方案的人群定向，我们也给到一下倡议，能够依据本人直播间的特性选择调整：

依据直播间/主播/商品受众或潜在受众特征，圈定适宜的人群标签停止定向，不要自觉定
投;

初始阶段定向人群掩盖人数倡议4000-8000万，过多不，过少放不出量;

人群定向投放能够与智能放量分离运用来进步跑量才能，恰当进步方案预算和出价;

如今还正处于直播的红利期，巨量千川也提供了更多的流量爆单玩法，将来也将提供更多
扶持方案。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

