
带您搞懂巨量千川投放技巧！

产品名称 带您搞懂巨量千川投放技巧！

公司名称 杭州芃芃其麦网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 浙江省杭州市余杭区仓前街道龙舟大厦802室（
自主申报）

联系电话 13073631882 13735884376

产品详情

从投放的底层算法，从0到1拆解，如何化、系统化的逐渐完成巨量千川系统的成熟化运营
。

99%的人对千川技艺的盼望，实践是对战略的盼望，那么什么是战略?

作为一名真正的投手，假如不想分明战略这个词，那么大致上都不是一名合格的投手，事
实上投手不只是账户优化者，而更应该具备通盘的掌控才能，熟知账户优化指示工作中的
任何一个重要环节。

即可以在对投放平台的系统和用户充沛熟习的前提下，晓得什么样的投放方式和选择，能
化满足持续盈利的需求。要想作出有效的投放战略，深化了解广告投放的底层机制就很有
必要。

我们首先从用户角度来看投放机制。作为一名用户，滑到广告视频时，一个广告位置行将
展示，这次展示时机，就是一条广告恳求，而每次广告恳求都会同时有N广告创意在争抢
着给你展示的时机，但终胜利展示的只要一条广告创意。

决议谁能展示的就是背后的投放逻辑，系统对每条契合如上几个步骤的广告给您展示后，
对您点击广告的概率，点击产生转化的概率、出价来计算每条广告的一个值，然后从高到
低排序。

经过公式不难发现，影响ecpm值的三个关键指标就是预估点击率、预估转化率以及你设
置的出价。好像在讲直播流量的底层指标，在千川投放中，我们同样需求将计算投放数据
的底层指标抽离，然后执行寻根究底，预估点击率受什么影响?怎样进步点击率?预估转化



率受什么影响?如何进步转化率?出价在方案的不同阶段?应该如何去合理的设置?只要想分
明这个问题，搭建的广告投放模型才具备理想意义。预估点击率来源用户看到投放创意的
视感与听感。

即呈现给用户的整体内容效果，直接决议点击率成败，经过细分影响点击率的要素，假如
是直投形式，不难发现直播场景的打造、主播的即视感、话术、直播间气氛、热卖商品等
要素都深度影响点击率，而想要完成很好的点击打破，这些要素的优化组合就尤为重要。

假如是创意素材形式，视频的商品、展现形式、话术卖点的提炼、拍摄场景、拍摄形式及
剪辑形式又构成要素组合影响点击率，特别关于千川的素材创意，假如阅历过几轮投放的
投手不难发现，以往二类的爆流素材在feed可不时复用，而一旦投放在千川就会呈现水土
不服。

产生这种现象的实质化缘由，在于千川对投放素材的去广告化，相比拟以往feed刀枪直入
的硬性广告，千川更欢送带有内容的投放素材，这也跟兴味电商的战略不约而同。

我们拿预估点击率做了举例，预估转化率、出价的要素拆分同样如此，没有一个比喻会比
下面来形容千川投放再适宜不过。

我们把预估点击率、预估转化率、出价作为驱动广告的三架马车，但三家马车的硬件构成
不一样，投手就是一名马夫，想要马车跑的久远，你重要做的就是将零部件做到比组装，
这时分马车就能顺利跑起来，但假如想跑的更快，就会呈现另一个词——改装，也就是投
放界的优化。

理解到千川投放的底层逻辑，我们来高屋建瓴的拆分投放的三个阶段：学习期阶段、增速
投放阶段、方案衰减阶段。

学习期阶段又分为冷启动期和建模期，说到冷启动，这里提高一下冷启动经过的定义，在
冷启动阶段积聚有效转化数超越二十个，冷启动中心是转化数，不是转化本钱，由于本钱
只需不是差异过大，经过后期的模型跑量，价钱也会呈现回落，因而尽可能快的让新方案
投放进来，积聚转化数是关键。

过了冷启动期的方案依然还需求继续建模，一方面系统进一步尝试探索、扩展流量，另一
方面投手权衡、预测后期带来的转化比，一旦过了学习期阶段，整个方案就会一个比拟稳
定的阶段，以三到五天为一个参考规范，作为一个有跑量就耗费无上限的阶段,投手主要
权衡的就是实践产出比。

但一切方案都有生命周期，再好的方案也会进入衰减阶段，做账户只需求看两个东西，就
是本钱或者是ROI，带着考核的终指标和耗费，当连续三天或连续时段内，呈现下滑的数
据状态，无论如何放量、调价都无法弥补，生命周期衰减期根本很难挽回，方案寿终正寝
。可理想是，大多数新手团队的投放，可能连学习期都过不了，接下来我们来讲，千川投
放过程中，大多数人在学习期阶段就会遇到的问题。一个账户优化状态，是一个方案撑起



整个账户，因而每条方案的好坏或者说能否可以培育出爆量方案是关键。

所以作为一个投手，每天百分之九十的时间都应该在建方案上，目的就是为了找出那个容
易跑量的素材，假如不能在素材上取胜，终都会落一个无尽负向循环，这也是多数人都习
气经过大量上新去渡过学习期的缘由。

关于上新的方案，做好前述所说的三驾马车的要素是根底，没有的人货场作为支撑，再好
的方案也一定跑不出量，其次是合理化的方案搭配构造，从根底定向、自定义人群、徕卡
、达人投放、放量、出价、创意等要素，停止多方案测试，直至测出的跑量素材。以下的
千川投放思想导图，能够处理99%的操作层面问题。
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