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章 软饮料及功能饮料概述

1.1 软饮料的概述

1.1.1 软饮料简介

1.1.2 软饮料的国家标准分类

1.1.3 软饮料的其他分类法介绍

1.2 软饮料相关生产工艺介绍

1.2.1 碳酸饮料加工技术



1.2.2 果蔬汁的生产工艺介绍

1.2.3 茶饮料加工工艺

1.3 功能饮料的相关概述

1.3.1 功能饮料简介

1.3.2 功能饮料成分分类法

1.3.3 运动饮料的概念及特点

1.3.4 功能饮料的选择与饮用

第二章 2019-2023年软饮料行业分析

2.1 2019-2023年国际软饮料市场发展状况

2.1.1 市场规模分析

2.1.2 品牌价值分析

2.1.3 行业发展变革

2.1.4 国际发展趋势

2.2 2019-2023年中国软饮料行业发展现状

2.2.1 行业发展态势

2.2.2 市场销售规模

2.2.3 行业景气度分析

2.2.4 行业库存分析

2.2.5 主要细分市场

2.3 2019-2023年全国软饮料产量分析

2.3.1 2019-2023年全国软饮料产量趋势

2.3.2 2021年全国软饮料产量情况

2.3.3 2022年全国软饮料产量情况

2.3.4 2023年全国软饮料产量情况

2.3.5 软饮料产量分布情况

2.4 2019-2023年中国软饮料市场竞争分析



2.4.1 行业竞争模型

2.4.2 市场竞争程度

2.4.3 品牌竞争格局

2.4.4 区域竞争格局

2.5 2019-2023年中国软饮料市场营销分析

2.5.1 市场渠道布局

2.5.2 情绪营销机制

2.5.3 市场营销策略

2.6 中国软饮料行业存在的问题及策略

2.6.1 市场面临的挑战

2.6.2 企业市场制胜要素

2.6.3 本土品牌竞争策略

2.6.4 企业攻克技术壁垒途径

第三章 2019-2023年功能饮料行业分析

3.1 2019-2023年国际功能饮料行业发展状况

3.1.1 欧美市场发展

3.1.2 日本市场发展

3.1.3 地域发展特点

3.2 中国功能饮料行业的发展阶段

3.2.1 1984-2002年

3.2.2 2003-2004年

3.2.3 2005-2007年

3.2.4 2008-2010年

3.2.5 2011至今

3.3 中国功能饮料行业发展综述

3.3.1 行业概念层次



3.3.2 行业基本特征

3.3.3 行业发展背景

3.3.4 行业发展关键点

3.3.5 行业发展取向

3.4 2019-2023年中国功能饮料市场分析

3.4.1 市场发展态势

3.4.2 市场规模分析

3.4.3 市场供需分析

3.4.4 市场竞争格局

3.4.5 企业集中度分析

3.4.6 主要区域分布

3.5 2019-2023年中国功能饮料市场新品动态

3.5.1 统一“打气”含气饮料

3.5.2 “亚洲雄风”挺进功饮蓝海

3.5.3 脉动罐装“炽能量”

3.5.4 中沃玻璃瓶体质能量

3.6 中国功能饮料市场存在的问题

3.6.1 市场认知误区

3.6.2 客户群狭窄

3.6.3 产品同质化严重

3.6.4 本土品牌建设不完善

3.7 中国功能饮料行业发展对策建议

3.7.1 制定行业标准

3.7.2 加强宣传教育

3.7.3 加强行政指导

3.7.4 强化行业自律



3.7.5 加大监测力度

第四章 2019-2023年功能饮料细分市场分析

4.1 运动饮料

4.1.1 产品功能概述

4.1.2 行业市场规模

4.1.3 市场竞争格局

4.1.4 市场发展机遇

4.2 能量饮料

4.2.1 市场消费特点

4.2.2 行业市场规模

4.2.3 企业发展格局

4.2.4 市场竞争结构

4.2.5 企业案例分析

4.3 保健茶饮

4.3.1 市场相关概述

4.3.2 市场发展状况

4.3.3 保健功能分析

4.3.4 广告市场分析

4.3.5 市场法律规制

4.3.6 市场发展问题

4.3.7 未来发展方向

4.4 植物蛋白饮料

4.4.1 基本概念介绍

4.4.2 产品功效分析

4.4.3 上下游供应模式

4.4.4 行业特征分析



4.4.5 品类结构分析

4.4.6 行业市场规模

4.4.7 市场竞争格局

4.4.8 豆奶市场状况

4.5 其他细分市场

4.5.1 多糖饮料

4.5.2 益生菌饮料

4.5.3 维生素饮料

4.5.4 矿物质饮料

4.5.5 免疫类饮料

第五章 2019-2023年功能饮料营销及案例分析

5.1 营销相关理论概述

5.1.1 4P营销理论

5.1.2 STP理论

5.1.3 波特五力模型

5.1.4 SWOT分析法

5.1.5 消费者购买决策理论

5.2 功能饮料营销环境分析

5.2.1 供应商讨价还价的能力

5.2.2 买方讨价还价的能力

5.2.3 行业内竞争者分析

5.2.4 潜在进入者分析

5.2.5 替代品分析

5.3 功能饮料营销情况分析

5.3.1 主要产品定价

5.3.2 产品渠道铺设



5.3.3 产品通路建设

5.3.4 品牌营销活动

5.3.5 中外营销对比

5.3.6 消费场景分析

5.4 加多宝营销策略分析

5.4.1 加多宝SWOT分析

5.4.2 加多宝营销策略分析

5.4.3 加多宝营销策略不足

5.4.4 加多宝营销策略改进对策

5.5 水动乐营销策略分析

5.5.1 水动乐市场定位

5.5.2 水动乐产品策略

5.5.3 水动乐价格策略

5.5.4 水动乐渠道策略

5.5.5 水动乐促销策略

5.5.6 水动乐营销现存问题

5.6 红牛营销策略分析

5.6.1 红牛电竞营销策略

5.6.2 红牛整合营销策略

5.6.3 红牛奥运营销策略

5.6.4 红牛体育营销策略

5.7 东鹏特饮营销策略分析

5.7.1 东鹏特饮体育营销策略

5.7.2 东鹏特饮春节营销策略

5.7.3 东鹏特饮创意营销策略

5.8 其他功能饮料营销策略分析



5.8.1 脉动趣味视频营销策略

5.8.2 尖叫市场营销创新分析

5.8.3 佳得乐体育营销策略

5.8.4 王老吉创新营销策略

5.8.5 乐虎场景化营销策略

5.8.6 体质能量营销策略

第六章 2018-2023年功能饮料主要企业经营状况分析

6.1 可口可乐

6.1.1 企业发展概况

6.1.2 2021年企业经营状况分析

6.1.3 2022年企业经营状况分析

6.1.4 2023年企业经营状况分析

6.1.5 企业布局动态

6.1.6 企业发展战略

6.1.7 企业经营模式

6.2 百事可乐

6.2.1 企业发展概况

6.2.2 2021财年企业经营状况分析

6.2.3 2022财年企业经营状况分析

6.2.4 2023财年企业经营状况分析

6.2.5 企业布局动态

6.3 统一企业中国

6.3.1 企业发展概况

6.3.2 2021年企业经营状况分析

6.3.3 2022年企业经营状况分析

6.3.4 2023年企业经营状况分析



6.3.5 企业布局动态

6.4 大冢制药（Otsuka Holdings Company Limited）

6.4.1 企业发展概况

6.4.2 2021年企业经营状况分析

6.4.3 2022年企业经营状况分析

6.4.4 2023年企业经营状况分析

6.4.5 宝矿力水特产品介绍

6.4.6 宝矿力水特体育营销

6.5 红牛

6.5.1 企业发展概况

6.5.2 企业经营状况

6.5.3 中国市场布局

6.5.4 企业发展动态

6.6 东鹏特饮

6.6.1 企业发展概况

6.6.2 企业经营状况

6.6.3 企业营销系统

第七章 2019-2023年功能饮料市场替代产品的发展状况

7.1 碳酸饮料

7.1.1 基本概念介绍

7.1.2 行业产量规模

7.1.3 市场销量情况

7.1.4 市场发展态势

7.1.5 行业发展前景

7.2 果汁饮料

7.2.1 市场运行情况



7.2.2 低果发展现状

7.2.3 中果发展态势

7.2.4 纯果运行现状

7.2.5 市场发展机遇

7.3 含乳饮料

7.3.1 基本概念介绍

7.3.2 制造工艺解析

7.3.3 产业链分析

7.3.4 行业收入规模

7.3.5 市场竞争格局

7.4 包装饮用水

7.4.1 行业产量规模

7.4.2 区域格局分析

7.4.3 行业规范标准

7.4.4 市场发展趋势

第八章 鸿晟信合对2023-2029年功能饮料市场前景及趋势分析

8.1 软饮料行业发展前景分析

8.1.1 市场未来发展方向

8.1.2 企业转型发展展望

8.1.3 市场产品发展趋势

8.2 功能饮料行业发展趋势分析

8.2.1 市场格局趋势

8.2.2 市场定位趋势

8.2.3 市场营销趋势

8.2.4 产品功能趋势

8.2.5 销售渠道趋势



8.3 鸿晟信合对2023-2029年中国功能饮料行业预测分析

8.3.1 2023-2029年中国功能饮料行业影响因素分析

8.3.2 2023-2029年中国功能饮料行业市场规模预测

8.3.3 2023-2029年中国功能饮料行业产量预测

8.3.4 2023-2029年中国功能饮料行业销量预测

附录

附录一：中华人民共和国食品安全法

附录二：饮料生产卫生规范

附录三：GB/T 10789-2015饮料通则

附录三：GB 15266-2009运动饮料
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