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产品详情

向各位企业家及创业者朋友们问好，我是的门门（陈景尧），这期门门给

大伙儿讲讲承载过亿的商业模式——泰山众筹

泰山众筹模式已经走了4个多年头，目前仍在运行。

泰山众筹模式：

一、无泡沫——安全长久

所有的互联网金融项目的死穴就是泡沫无法消除，泰山全球首创止损重生

机制，科学消除泡沫，彻底解决行业泡沫痛点，实现安全长久赚大钱；



二、返本息——更放心

以往的项目一旦新增业绩跟不上，崩盘，投资者几乎血本无归，泰山全球

个第提出止损返本息，新增业绩一旦跟不上，立即止损返本65%—75%—

。让投资者本金有保障，投资更放心；

三、新规则——不伤人脉

以往的项目一旦崩盘，后参与者买单、血本无归，大伤人脉。泰山改写行

业买单规则、后参与者返本，不伤人脉。

四、重生机制——生生不息

所有的项目都会从生到死，这是事物发展的必然规律，但很多投资者参与

一个项目、只想项目生时的收益，不想项目死时的风险，掩耳盗铃、自欺

欺人、这是非常不成熟的投资心理。泰山一旦出现众筹失败，就会立即启

动止损重生机制，返本推倒重来，生生不息。

以上就是泰山众筹的四大拐点、四大亮点、也是泰山众筹的四大价值：

1、彻底解决了项目泡沫无法消除的问题；

2、彻底解决了投资者血本无归的问题；

3、彻底解决了推广者伤人脉的问题；



4、彻底解决了项目生命周期短命的问题；

泰山止损重生机制，全球行业风向标，必将引行业健康持续发展。

泰山众筹+止损重生+复利+生生不息

以科技为引信，以文化为纽带，以创新为驱动，让产品名副其实，让客户功成名就

门门祝各位企业家，创业者朋友们，根深叶茂无疆业，源远流长有道财！

分享模式，分享知识，分享系统，分享价值。如需完整方案，软件开发，模式策划，需要了解电商软件

等相关信息或者其他方面的电商问题的读者，可以留下联系方式私信小编，门门都会一一回复，搜索门

门，千篇商业方案解析给你听！

扩展资料：

她们为自己打工。自信生活、努力赚钱！

「女孩子就该找份稳定的工作。」

尽管时间行进到 2022 年，但社会上“女性就该如此”的言论依旧不绝于耳。

拿什么“堵上”他们的嘴？

985 硕士毕业后，丸子没有应允父母希望她找个稳定工作的期待，反而从势头正旺的互联网大厂离职，
当上了全职UP主（短视频创作者），开启了向往中的「自由」创业生活。



她在视频网站分享自媒体创业的日常，收获了数万粉丝。自由同样意味着不稳定，丸子坦白「好的时候
一个月就能挣大几万，当然也有入不敷出的时候，但我更喜欢现在的自己。」

这不是个例，据中国国家统计局的统计，2021年，中国灵活就业人员已经达到了 2 亿人左右。

越来越多的女性，有了第三个身份——「女老板」。她们为自己打工，自信生活、努力赚钱，用经济独
立和自我实现，来回应偏见！

数据显示，世界 500 强企业中女老板占比不到 1 成，新品牌中女性创业者占比已达 4
成。她们在做什么生意，什么样的生意能赚钱？

说曾对话上百个女性老板，她们或自己开店，或创立新品牌，过出了各自不一样的人生，却有一些巧合
般的共性。

逃离北上广，她们向小镇迁移

开一家小而美的店，成为女性创业，轻成本的投入，也意味着更小的风险。她们创业，不只是为了商业
，她们更关注改善女性生活、实现个人理想。

为了降低生活成本，越来越多女性创业者选择离开北上广，回到家乡创业。

无独有偶，这些女性创业者，几乎都在做线上，传统门店的生意已经很难赚到钱，市场饱和、竞争激烈
。

3 年前，小卢和其老公结束了北漂生活，回到小卢的家乡——一个不小县城，开始创业。小卢负责卖蛋
糕，男生则负责做蛋糕。

蛋糕甜品的主要消费者是 20 - 30
岁的年轻女性、宝妈群体，小卢先从线上加微信预订、线下送货的模式开始积攒客户。

小卢觉得她的优势很简单，「客户和我一样都是年轻女性，比较聊得来，所以也比较信任我。」

2 年后，有了一定积蓄的小卢才开出了家实体店，让人欣慰的是开业天，店铺就爆满！

而地处中山市小榄镇的蔡女士，同样聚焦宝妈群体，在当地开了几家母婴店。

前几年的日子还算好过，她把生意好归因于「选对了门店」：蔡女士把线下店开到了医院旁边，有的甚
至正对医院门口。

「为了好的门店位置，我们甚至愿意守 3 - 4 年的时间，等理想门店出现转让机会。」

然而好景不长，电商的冲击再加上实体经济不景气，蔡女士的店铺几乎陷入困境。

不服输的蔡女士开始尝试把自己的线下门店客户留存到线上，开始做会员、做小程序。

即使地处小城镇，短短 2
年时间的积累，蔡女士就把生意做得风声水起，一次会员储值活动就能做到百万业绩。

以前开店只需要考虑选址、行业，但现在开店，不再只有门店一种玩法，女老板们选择把生意做到了微
信里、朋友圈里⋯⋯



而做这一切，在熟悉的小镇或许比北上广更容易些。

在线上，女性创业者反而更具优势，她们做女性消费者的生意，具有情感共鸣的优势。

比如开蛋糕店、花店、母婴店，在传统门店生意的基础上，开拓出了一套低成本的线上玩法，反而逆势
突围。

自媒体创业者：正经历转型阵痛期

在自媒体领域，女性创作者显著多于男性。

《HER，O:看见「她」力量》报告显示，女性短视频创作者人数是男性的 1.52 倍。

批自媒体创业者，诞生在微信公众号，她们从 10
万+爆款的公众号时代而来，正向一夜增粉百万的视频生态转型。

陈昕正是从这波浪潮中脱颖而出。2014 年，本是一名传统媒体文字工作者的陈昕选择在 30 岁辞职创业。

「我是学历史的，当时只是对中国传统文化感兴趣，用一个普通人的视角，记录 24 节气的变化，没想到
慢慢有了粉丝。」轻描淡写的话语间，陈昕并不觉得自己在做多么值得称道的事情。

她的公众号在漫长的写作中，积累了 50 万的粉丝。她的店铺售卖养生产品，粉丝粘性极高。

近 2 年，她却遇到了瓶颈。「公众号式微」成了大趋势，打开率没有以前高了，增粉也几乎停滞。

陈昕开始想办法从其他渠道做引流，她做了小红书、视频号，自己还开起了直播。与此同时，面临是更
为激烈的行业竞争。

2 年前，她开始做社群，虽然目前她的能力只能服务 1 万的社群用户，但也为她带来了比较稳定的收入。

同样面临着增长瓶颈的还有Vivi，她曾留美于高校任职，也曾是一国企的女高管，在经历酸甜甘苦后，
2015
年她以「V小姐」为笔名在公众号创作，吸引了一批价值观相似的读者，并创立了设计师珠宝品牌。

作为一家客单价较高的珠宝品牌，Vivi无论是在和其他IP大号的合作引流中，还是自身粉丝的运营中，她
都尝试把客户留存到小程序、微信等私域渠道中去。「事实上我们的回头客特别特别多，大多数会员会
持续地复购。」

而果酒新锐品牌创始人——李莹，也有相似的看法：「酒饮市场变化太快了。」这是李莹从业 20
年，大的感受。

2020 年，她的品牌拿下了行业新锐奖项，占尽了红利。而好景不长，短短过了一年，2021
年，果酒赛道涌入了大量相近品牌，李莹开始考虑：喜欢新鲜感的年轻人，会不会也「喜新厌旧」？

焦虑之下，李莹团队开始做私域，事实证明，年轻人并不是喜新厌旧，而是当各路品牌争相露面的时候
，他们眼花缭乱，注意力自然分散。

而私域则成了和客户交朋友的地方，“我们的客户都是年轻人，他们更在意的是好玩、有趣”，李莹告
诉我们，测试下来，现在私域的复购率甚至可以高出其他公域平台 40% 。



数字经济下，女性价值凸显

近日发布的《数字经济与中国妇女就业创业研究报告》认为，数字经济放大了女性的情感优势，扩展了
女性的价值发挥空间——女性同理心、理解力优势，能帮助她们洞察消费者、感知市场。

女老板或许只是她们的第三个角色，在这之前，她也是女儿、母亲或者只是一个平凡的女生。

但无论是哪一个角色，她都没有「应该」要符合任何人期待的必要，她有她的选择，有她面临的困境、
也有属于她的价值与荣耀⋯⋯她们正用努力，“堵上”别人的嘴。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

