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流量生态的十条军规：

1.抖音的“追爆款”模型愈加激烈的发挥着流量分配的马太效应，被系统检测到的爆款产品和爆款直播
间，都成为源源不断的流量源。所以发现爆款、制造爆款是现阶段以及未来做好抖音直播的基本能力。

2.5分钟卡点也好，追小时带货榜也好，背后的底层逻辑都是三个字：加速度。抖音要你做增长，但是不
是匀速增长。在物理学上，加速度是速度变化量与所用时间的比值，抖音直播里的加速度是GMV的增量
与所用时间的比值。所以谁能在5分钟内获得更多的增量产出，谁就能在赛马机制里胜出。

3.加速度可控吗？当然可控，抖音是没有感情的算法机器，但是机器终究比不过人的运营智慧，当我们
选择人为的控制流速和放单比例的时候，就可以制造阶梯增长的完美曲线，新的加速度直播间就这样被
制造出来了。（拉到后预约晚上的直播，会具体讲这个事咋操作。）

4.GPM是什么？GPM是对人的转化效率的考量，抖音不会浪费它的流量，也希望你一样珍惜，客单不过
百的直播间试试把GPM做到2000以上，那你的流量会越来越准。

5.现在人人都能脱口而出几个名词：穿透率、转粉率、互动率、转化率、停留时长、GPM、ROI，所有上
了5分钟卡点模型课的人都在拼命的想要把每个5分钟的数据做好，后发现别说5分钟了，开播前30分钟你
都根本搞不来什么人到直播间，又何来憋单和做数据？道理一点不假，但是你根本做不到。核心不是做
好每个指标，而是把其中一个指标做到超出大盘水平就可以了。举个栗子?，我一朋友，上次在太火闭门
会分享的力哥，跟他老婆俩人，每天用自然流量卖白牌美妆，不花一分钱日销20万，因为靠强憋单拉停
留，GPM很难看，但是人能把停留时长做到2分30秒，这也行。所以所有的参考数据既是方向又是脚链，
大家自行斟酌。

6.如果实在做不好其中任何一个指标，在冷启动前期就保持一直有成交就可以了，一直有成交才会一直
有流量。

7.付费投放是用金钱换时间的利器，如果你付费投放转化不好，也就别想着能有免费流量了，因为你在



告诉抖音，这么的用户你都搞不定，更泛的自然流量就不用给你了。这也就解释了为啥有人用付费投放
把账号投死了，投到后一点自然流量都没有，因为抖音觉得你不配。

8.一个国家和社会，如果贫富差距过大，阶层固化，年轻人就永无出头之日，只想躺平，这个社会就会
爆发经济危机，同理，在抖音上如果二八法则愈演愈烈，流量分配固化，就会打击新人入场的热情。靠
算法驱动的抖音不会让这样的事情发生，它一方面用流量追捧新的爆款，一方面不断扶持新人和新品，
但是没有人是抖音的常青树，没有人。只见新人笑，谁闻旧人哭，但是新人终究也会变成旧人。

9.说到底，信息流会吃掉后一个铜板，在竞争激烈的抖音直播带货江湖，你的粉丝不是你的，都是抖音
的，你终于相信公域做规模，私域做利润，微商才是人间正道。我们群里坚持多年从抖音上投信息流引
流到微信的女装老板据说已经年利润过亿了。

10.甭管流量有多卷，搞直播有多肝，抖音仍然是全线上拉新成本低的一个渠道，不接受反驳。获取流量
从来不是难题，难的永远都是人货场的承接能力
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