
绿色消费积分合法性，让消费变投资，共享购引领积分新玩法

产品名称 绿色消费积分合法性，让消费变投资，共享购引
领积分新玩法

公司名称 东莞市微三云大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋301室

联系电话 14776427336 14776427336

产品详情

随着市场的逐渐饱和，不断推出新产品、开拓推广渠道、增加客户量

是商家想要实现可持续发展的生存之道。商家为了刺激消费，可以说

是无所不用，但还是面临着缺少新用户，推广难，客户活跃度低，复

购率低等痛点。

商家和企业比较常见的维系客户方式就是消费送积分，但是由于很多

平台的积分因为乱发行，积分系统不完善，出现几十万积分才抵扣一

点钱，并不能给消费者带来好处，导致积分没什么价值，口碑很差。



以前积分消费一直处于尴尬地位，如今国家正式提出绿色消费积分的

合法性，也鼓励大家采用这种方式刺激消费。

“消费积分”合法性

2022年1月18日下发《促进消费实施方案》的通知确立了“消费返利积

分”的机制。

这是以国家部委规章的立法形式，正式确立了“消费积分”的存在性

、有效性及合法性。同时，规定了鼓励各类销售平台制定绿色低碳产

品消费激励办法，通过发放绿色消费券、绿色积分、直接补贴、降价

降息等方式激励绿色消费。鼓励行业协会、平台企业、制造企业、流

通企业等共同发起绿色消费行动计划，推出更丰富的绿色低碳产品和

绿色消费场景（由国家发展改革委、工业和信息化部、商务部、市场

监管总局等部门按职责分工负责）。

绿色消费积分机制的合法性，让积分焕发生机，终于不用被说积分没

用、都是骗人的之类的话。虽然返积分的形式诱惑力可能没有像直接

反钱或者返商品那么大，但是也调动刺激消费者去消费，切身的体会



到消费投资。

如何能够利用消费积分吸引流量和用户，增加销售额，可以试试嗨购

模式，让消费变投资，刺激用户复购，增加用户粘性，形成良好的循

环。本期给大家分享一个结合消费积分制度和线上线下商户的全新商

业模式——共享购。

共享购是一个集合了平台、商家、用户之间资源共享的一个电商平台

，共享购能够为用户提供从产品采购到售后的全流程服务，让用户在

享受平台所提供的产品以及服务同时，也可以通过共享购平台当中的

产品，当用户在平台上购买商品的时候，不仅仅能够买到自己心意的

产品，还能够返给用户积分，积分还可以升值。

那么让我们接下来看一看，究竟是怎么进行的。

共享购本身的消费概念就是消费投资，让用户可以通过消费获得共享

购平台资产共享值，共享值本身并不具备价值，他唯一的作用就是能

够根据全网的共享值占比来，瓜分共享积分池，相当于用户的消费权

益算力，而共享积分的价值在流通的过程当中不断增值，蕞后再通过



用户和商家，用户和用户之间交易来进行效益变现增值。

举个例子，假设用户在平台当中消费了1000；用户能够获得其中让利

额度10倍的共享值；商家能够获得其中让利2倍的共享值。

那么共享值有了，共享积分有该如何获得？

例如：今 日全网共享值10万、个人消费1000、商家让利10%、每日空

投500共享积分进行计算：

个人得到1000×10%×10=1000共享值；

个人今 日可得共享积分1000÷10w共享值×500共享积分=5共享积分。

共享积分的价值是会根据市场的供需求关系进行上下波动的，按照当

日释放的价值进行累计，直到共享积分分完为止。

那么商家获得的共享值：1000元×10%×2=200共享值，商家让利越多

，那么共享积分价值越高。那么读者可能会问为什么积分价值会越来



越高呢?

那么不得不说到里面针对商家的积分销毁机制：

①入驻金：买入价值500的共享积分，500/5=100积分

②销毁机制：消费者买一件产品扣除等同于让利额的积分，1000产品

，让利100，积分5元一个，扣除100/5=20个积分，只能卖5件产品，入

驻金扣完后商家需要再次补充共享积分，否则商家不能在平台销售产

品。因为积分的总发行量是固定的，积分销毁会越来越多，积分越来

越少，由于供需关系，那么积分的价值就会越来越高，消费者也更加

愿意持有积分，增加了积分的流通性。
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