
【安徽森之律】帮您运营投放,信息流广告,获客轻松,生意简单【新手
必看】

产品名称 【安徽森之律】帮您运营投放,信息流广告,获客
轻松,生意简单【新手必看】

公司名称 安徽森之律信息科技有限公司

价格 999.00/件

规格参数

公司地址 安徽省合肥市蜀山区长江西路297号万科金域华
府2209室

联系电话 18756039659 18756039659

产品详情

信息流广告在我们日常生活中是随处可见的，然而他输送给人的信息也是少之又少。怎样才能让人们从
中获取更多有用的信息，并加以利用呢?

首先，怎么投放信息流广告？

通常，信息流广告是通过算法推荐来进行定点投放的，用户可结合自己产品/服务的受众人群，选择年龄
、性别、地域等标签进行定向投放，广告主也可根据实际推广需求来选择落地页、应用下载、线上收集
等推广形式。其投放步骤主要分为以下几步：

第1步：明确此次投放的目的

做广告投放，通常需要制定明确的目的。一般可以分为以下4种目的：品牌、促销、曝光、转化，根据目
的选择投放方式。例如为了强曝光，则需要选择开屏类资源，以保证百分百触达人群。

第二步：了解市场竞品，明确用户需求

我们必须要明确自我定位是否符合市场需求。可以从2个方面考量：

1、行业：了解行业特点；分析竞品，明确优势/弱势，找到推广切入点。

2、业务：站在用户视角，找准用户需求点；产品页面呈现，介绍及指引清晰。

第三步：分析目标人群

根据产品特点和优势分析产品的受众人群，主要是男性居多还是女性居多，适用的年龄段是在那个阶段



，这类人群是高端消费人群还是平价消费人群，这类人群集中的地区是哪些地方，这类人群的兴趣标签
是什么，确认好了这些，针对性选择投放平台及人群包，方可做到更**的产品投放，效果反馈才能有更
好的提升。

第四步：选择投放媒体

分析好了目标人群后根据目标人群选择适合的媒体平台，不一定大媒体效果才会好，一定要选择适合产
品的平台（品宣除外），简单举个例子比如做美妆护肤的产品需要投放广告，这些的人群比较偏向年轻
女性，投放的媒体便可以选择像美柚，小红书、美图秀秀等女性用户群体居多与其选择快手、微信等强
流量平台，倒不如选择相对垂直的媒体平台，反而会带来更好的转化效果。

第五步：素材制作

素材制作一定要简洁明了地突出产品优势和亮点，能帮目标用户解决什么痛点，为什么要选择我们，文
案要刺激用户情绪，但是不需要过多的累赘，过多的消耗用户的浏览时间就是消耗我们的投放成本，因
此素材制作是信息流广告起量的一个关键。

第六步：计划投放

计划好投放预算，投放周期，每个周期投放多少的量并不断分析数据反馈，根据数据不断优化投放计划
、素材、媒体，投放时间等内容，以获取更大曝光量及转化率。

信息流广告投放如何收费？

不同于传统广告固定数额的投放模式，信息流广告投放是没有固定上线的，其讲究千人千面，**扣费，
也就是通过用户产生行为进行扣费。所以我们经常会听到“起量”、“跑量”一类的行业说法。常见的
信息流广告扣费模式有以下几种：

一、CPC按点击收费

当用户点击了你的广告链接，系统就会进行扣费，CPC使用竞价模式进行，出高价获得广告展现的机会
，展现不收费，以点击广告来收费。

二、OCPC优化点击收费

也是按点击收费，不过这个更高一级，通过科学的转化率预估机制的准确性，帮助广告主获得更好的流
量并高转化完成率。

三、cpm按展现收费

cpm按千次展现收费，举个例子：一个广告横的单价是1块钱/CPM的话，那么每1000个人看到这个广告的
话就收1元，以此类推10000人次访问就是10元。

四、OCPM优化按展现收费

升级版展现收费，采用更准确的点击率和转化率的预估机制，把广告展现给更容易发生转化的用户面前
，从而获得流量并提高转化率，降低转化成本，跑量提速更快。

信息流广告投放难点及技巧

“信息流太复杂！！！”这是每一个优化师和投放者都公认的想法。信息流复杂到，优化师真金白银花



了那么多钱，却仍然看不透一个账户。在很多优化师眼里，干脆把账户变化等同于股市K线图，玄学占
据上风。但是！信息流广告，毕竟是计算机工程学的产物，其有基本的知识底座在支撑，只要琢磨透其
中的运营逻辑，再难的“玄学”也有技巧可循。

技巧之一，就是重视数据价值。优先使用**人群包，快速积累转化数据。数据之于信息流广告的重要性
，等同于大脑之于人，要重视每一次投放所产生的数据，同时广告主一方数据价值更高，应优先使用广
告主数据包。选择数智类广告投放平台可高效利用数智做智能投放，例如达尔文智投大师。
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