
从头部“东郊到家”看本质系统开发

产品名称 从头部“东郊到家”看本质系统开发

公司名称 正诺（广州）信息科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广州市天河区黄村荔苑路9号自编17号2层2671房

联系电话 18026207347 18026207347

产品详情

咱们来看看东郊到家是如何介绍自己的？

此简介来源于官方介绍：它是这样介绍的：东郊到家服务于2018年成立
，是国内的上门推拿020服务平台，提供、正规、安全、便捷的24小时
上门推拿服务。经过几年的很强的消费能力。

从短短简介可见！有四个地方，一是上门推拿、二是正规安全、三是24
小时全天候、四是消费人群。

先来拆解个，上门推拿！对于上门两字来看，市场大多都有认知，从20
14年那时就有，这里不做过多认知脑补，再来看看服务项目！里面有七
个，从单价低的158到高的458等不同的服务项目，有足疗类、采耳类、
spa类、中式推拿类等等，从每一项目服务的详情介绍都写有着适用人
群为“亚健康群体”，可见它输出的主营业务定位于亚健康群体的人。

再来拆解第二个，.正规.安全，这里可以来看看为什么会排在第二位，
细解一下，其一、其二正规、其三安全，所阐述的这三者、更多是针对
目标人群的传递，跟前者定位的“亚健康”群体是贴边的，在于市场需
求也确确实实有这方面的人群存在，其次加之还有想入非非的人也做了



尝试！从这两方面的人群进行衬托，还有在于人群之间的信息传递分享
，才会创造出有更大的市场需求。

接续拆解第三个，24小时全天候上门服务，咱们可以回看下哪一个行业
，有多少个能24小时全天候进行工作，实在少之又少。从商业能放大的
角度上来看，一是轻资产运作、二是易复制、三是一线作业人员有着明
显对比的高收入，还有其它的等等，从这些来看就不难推断出为什么它
能做得成。

好，接着拆解第四个，消费人群！人家明明说的很清楚了，但还有人搞
不清楚。它说自己拥有忠实稳定的客户、商旅人士、本地高端消费人群
，“具有很强的消费能力”，这里就是指有一定的消费能力的人，什么
人有消费能力呢？这里博主不再过多言语，自发脑洞。还没足够了解的
朋友就别往那些人群去想了，先把这个搞清楚再考虑着手入局吧。

好了，总结以上！这些背后的当下你看明白了吗？不明白可以再看几遍
。
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