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产品详情

你的视频号定位/卖点是什么？你想要吸引什么类型的用户群体？你的视频能给用户带来什么价值？你对
账号所定位的领域是否足够熟悉和擅长？累积了一定的关注量之后，如何变现？

一定要先确定好视频号的定位，视频号发布的内容要与账号定位匹配，并且要以垂直领域作为核心输出
点，保持长期的内容输出，才能提高账号权重。吸引到更多垂直领域的粉丝流量，建议日更或隔日更。

其实大多数短视频平台用户的阅读需求是相仿的，内容为王这一点是的，现在而言，内容的深层次利用
以及粉丝的长效性经营，才是关键。

（2）能给用户提高价值或者引起共鸣

当看到视频之后，用户之所有会选择继续观看以及产生点击关注、点赞、评论等行为，主要有两个原因
：一是他们认为能够从你这里获取有用的内容信息，二是能通过视频引起共鸣，可以是感到有趣或者情
感上的共鸣

所以，视频内容要保证能给用户提供价值或者引起共鸣，也就是强调视频内容的可读性，有令人印象深
刻的记忆点，做到求同存异、对标模仿、赋予特色，而不是让人看完不知所云，像看水文一样。

输出的内容要通俗易懂，用贴近生活的案例来讲，保持风格的统一性，找到你的内容方向和标志性的形
式，很大概率能提高用户在视频上的停留时长。

4.视频号操作注意事项

视频号还处于内测阶段，平台规则还不是那么完善，这就非常考验创作者的运营额能力和政策敏感度，
视频号出现以下为违规情况则将有被封号的风险：



（1）硬广导流：个人简介或者用户头像带导流内容，不管是引流到其它平台还是个人微信都有可能违规
；

（2）用户名夸大：像“私域流量运营导师”、“短视频实战导师”等诸如此类的名称就很容易引起资质
质疑从而被封号；

（3）诱导用户分享/关注：视频号内容封面或者内容中有诱导分享/导流/关注自己的行为，均有可能触犯
规则，被处罚。当初微信公众号“封杀”朋友圈营销的规定就包含了“诱导用户分享、关注、点赞和评
论。比如用某种利益诱导，包括但不限于邀请好友拆礼盒，集赞，分享可增加一次抽奖机会等”，这同
样适用于视频号；

（4）标题党：发布骚扰、煽动、夸大、误导类信息来吸引眼球，以及标题含有危害人身安全、惊悚、极
端内容或使用侮辱、脏话词汇，浮夸的描述，煽动人群要/不要做某行为，这些标题党的行为非常容易触
犯规则被封号；

（5）搬运/伪原创：抄袭和搬运他人内容若被投诉，作品将很快被下架且下一条作品将被严重限流。

四、小结

对视频号来说，微信生态中，深阅读有公众号，一般社交有朋友圈，私密社交有社群，短视频是其短板
，而视频号将来可能把微信生态打通。微信视频号可能带来这股大浪超级红利。

1.视频号的定位是人人可以记录和创作的平台，也就是说视频号的内容一定是真人出境好，原创是必须
的，切记不要搬运和二改上传；

2.你可以输出的价值，你拥有的标签是什么（这点和打造个人IP相同）找准一个定位深耕它，持续的产出
内容；比如你喜欢美食，特别会做饭，可以把你日常的做饭步骤发出来；

3.更新连贯性，无论哪种运营都需要持续性的输出，切忌三天打鱼两天晒网。那样推荐永远不会青睐你
；

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

