
电商App：链动2+1，快速招商代理

产品名称 电商App：链动2+1，快速招商代理

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

打开电商App，你会看到界面里越来越多的按钮和功能——内容种草、社交连接、社区互动，平台将各
种热门玩法塞进一个App里，而这一切变化，都要归结到那个绕不开的话题：流量。相比微信、抖音、
快手这类社交或内容平台，电商平台天生“流量饥渴”，于是外界会看到电商平台围绕“流量”做的一
系列动作——阿里曾重押社交应用“来往”，期望挑战微信；京东则结盟社交流量大户腾讯；后起之秀
拼多多同样是找到了“薅”微信流量羊毛的正确姿势。

在行业快速增长期，平台比拼的是低成本获客引流，而随着移动互联
网流量见顶，拉新难度增大，电商平台将越来越多目光转移至存量市
场，当下和“引流”同等重要的是，加码存量价值挖掘，提高流量利
用效率。

动2+1作为快速招商代理，平台发展的一个模式，采用身份机制：老
板、代理。这里我就拿一个实际的平台案例，来分享给大家：

首先平台设立了一套499或多套的产品价格，用户需要通过购买这个49
9的礼包，才能成为代理。

成为老板，则需要代理邀请2位代理即可成为老板。

这些都是简单的机制，后面的奖励机制才是其中的重头戏。



奖励机制：

1.直推奖励：当用户成为代理之后即可享有此奖励，每直推一位用户
购买499礼包都可以得到100元的直推奖励。

2.见单奖励：当代理推荐两位代理成为老板之后才可享受见单奖励，
每直推一位用户购买499礼包，都可以从中获得100的直推奖励以及200
的见单奖励，当下级代理又推荐其他用户进入也能从中获得200见单奖
励（A老板——B代理——C用户，A老板推荐B代理获得300，B代理推
荐C用户，A老板得200）

3.平级奖励：当老板所推荐的代理也升级成为老板之后，那么上级老
板可以从下级老板的收益当中拿到平台额外补贴他的10%的收益。（
A老板——B代理，B升级为老板之后，B推荐一位用户得300奖励，A
从中获得平台额外奖励的300×10%=30奖励）

4.不过很重要的还是其中的帮扶机制，可以有效抵制一些想要“薅羊
毛”的用户，用户通过购买礼包，拉入“死号”或者不活跃号等，升
级老板这种有损耗平台的方式，将会直接导致平台发展受限。

于是设置了帮扶机制设立在平台当中，帮扶机制将代理邀请的*开始
的两位用户进行规则设立，当邀请的代理并未达成邀请两位用户的话
，上级老板则只能收益80%，剩下的20%则冻结为帮扶基金，当达成
设立的规则之后则解除冻结获得全部收益。

5.换点功能：5.0版本还做了换点功能，针对把活跃的用户换位到副市
场，尽快地去帮助自己拿到被冻结的部分奖励。

6、V3身份专属礼包：5.0版本还新增了身份专属礼包，针对于把活跃
的号换到副市场，所不能享受到其中某一位或者两位的收益，所设立
的V3身份礼包，购买后获得之前留给上级副市场收益的一部分，大大
的增加了用户的积极性。



链动2+1模式的优势就在于，能够依照原有的微商商业模型推导出全
新的商业理论及实践思路，通过重新设计商业模式和制定商业规则，
开辟出一种创新招商赛道。更为重要的是，链动2+1这个新的商业赛
道能够融合供应商、平台、消费者，让三者都能根据自身需要获得利
益，从而形成一个充满高活跃的商业生态圈。

拓展资料

近年来,全球线上零售市场规模不断扩大,电商渗透率持续提升。数据
显示,2014年全球电商渠道零售额为13,360亿美元,2020年达到42,800亿美
元,预计未来增速将保持较高水平,2020-2024年复合年增速有望达到10%
。同时,中国跨境电商市场规模也在不断扩大。据网经社数据显示,2020
年,我国跨境出口电商交易规模约为9.7万亿元,较2019年的8.03万亿元增
长20.79%,预计2021年将达到11.5万亿元。

受益于跨境出口电商行业的蓬勃发展,XX科技报告期内业绩进入高增
长期。公司2019至2021年间的营业收入分别实现了23.26亿元、39.71亿
元和59.67亿元,2019年至2021年的年复合增长率为60.19%。同期,公司净
利润分别为1.08亿元、3.80亿元和2.40亿元。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

