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在做巨量千川广告推广优化的时候，找不到抓手怎么办？那你一定仔细看看这篇文章了。

如果你的广告计划，没有流量，或者不出单，或者偶尔出一单但又不爆单，遇到这些情况，通常可以从
定向、出价、预算、创意和转化这五个维度来进行分析：

人群定向

在做广告推广时，人群定向非常重要。定向过大，可能导致流量不，投入产出比很难达到预期。定向太
小，可能导致广告计划较难获取曝光，广告计划根本投不出去。

由于目前抖音巨量千川的oCPM出价属于智能投放，所以建议人群不用设置过窄，一般初期投放人群少30
00万。当然，也有很多老操盘手，在广告投放初期的时候，主要就设置年龄段和性别，然后地域就排除
几个偏远地区。

虽然广告计划是智能投放，但是广告投放初期也是会进行数据建模的，如果初期人群放得过开可能导致
建模人群偏移，从而导致后期人群不。所以初期建议大家还是简单设置一下定向，把非常明显的非产品
受众直接排除掉。

另外，在后期广告账户有了比较多的订单，人群模型比较稳定的时候（也就是广告成本比较稳定的时候
），除了把快递送不到的地域排除外，建议新建的计划可以把人群定向全部放开，这时候由于系统已经
有了数据模型，直接放开的人群其实更有利于广告计划探索更多流量。

总结一句话就是：前期要追求广告人群的垂直度，所以要有一定的定向限制，后期为了追求广告人群的
丰富度，所以定向建议放开。其实这个道理放其他电商平台也是一样
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广告出价



提出价是获取更多流量简单粗暴的方式，当广告计划没有流量的时候，可以直接试着提一提出价，一般
提到合适的水位的时候，流量自然会大量涌进来（当然如果出价提到售价百分之七八十还没量的时候那
就要分析账户或者产品是否是被限流了）。

由于目前抖音采取的是oCPM分流量池竞价模式，也就是当你提高或者降低出价的时候，其实就是在切
换流量池，每一次切换其实都是有一定风险的，所以一般修改出价不建议大幅度调整，幅度越大，新流
量池和旧流量池的重合度越低，一旦人群接不上，哪怕你提高出价了，可能转化率还是提不上去。

所以在使用oCPM推广的时候，不建议频繁调整出价。当没有流量的时候可以适当调高出价，当转化成
本过高的时候可以适当调低出价（一般调整幅度在出价的5%-10%左右）
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广告预算

抖音平台和传统电商平台不太一样，它对于广告预算也是有一定要求的。一般广告计划的预算建议少1万
块钱，同时账户余额也建议少保持一万元以上，不然可能会有限流的情况。

另外当广告计划流量遇到瓶颈的时候，除了调高出价之外，其实也是可以扩充预算的，扩大预算也是可
以增大流量的释放的。

当然调整预算和调整出价一样，每天建议多调整一次，调多了会影响广告计划的稳定性
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广告创意

广告创意通常包含广告视频和广告文案，当然广告视频是重要的。
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