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产品详情

一、人设(账号定位)

步就是人设了，或者叫账号定位更准确。因为人设会崩塌，做自己反而是持久保险的。账号定位需要注
意两个点，一个是内容输出，一个是变现路径。

内容输出需要找到一个你擅长的点，持续的去生产内容。建议要做垂直细分领域，千万别做大杂烩，什
么内容都发不聚焦，别人很难建立对你的认知。你会发现有些账号偶然因素火了一条，但是后续内容跟
不上，其他内容数据就很难看，带不动。

所以好好想想你有什么，能够产生怎样的作品，是会唱跳?还是会讲段子?是声音好听?还是家有萌娃?再不
济会吃也行，做个吃播是门槛低的。。别说你啥都不会，每个人总有自己擅长的某项技能，可能你没发
现，实在找不到，给我发红包，我帮你找。

关于变现路径，唱跳类有人请你演出走穴，上综艺;做吃播，可以卖当地特产;做街拍，可以电商卖货或做
淘客;做演讲的可以做培训。

总之，变现无非以下几种方式：出场费、电商卖货、做培训、付费社群、接广告、出书、直播打赏等。
其实，有粉丝了很多机会会主动找上门来，不用太担心变现的问题。

二、平台机制

第二步就是熟悉平台机制，每个平台底层逻辑不一样，下次写快手，你会发现跟抖音看似很像，实则大
不同。抖音的推荐机制是中心化的，推流量明星，微博那套玩法。而快手更注重个体的粘性。这个先不
做展开。

抖音精于算法，人工会参与一部分，更多的是靠大数据模型去做推荐。讲到这个算法模型绕不开几个关
键指标：转发，评论，点赞，完播率，停留时长，停留轨迹，账号活跃度，粉丝数等等。



当你发一条内容，抖音会给你一个基础展现。比如1000，然后系统看数据模型，这几个指标好看，ROBO
T会判定内容比较受用户欢迎，然后再扔到更大的流量池去展现;比如10000，如果表现继续不错再放到10
w或百万级更多的池子去跑。而且有些可能会多次推荐。所以，你会发现，有些火的视频动不动千万级
播放量。

其次，系统会对你的账号做权重分析，类似搜索引擎时代网站的pr值。你的权重分值高，发的内容大概
率会得到更多的流量推荐，分值低展现就少。另外，千万别搞那些机器软件主动加人打招呼引流那些套
路，很容易抓到，即使没被封号，系统把你判定为营销号，关进小黑屋或扔进差的那一类权重池里面，
估计很久不会放出来，那就玩完了。

三、模型拆解

上面说到了算法模型，接下来我们就围绕几个重点指标来做个分解。在具体操作上需要注意什么，能够
符合抖音这套算法。从而获取更多的推荐机会。

1. 转发

这个很重要。转发，这个指标代表强喜欢，愿意把内容推荐给身边的朋友。所以，每次更新内容后想要
获得推荐，就要发动朋友去转发。我的思路是可以建立个粉丝群，平常群里发些有趣的视频，聊聊天，
发发红包做维护，让朋友帮忙传播破0。

或者专门建个抖音互动群，群里谁发了新内容，分批去互动，抱团冲破下一个流量池。前者因为身边的
好友同学可能分布在不同地区，而且是真实的用户这样会更好。后者太多玩营销的账号好友，对账号权
重会有影响。

2. 评论

评论重要性不言而喻。个就是标题需要引导用户评论，这个方法有很多，比如用疑问句带问号结尾，比
如让大家取个标题，比如问大家用啥bgm容易火。第二个要讲的是评论区，你会发现，抖音评论有点当
年网易评论的意思，很多人视频不看完就先看看评论大家在说什么。

所以，一条神评论某种程度上可以起到画龙点睛的作用，容易把一条普通的内容推火。这个就需要你内
容本身要有内涵点，类似相声里面的隐藏梗、包袱。还得有人发现幽默解构一下，当没有正常用户去评
论，自己就得用小号出场了，一条神评论可以带动普通用户的评论冲动。

3. 点赞

这个不细说，很重要，同上。

4. 完播率

现在的人都比较浮躁，压力也大，看视频就是寻个乐子，用户普遍缺乏耐心。如果一个视频15秒，用户
不看完就滑了。系统会认为这个视频不太受欢迎。所以，即使现在60秒开放了，如果内容不够吸引人，
建议还是拍15秒的。而且，尽量直奔主题去，如果是要玩内涵玩转折，在标题要提醒一定要看完，亮点
在后之类的话述吸引用户。

5. 停留时长，停留轨迹

当你看到一个有意思的视频，很多人的习惯，觉得好玩会点进你主页进去翻，甚至一直翻完的都有。这
种操作也会被记录到，会加分。所以，这个就涉及到前面的账号定位，一定要是垂直的同一类内容，重
复，重复，再重复，哪怕你就天天用钢笔手写一段语录，配个近期流行的音乐，长期坚持下去也可能会



火，这就是时间的力量，积累的力量。

还有些账号做的是故事性短片或者在视频中留下悬念，引导用户观看下一个视频，这也是一种增加停留
时长的办法。

6. 账号活跃度 粉丝数

首先你自己得沉进去深度的去玩，每天保持活跃度，并不一定日更，但保持登陆没事刷刷看看视频，回
回评论，跟人合拍蹭粉，跑到热门视频里去评论，拍同款热门bgm，加网红微信然后进他的粉丝群，都
可以带粉。活跃度高、粉丝数高，权重自然高。

四、内容输出

保证持续的内容输出其实就是战胜懒惰的过程，反人性的，这个需要坚持，所以为啥说做自己擅长的喜
欢的内容很重要了，那样你才不会觉得累，特别是没火之前，很枯燥。

第二个就是要多分析那些热门视频什么原因火的，有没有东西可以借鉴的，一般而言，能火的也都是有
原因的，还是可以总结出一些方法论出来的。

1. 特色

真人出镜类还是要有一些特色，人怕就是普通，扔到人堆难以分辨那种。要么长的好看身材好，要么有
才艺，这个在哪都是容易红的。要么扮丑，总之要有一些自己的特色，比如学猫叫那个大胡子，西门飘
飘，空空这些，他们的走红无一例外都是因为有自己的icon，丑到一定境界也是让人印象深刻的，而且
经常看其实会慢慢忽略长相，反而会发现别人的内涵和闪光点。

2. 热点

要么是抓住了当下的热点，比如近破冰行动特别火，那么你如果做电视剧里面火的角色林耀东、辉叔这
些剧照很容易带粉。

3. 情感

要么是触碰到当下人的内心深处，多数人在外打拼是辛苦的孤独的，文案和音乐要触动人心，击中大家
某个点。

4. 技术流

要么会玩技术流，会卡点，会剪辑，会，会玩梗，玩出新高度也是很受追捧的。像戴美施、黑脸V、陈
仕贤这种都玩的很。接的品牌广告也都很有
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